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粵港抱團搶海外訂單 外貿回穩向好
來港參展接洽更高端客戶 開拓更高質市場

大公報記者 方俊明廣州報道

責任編輯：郭奕怡 美術編輯：葉錦秋

【大公報訊】記者方俊明河源報道：廣東省
「21市同心聚力，共建綠美廣東」 主題宣傳主會
場活動21日在河源市啟動。作為粵港重要飲用水
源區，河源市將實施綠美河源生態重點項目63
個，着力打造13個綠美廣東生態建設示範點，計
劃總投資5.36億元（人民幣，下同）；其中投資
3.16億元啟動 「東深供水新豐江水源涵養（河
源）國土綠化試點示範項目」 。

作為粵港重要飲用水源區，河源今年打造13
個綠美廣東生態建設示範點，其中率先在廣東全
省啟動 「東深供水新豐江水源涵養（河源）國土
綠化試點示範項目」 。據介紹，該項目總投資
3.16億元，聚焦環新豐江水庫（又稱 「萬綠
湖」 ）庫區及周邊集雨區開展 「森林質量精準提
升」 和 「科學保護修復」 建設，計劃建設總面積
達21.7萬畝。廣東省林業局透露，河源市現時森
林覆蓋率達73.2%，位居廣東省第三。河源建設
國家森林鄉村23個，推選認定省級森林鄉村43

個；公園綠地服務半徑覆蓋率超86%，真正實現
了 「城在林中，林在城中」 「推窗見綠、出門進
園」 ，力爭今年成功創建 「國家森林城市」 。而
今年以來廣東各地圍繞 「綠美廣東生態建設」 啟
動570多個林業生態工程建設項目。目前廣東包括
珠三角9市在內的14個地級市已成功創建 「國家森
林城市」 ，打造世界級森林城市群。

供港水源地 森林覆蓋率超七成
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「自今年2月6日內地與港
澳人員往來全面恢復以來，公

司便多次派出經貿團隊赴香港參
展，或與香港業界進行商貿洽

談。」 粵企英皇衞浴總裁秘書龐
子鈞表示，該公司新研發的整體衞

浴產品 「安裝時間短、耗費人工
少」 ，十分適合香港及海外市場，香

港合作企業也很感興趣，收穫了不少採
購意向。

粵企銘洋玩具繼今年1月赴港參加香
港貿發局主辦的香港玩具展之後，又計劃4
月份赴港拓展香港禮品展等參加其他同期
展會的客戶。該公司曹經理表示，通過香
港展會為跳板可獲得更多來自世界各地的
客戶，目前水上的泡泡系列、沙灘系列等
夏季玩具的訂單備受歡迎，期待接下來能進
一步深拓南美和東南亞市場。

與海外客戶面對面溝通
據了解， 「粵貿全球」 是今年廣東省貿

易高質量發展 「十大工程」 之一。為鼓勵廣東
企業利用香港國際展覽平台和全球貿易資源拓
展國際市場，為粵港貿易高質量發展注入強勁
動力，助力 「貿易強國」 建設，香港貿發局30多
項展覽被納入今年 「粵貿全球」 中國廣東商品境
外展覽平台。

香港貿發局今年1月以來也攜手廣東省商務廳組
織廣東過百企業赴港參展，透過香港國際貿易中心的
平台把握外貿商機。文盛公司主管張巧玲坦言，赴港參
展團由以往的 「散裝」 轉為抱團，借助香港展會獲得更
多客戶資源，而且與海外客戶面對面溝通，促進訂單的轉
化。

企業：赴歐美開拓市場
除了香港，廣東貿易團也加速赴東南亞等其他地區拓展。在近

日舉行的 「粵貿全球」 第三屆中國（印度尼西亞）貿易博覽會，來自
廣東、浙江、江蘇、山東、福建、吉林等6省20多市的725家參展企業組
團參展、線下搶單，成為新冠疫情以來中國參展企業赴海外拓市的最大團
組，這也反映中國外貿企業赴東南亞拓展市場的積極性。展會主辦方表示，預
期採購金額超20億美元。

「對於今年的外貿訂單，我們比較樂觀，今年預計還將前往德國、美國、
俄羅斯等地參加10到15個海外展會，爭取更多新訂單，開拓更廣闊的國際市
場。」 首次參展的廣東天元集團營銷總監潘熙生表示。

廣東省商務廳有關負責人表示，隨着粵港經貿往來加速升溫，兩地攜手組
團搶攬海外訂單，在一定程度上助力廣東外貿企穩回升趨勢。海關總署廣東分
署數據亦顯示，新興市場潛力巨大，廣東企業正積極拓展而且成效顯現，拉美
等新興市場進出口保持增長。今年前2個月，廣東對拉美的巴西、智利進出口
分別增長24.8%、14.4%。

廣東外貿企穩回升，記者21日從海關總署廣東分署獲悉，今年2
月份廣東外貿呈回穩向好態勢，進出口總值4995.4億元（人民幣，約
5705億港幣，下同），同比增長4%，進口、出口均實現正增長。而
粵港全面恢復通關以來，兩地跨境的客流、車流增長態勢明顯，經
貿往來加速升溫，交流層次不斷提升。粵港亦攜手組團搶攬海外訂
單，香港貿發局30多項展覽被納入今年 「粵貿全球」 中國廣東
商品境外展覽平台。不少廣東企業持續赴香港、海外參展
洽談，尋覓高端客戶，開拓更高質海外市場。

【大公報訊】記者方俊明廣州
報道：廣東新能源汽車出口的勢頭
迅猛，正形成外貿數據的亮點。記
者21日從海關總署廣東分署獲悉，
今年，以電、光、鋰（電動汽車、
光伏產品、鋰電池） 「新三樣」 為
代表，高技術、高附加值、引領綠
色轉型的產品成為廣東出口新增長
點。前2個月，廣東電動載人汽
車、鋰電池、太陽能電池出口分別
增長15.4倍、39.3%、93.7%。而
目前廣州南沙汽車口岸已開通中
東、歐洲、東南亞及南美等一系列
外貿航線，集聚10多個汽車品牌經
南沙港出口。

3月21日，首批3000輛哪吒汽
車在廣州南沙汽車口岸駛上 「卡里
領袖」 輪滾裝船，標誌着國產新能
源汽車品牌哪吒汽車 「南沙─東南
亞」 航線成功首航。這也是今年最
大批量新能源汽車在南沙汽車口岸
出口。哪吒汽車目前推進 「深耕東

盟、開拓歐盟」 雙線並舉的出海戰
略路線，推出3款海外產品，出海
版圖遍及東盟、南亞、中東市場。

數據顯示，今年1到3月南沙汽
車口岸預計完成新能源汽車出口同
比增長超30倍。而目前南沙汽車口
岸已開通中東航線、墨西哥航線、
歐洲航線、東南亞航線、南美航線
等一系列外貿航線，吸引雪佛蘭、
長安、吉利、奇瑞、中聯重工等10
多個汽車品牌在此出口。

據了解，比亞迪汽車今年2月
也正式進入日本市場，這是中國車
企首次面向日本大眾市場銷售純電
動汽車，國產新能源汽車出海又立
下里程碑。截至今年2月，比亞迪
新能源乘用車已經進入日本、德
國、澳洲、巴西等國家，足跡遍布
全球40多個國家和地區。數據顯
示，今年2月比亞迪新能源乘用車
銷量19.3萬輛，同比增長近1.2
倍。

【大公報訊】記者趙一存北京報道：涉及遺囑
相關的問題近年來備受關注，且立囑人趨年輕化。
中華遺囑庫21日在京發布的《2022中華遺囑庫白
皮書》就顯示，立囑人平均年齡持續下降，30歲以
下人群佔比近三成， 「防止財產下落不明」 是30歲
以下立囑人主要考慮的風險。中華遺囑庫管委會主
任陳凱介紹，這份白皮書通過對25萬份遺囑進行大

數據分析，首次公布未婚等人群遺囑、涉虛擬財產
遺囑、中青年人群遺囑等一批受關注的遺囑數據。

白皮書顯示，社會觀念不斷改變，立囑人越來
越年輕化。從2017年開始，60歲以下立遺囑的人
數逐年上升，至2022年，60歲以下立遺囑的人群
中，30歲至39歲年齡段人群佔比為29.74%，說明
遺囑越來越被年輕人所關注。從中華遺囑庫 「微信
遺囑」 小程序發現，立囑人依然是年輕人居多，20
歲至29歲年齡段人群佔比35.9%，20歲以下人群
佔比26.57%，亦說明微信遺囑這種立囑形式頗受
年輕人青睞。

從數據上來看，中青年人的遺囑中涉及不動產
佔比最高，達98.01%，其次為銀行存款，佔比達
35.65%，公司股權佔比有明顯提升。

上述白皮書還顯示， 「防止財產下落不明」 是
30歲以下立囑人主要考慮的風險； 「避免財產下落
不明」 和 「照顧家人」 是30歲至39歲人群立遺囑
主要的考慮因素。

立遺囑人群年輕化 30歲以下佔三成
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▲廣州港進出口繁忙。
大公報記者方俊明攝

▲立囑人趨年輕化， 「微信遺囑」 等立囑方式備
受推崇。 受訪者供圖

▲記者走訪白鷺島公園，這裏成為河源創建 「國
家森林城市」 亮點場域。 大公報記者方俊明攝
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資料來源：南方日報

出口 •電動載人汽車↑15.4倍
•鋰電池↑39.3%
•太陽能電池↑93.7%
•蔬菜↑43.9%
•乾鮮瓜果↑50.7%

進口 •煤炭↑2.7%

•原油↑15.6%

•鐵礦砂↑10.5%

•糧食↑10.9%

•乳品↑12.2%

•珍珠寶石及半寶石↑76%

•首飾↑26.9%

進出口總值

5877.4億元1月

2月
進出口總值

4995.4億元
同比增長4%

其中
出口2998.7億元，
增長1.5%

進口1996.7億元，
增長7.9%

進口、出口、進出口均
實現正增長

􀎠新三樣􀎡成增長點
電動車出口增15.4倍

◀東莞企業赴港參
加國際環保展，拓
海外市場。
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