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【大公報訊】記者王逍南昌報
道：4月9日，助推湘贛粵港澳中醫
藥產業鏈協同發展聯席會議暨聯盟
會議在江西南昌召開。全國政協副
主席梁振英出席會議並表示，二十
大報告強調 「促進中醫藥傳承創新
發展」 ，我們要傳承老祖宗留下來
的智慧，要做好創新和發展的工
作。

梁振英強調，發展中醫藥產

業，要重視信息平台的重要性，以
及充分發揮香港國際貿易中心、服
務業優勢作用的必要性和可行性。
要高度重視市場在資源配置中的決
定性作用的發揮，更加注重堅持需
求導向，更加注重提升產品質量，
更加注重培育創新品牌。

推動區域企業併購重組
中國工程院院士、國家中醫藥

管理局副局長黃璐琦建議，要發揮
五地優勢，加強聯動協作，優化資
源配置，增強穩定中醫藥發展協同
性、聯動性、互補性，全面提升區
域中醫藥行業發展水平。同時，深
度推進國家中醫藥綜合改革示範區
及粵港澳大灣區中醫藥高地建設，
促進港澳融入祖國發展的大局。

湘贛粵港澳中醫藥全產業鏈協
同發展聯盟於去年11月成立，下設

「中藥材合作中心」 「中醫藥產業
化合作中心」 「中醫藥科技創新合
作中心 」 「中醫藥商貿合作中
心」 ，探索 「研發在大灣區、產業
化在湘贛粵、市場向海外」 的湘贛
粵港澳中醫藥產業合作創新模式，
加速優質中醫藥資源在粵港澳大灣
區流動。

華潤江中總經理，聯盟副主
席、聯盟產業化合作中心主任劉為

權介紹，目前聯盟產業化合作中心
各成員單位做了一些積極探索，取
得了一定進展。其中，正積極推動
與贛湘粵區域間的企業併購重組。

全國政協常委、香港特別行政
區食物及衞生局前局長、中醫藥全
產業鏈香港中心主席高永文表示，
香港將進一步確定中醫藥貿易合作
平台的運作模式和相關資源配套，
爭取盡快推動工作。

梁振英考察江西中醫藥產業 倡培育創新品牌
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港澳與內地恢復全面通關後首個國際玩具
展，第35屆國際玩具及教育產品（深圳）展覽
會（簡稱 「深圳玩具展」 ）4月7-9日在深圳國
際會展中心舉辦，吸引了海內外1400多家參展
商展出最新設計與新款產品。其中，港企組團
設 「香港館」 ，以自主品牌加快拓展內地市
場。有港企受訪表示，隨着內地經濟復甦發
展，內銷市場增長動能強勁，針對青少年學生
開發太空主題玩具、 「長征火箭」 系列，備受
追捧。也有港企通過設計新型玩具、新潮禮品
公仔，內銷業務份額逐年增加。

大公報記者 方俊明報道

深圳玩具展 港企航天新品突圍
組團設􀎠香港館􀎡自主品牌拓內銷

▲港企生產的「戰三國」人物玩具。

▲中國航天系列之空間站模型。

▲國產玩具之手工醒獅系列。

廣東省玩
具協會會長李

卓明受訪時表示，中國企業擁有
先進的生產技術、設備、人才和
完善產業鏈，預計 「中國玩具產
業優勢地位未來十年不變」 。而
目前國產玩具 「國潮風」 熱銷，
自主品牌出口迎來新機。

中國產業優勢未來十年不變
「國產玩具品牌力推 『國

潮』 、軍事題材系列等產品，受
到市場熱捧；也有國產品牌看好
青年群體的玩具消費力，推出仿
真貓狗等寵物陪伴型的毛絨玩
具。」 李卓明透露，不少國產玩
具近年主動升級換代差異化發
展，包括積極申報 「專精特新中
小企業」 和 「專精特新小巨人」
等，目前有十餘家玩具企業已獲
得政府認定。 「玩具是創意產
品，專精特新不僅可有效拓展市
場，也能減少同質化競爭壓
力」 。

為搶抓海內外商貿交流活動
在疫情後重啟時機，國產玩具自
主品牌加快拓展海外市場。國產
積木是其中最有代表性的品類，
通過夯實產業鏈和供應鏈，如今
國產積木不僅產品質量大幅提
高，而且依仗 「國潮風尚」 「模
塊化設計」 「大膽買授權」 等助
力，走向跨越發展。據主流跨境
電商平台的統計數據觀測顯示，
國產積木品牌在海外市場的知名
度和佔比均逐步上升。

對於近期業內 「外需減弱」
討論，李卓明表示，如今外國特
別是東南亞玩具同行的生產成本
相對雖低，但中國企業擁有更先
進的生產技術、設備、人才和完
善產業鏈，而且中國社會環境安
全穩定，交貨有保障，所以很多
品牌公司質量要求高的產品，仍
都寧願交由中國企業生產。 「中
國這樣的產業優勢，未來十年不
會改變」 。

大公報記者方俊明

國產玩具出口創新高！廣東
省玩具協會會長李卓明受訪表示，
儘管去年疫情多點頻發，但中國玩
具出口金額仍創歷史新高，達
3229.2億元人民幣；約佔世界市
場70%份額，廣東依然是中國最
大玩具生產和出口基地。

歐美庫存壓力巨大競爭激烈
李卓明亦坦言，新冠肺炎疫

情爆發後，防疫隔離措施一度激發
全球玩具消費熱，拼圖積木等適宜
居家親子娛樂的玩具市場大賣；但

到去年四季度，消費熱退潮明顯，
在歐美兩大玩具消費市場，聖誕節
過後商場貨架仍有不少賣剩的玩
具，銷售比前年大為遜色。玩具跨
國公司孩之寶、迪士尼、美泰等都
面臨着巨大的庫存壓力，業績表現
不佳，今年先後宣布裁員，市場前
景不容樂觀。

「為應對全球玩具消費出現
的重大變化，玩具企業積極創新產
品。而隨着內地防疫措施優化，經
濟快速復甦，內銷潛力正在釋放；
特別是今年春節以來消費的各項指

標理想，內銷市場增長動能強勁，
令玩具業界信心倍增。」 李卓明表
示，此次深圳玩具展吸引進場買家
上升，而該國際玩具展素有 「中國
玩具市場風向標」 之稱，從展會展
況大致可預判市場消費和潮流趨
向。 「今年積木、卡牌、魔方、盲
盒等品類預計仍會俏銷，但毛絨玩
具、有動漫IP授權的可收藏袖珍模
型手辦等更容易出爆款。也正是看
到了巨大商機，以上幾類產品的創
新尤為突出，搶佔市場的熱度持續
高漲」 。 大公報記者方俊明
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玩具展期間，會後空翻的毛絨玩具狗、眨着大眼
睛的長安公主人偶、逼真的做飯小家電……展會上不
僅有適合孩童的益智啟迪玩具，還有各類潮流玩具，
讓前來逛展的觀眾愛不釋手。

1400多展商攜招牌產品「秀肌肉」
「隨着今年春節特別是港澳與內地恢復全面通關

後，玩具生產企業迅速復工復產，加快新品研發進
度。」 廣東省玩具協會會長李卓明表示，本屆國際玩
具展參展種類涵蓋木製紙板、毛絨、塑料、電子電
動、智能數碼、授權及衍生品等領域，1400多家展商
悉數帶上自家的拳頭產品 「大秀肌肉」 。

參展港企海翔文教用品公司段經理表示，該企業
生產玩具出口30多個國家，目前在惠州等地設有大型
生產工廠。 「隨着內地經濟加速復甦，看好內地市
場，以自主品牌卡樂淘加大力度拓展內銷」 。其中，
設計 「我的童話樂園」 系列潮流玩具，涵蓋女孩日常
的衣食住行領域，譬如裝扮、時尚首飾、創作童話故
事等新款玩具及配套系列，受到內地女孩歡迎。

「在保持海外訂單的同時，目前加速拓展內銷市
場。」 港企恆邦企業公司市場部主管邵女士表示，目
前正通過IP合作、品牌專賣店等方式進一步打開內地市
場，包括設計新型玩具槍、各種新潮禮品公仔，還有
坦克模型、縮比玩具、戶外戰術裝備等，暢銷全國近
30個省市。

港企立信五金塑膠廠公司銷售經理張耀東告訴記
者，目前公司的內銷市場份額仍相對較小，但趁着內
地疫情防控措施 「優化」 放開的時機，加快擴展內銷
業務，目前玩具產品主打太空、恐龍等主題，受到內
地消費者歡迎。

港企緊貼「空天探索」熱潮
「今年公司主打內地市場，其中獲得正版授權開

發 『長征火箭』 玩具系列，射程可分15米、45米兩種
類，滿足不同年齡少年的需求。」 港企華澳嘉盛科技
公司工作人員表示，該企業還推出 「長征戰鬥弓」 系
列，突出 「空天探索」 概念，射程可達到約60米。在
瞄準青少年市場的同時，亦助力培養他們 「中國人的
航天夢」 情懷與信念。

港企力嘉玩具公司有關負責人指出，目前國產玩
具的先進製造技術 「過硬」 ，國內外兩個市場同時深
拓。現時該公司在東莞設4個廠房，配備最新技術和先
進機器，實現全自動化生產。 「為確保高精度產品的
製造，公司不斷提高生產技術。對於客戶多樣化的需
求，也採用較靈活的客制方案，公司產品廣泛應用在
智能玩具、智能家居、機器人乃至5G設備等領域，滿
足全球市場不斷增長的需求」 。

迎中國經濟復甦 廠商創新掘金

◀4月7-9日舉行的
深圳玩具展吸引了海
內外1400多家參展
商展出最新設計與新
款產品。圖為採購商
在採購玩具。
大公報記者方俊明攝

專家解讀

走專精特新路線
減少同質化競爭

國產玩具引領潮流
緊扣時尚拉動消費

•冰墩墩、可達鴨以及各類
潮流玩具在去年中國國內市
場引發年輕人爭相搶購，拉
動消費明顯。

袖珍模型手辦俏銷
•今年積木、卡牌、魔方、
盲盒等一系列品類預計仍會
俏銷，毛絨玩具、有動漫IP
授權的可收藏袖珍模型手辦
等更易出 「爆款」 。

軍事太空主題受捧
•國產玩具力推 「國潮」 、
軍事題材、太空主題等系列
產品，並針對青年群體推出
仿真貓狗等寵物陪伴型的毛
絨玩具；至於近期引發社會
熱 議 的 聊 天 機 器 人
（ChatGPT），玩具也有雛
形產品，「語音玩具」頻現。

大公報記者方俊明整理
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近年中國玩具出口金額

數據來源：中國海關總署單位：萬美元
▲港企開發的太空主題玩具， 「長征火箭」 系列。
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