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在古城西安，當國寶文創伴手禮、沉浸
式唐風出遊、沉浸式唐風演藝、沉浸式
大唐市井生活體驗，接連走紅網絡之
後，沉浸式赴一場唐 「潮」 宴席，又
悄然成為很多市民和遊客的新寵。中
國首個沉浸式唐風市井生活街區長安
十二時辰將長安城坊文化和街區唐文
化結合，歷史文化與 「沉浸式」 融
合，推出 「唐宴」 9大宴席和26個唐
文化主題包間，全方位入微還原唐朝
宴樂，讓遊客沉浸式體驗唐風唐韻美食
之旅，讓唐元素更 「接地氣兒」 。

「一瞬間彷彿置身大唐」
「你想像中的唐朝盛宴是什麼樣子的？

是觥籌交錯吟詩作對，還是雅樂聲聲美人胡
旋？」 作為一名漢語言文學碩士，李婉兒笑
稱她似乎在長安十二時辰，找到了唐朝人宴
飲最貼切的畫面。 「26個包間每個都有自己
盛唐故事和情韻，甚至連壁畫、陳設、器皿
等細節之處都閃耀着大唐之光。其中 『花萼
相輝』 內的《簪花仕女圖》與古典唐式古燈
渾然一體， 『隆慶』 雕樑畫棟全都呈唐風色
調，仙鶴、唐式燈籠抬眼可賞，伴隨古琴
聲，一瞬間彷彿置身大唐。」 而讓她最驚喜
的還是這裏的菜品和用餐過程。

史料顯示，唐人在飲食方面，不僅實現
了 「食不厭精，膾不厭細」 的標準，烹製出
不少美味佳餚，同時使之具有了藝術的要
素。 「聽這裏的師傅講，他們的菜品都有歷
史淵源。而且上菜時，都會講解每一道菜品
背後的文化故事。」 李婉兒最喜歡的是 「宮
廷炙鴨方」 ，據傳是唐代 「恩榮宴」 中的名
菜。 「當時這個宴會是由官方出錢，於長安
城曲江之畔為進士們舉行的專門宴會。」
她表示，這道菜不僅色香味形俱全，而且寓
意也好，吃起來有一種 「十年寒窗無人問，
一舉成名天下知」 的豪情。

「謝師宴」儀式感滿滿
唐朝時的宴會雖然以美食佳飲為主導，

但人們往往不單單滿足舌尖上的歡愉，而是
在宴會上會舉行很多的娛樂活動，樂舞助興
便是其中之一。 「長安十二時辰 『唐宴』 很
好的還原了這一歷史。賓客入席，菜品齊
全，就會有 『宮廷樂舞師』 獻上的唐樂演
奏。」 她說，雖然時下餐飲伴樂早已不是什
麼新鮮的事情，但是在這樣一種唐風雅韻的
環境裏，唐裝麗人相伴，聽着古典悠揚的唐
樂，品嘗地道唐文化菜品，沉浸其中，確有
一種唐代文人雅士的樂趣。

這裏的花饌果也讓李婉兒讚嘆不已。
「這是從唐朝傳到今天的非物質文化遺產。
唐人很善於把點心做得嬌巧玲瓏，恍若一件
件小的藝術品，讓人在滿足唇齒享受的同
時，也能得到視覺的治癒。」 在她看來，這
樣的美食，吃的是趣味，更是千百年來的風
雅。 「輕輕一口，便用味覺喚醒了千年前的
大唐記憶。」

與李婉兒沉浸式體驗大唐盛宴不同的
是，來自西安本地的張先生，則看重的是對
師傅的情誼。 「我學的是木雕，今年剛出
師，雖然師傅說不要在意繁文縟節，但我想
無論如何是要有個謝師的儀式的。」 他表
示，自古以來，中國人都很推崇尊師重道。
「師傅幾年來不僅傳授我技術，同時在
生活上也是關懷有加。之前看長安十
二時辰推出唐 『謝師宴』 ，所以我就
想去那裏，用一場滿懷敬意的方式，
以唐式之禮，銘記師恩。」

非遺負責人：體驗不同生活方式
「以前我們會在造型

上下功夫，而現在則會在
實用性上下功夫。畢竟買個大鈞瓷擺在家
裏當裝飾的還是少數，更多的人更願意為
實用性的東西買單，比如鈞瓷的杯墊、茶
壺、還有咖啡杯等。」 河南許昌某鈞瓷生
產企業近幾年將自己的產品重新定位為
「鈞瓷小件」 。

該企業負責人告訴記者，前幾年做瓷
器，為了打名氣，會着重做一些 「大件」
參加各種比賽， 「做鈞瓷也很捲，需要不

停創新。」 有了名氣之後，就要開始考慮
銷量了， 「畢竟還是要養家要生活。」 他
發現，現在年輕人的消費觀有了非常大的
改變， 「露營、古裝、劇本殺、盲盒」 這
都是年輕人喜歡玩的東西，於是他就根據
這些新的消費趨勢，開始做一些 「旅行茶
壺、杯墊」 ，沒想到銷量還不錯。該負責
人表示， 「雖然做的東西變小了，變實用
了，但其實工藝一點都不馬虎，都是單壺
單燒，可以說每一個茶壺都是獨一無二
的，這也是受顧客喜歡的原因之一。」

河南非遺聯盟負責人劉政告訴記者，
其實文創產品變實用，體現的是國人生活
方式的轉變。 「以前出去玩，大家會說買
個紀念品，然後就放在抽屜裏，或者束之
高閣，以此證明自己來過這個地方。但是
現在大家更注重的是一種體驗感。體驗一
種與自己平時生活不同的生活方式。」

劉政表示，國風文創的流行更是體現
了國人的文化自信與文化覺醒。 「原來我
們傳統的東西也這麼好玩，這麼好用。而
且咱們傳統的東西辨識度更高，更能體現
個性與審美。」 大公報記者劉蕊

消費趨勢

▲3月，河南一汝窰生產車間，工人包裝汝
瓷 「旅行套裝」 茶具。 新華社

國潮實景化 體現市場繁榮文化歸位
北京師範大學產業經

濟研究中心主任宋向清接
受大公報記者採訪表示， 「國潮」 進入實
用場景，不僅推動了國人對國貨 「用起
來」 ，而且助力國人讓 「國風」 颳起來，
促 「國運」 興起來，是民情民意，也是國
情國勢。他認為，近年來 「國潮」 已是我
國現象級的文化符號，國潮風攪動了文化
潮，帶動了市場熱，這確實已成文化與市
場交融的豐碑，也是商品與時尚聯姻的榜
樣，是現實存在，也是未來大勢；是市場
的繁榮，也是文化的歸位。體現的是

「國」 的內涵， 「潮」 的外延，反映了商
品的文化張力，和文化的商品引力。

在他看來， 「國潮實景化」 是 「文化
商品化」 的延伸，源於博大精深的中華文
化與時尚前衛的頂級設計師牽手，潮於令
人愛不釋手的市場化產品與追求高品味文
化商品消費的青年人的互擁。

「應該說，國潮是傳統產品的昇華，
也是消費市場的升級。」 宋向清認為，
「這表明我們讀懂了中華文脈，創造出一
款款具有文化內涵，兼容消費功能，彰顯
商品屬性，推動品牌發展，拉動市場消
費，擴大內需規模的新穎、熱銷產品，成
為國人買國貨興國風的新載體。」

宋向清希望國潮產品的實景化表達能
夠進一步挖掘中華文化內涵，進一步借力
最新技術成果。充分發揮設計師的文化創
造力，借力商品之形展示文化之魂，從而
實現對文化和商品的創造性轉化、創新性
發展，為國內外消費者提供更豐富的
文化大餐和商品體驗，滿足消
費者更深層的精神滿
足。
大公報記者劉蕊

專家解讀

▲3月，開封市圖書館員工展示館內文創產
品。 新華社

在裊裊的唐樂聲
中，跟隨翩翩的唐仕女，走進

唐風悠悠的 「靖安」 廳，當一道道唐
宮的琼筵珍饈 「入凡」 擺到眼前時，
遊客李婉兒恍惚間分不清自己是在千
年前的長安，還是千年後的西安。近
年來，隨着國風文創持續走熱，從租
古裝拍照到穿古裝逛街，從看演員演
繹唐宴禮儀到參與其中 「嗨」 吃，從
擺在櫃中展示的藝術品到隨身攜帶的
「貴妃香囊」，實用性更強的文創產品
越來越受歡迎，越來越多國風文創正
由 「擺着看」 向 「用起來」 轉變。
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▲唐樂表演全程
相伴 「唐宴」 ，
領略盛唐風韻。

▲長安十二時辰街區食肆中着唐裝工作人員
與遊客互動。 大公報記者李陽波攝

▲ 「唐宴」 菜品 「宮廷炙鴨方」。
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中國消費者選擇國產
商品商家時關注因素

2022年
中國消費者

購買國潮產品的原因

技術含量
（證書、專利等）32.25%

行業地位
（銷量、排名等）45.98%

風格設計（品牌特色
風格、設計感等）60.59%

商家口碑（買家秀、
消費者評價等）53.69%

服務（售前售後服
務、送貨上門等）48.77%

品牌文化（品牌歷史
或故事等）37.60%

價格優惠（促銷、會
員積分等）31.36%

廣告宣傳（廣告質
量、代言人等）13.63%

門店形象（網店或實
體門店裝修氛圍等）7.72%

▲菜品 「毛筆酥」 。
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▶西安長安十二
時辰主題街區推
出的唐花饌果，
備受歡迎。

受訪者供圖

▲2022年8月，烏魯木齊市民身着漢服選
購傳統文化書籍。 中新社

90後辣媽：穿漢服很優雅
90後辣媽鄭女士跟

小夥伴們近期去洛陽的洛
邑古城玩，不僅在當地買了全套的漢服和
妝髮，還在網上專門學習畫了個 「古
妝」 ，然後就是各種 「拍拍拍」 ， 「特別
開心。一下子覺得自己從原來的生活當中
走了出來，進入了另外一種生活。」

鄭女士雖然喜歡漢服，但是平時沒機

會穿， 「帶娃不方便」 ，於是一有機會，
她就會 「拋下娃」 ，跟小夥伴們到鄭州附
近的開封、安陽、洛陽等地去玩， 「現在
各地都玩古裝，但每個地方主打的朝代不
一樣，比如開封主打宋朝、洛陽就主打唐
朝，穿不同年代的衣服在當地玩，確實會
有一種穿越的感覺。」

鄭女士第一次穿古裝照相是在自己上
小學的時候， 「估計大家都穿過那種衣
服。到了一個景點，選一套那種超級廉價
的衣服，穿上就是小皇帝小公主那種。」
但現在的漢服體驗跟那時候完全不一樣，
「那時候才是打卡，而現在則覺得漢服穿
上很優雅，平時穿也不覺得違和。」 出去
露營，鄭女士也會選鈞瓷或者汝瓷的茶
具， 「泡壺茶，跟朋友聊聊天，覺得這就
是中國人的生活，是我們自己的生活方
式。這時候真心感覺到中國文化的厚
重。」 大公報記者劉蕊

穿越時空

文化傳承


