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中國外儲增至3.2萬億美元 連升兩月
【大公報訊】記者海巖北京報道：

人民銀行公布，中國4月外匯儲備32047
億美元，較3月底升209億美元，連升兩
個月，重返3.2萬億美元之上。同時，人
行連續6個月增持黃金儲備。專家表示，
在美聯儲加息接近尾聲的背景下，未來
中國的外匯儲備規模有望保持基本穩定
或小幅增長，但也要警惕全球股債匯市
場動盪對外儲規模造成擾動。

國家外匯管理局解讀稱，4月受全球
宏觀經濟數據、主要經濟體貨幣政策預
期等因素影響，美匯指數下跌，全球金
融資產價格總體上漲。在匯率折算和資
產價格變化等因素綜合作用下，當月外
儲規模上升。

數據顯示，4月美匯指數跌0.8%至
101.7，非美元貨幣總體升值；全球金融
資產價格上漲，標普500指數升1.5%。

仲量聯行大中華區首席經濟學家龐溟表
示，美匯指數回落推升非美元貨幣匯率
及資產價格市值，同時，全球股債匯變
化對外儲規模形成 「正估值」 效應。

專家料將持續小幅增長
中國外匯投資研究院副院長趙慶明

分析，4月外儲增加的209億美元，主要
貢獻來自於匯率折算，美滙指數下跌，
歐元、英鎊等兌美元上漲，外儲的資產
折算成美元會有賬面盈餘，貢獻約100億
美元；其次，4月債券價格整體上漲，外
儲持有的資產類型主要是債券，也會出
現賬面盈餘。

展望未來趨勢，外匯局表示，中國
着力推動高質量發展，經濟發展呈現回
升向好態勢，有利於外儲規模繼續保持
基本穩定。

龐溟亦預計，未來外匯市場將繼續
保持穩健運行，國際收支總體平衡，國
際投資者和境外企業對中國市場預期將
持續改善，外部衝擊風險將得到有效防
範化解，人民幣資產吸引力進一步提
升，有助於外儲規模保持穩定。

趙慶明則表示： 「未來一段時間美
匯指數可能以震盪下行為主，匯率折算
對外儲仍會是正的貢獻。同時，美聯儲
進入加息尾聲，未來加息的可能性已經
不大，債券價格可能會上漲，但相對來
看，歐洲仍然有可能加息，歐洲的債券
價格可能會下跌，綜合來看，債券價格
對外儲的貢獻可能是上下波動的狀
態。」 他預計，未來一段時間中國外匯
儲備可能保持小幅增長的趨勢。

中銀證券全球首席經濟學家管濤強
調，隨着美聯儲加息進入尾聲，美元強

勢趨於緩和，但激進緊縮引發的美國經
濟金融動盪，仍可能階段性地影響全球
股債匯走勢，進而對中國的外儲規模造
成擾動。

連續六個月增持黃金
此外，截至4月末，人行黃金儲備

6676萬盎司，按月上升26萬盎司，連續

第六個月增加。自去年11月至今，黃金
儲備累增412萬盎司。

今年以來，歐美銀行業危機持續發
酵，疊加主要央行進一步加息預期降
溫，即便近期金價明顯上漲，全球央行
仍大舉增持黃金。據世界黃金協會數
據，今年第一季度，各國央行和其他機
構增加黃金儲備228噸，按年增167%。

港商布局大馬 瞄準全球清真市場
史立德：商機達16萬億 伊斯蘭金融具潛力

責任編輯：陳少文

近年不少港商有意拓東盟市場，為了解當地

商機，早前香港中華廠商聯合會（廠商會）組團

出訪新加坡和馬來西亞，拜會當地政府及商界。

廠商會會長史立德表示，自《區域全面經濟夥伴

關係協定》（RCEP）實施後，各成員國之間，

特別是東盟經貿關係不斷增強，為區域經濟注入

新動能，而星馬兩國政局穩定、政策開放、基建

完善及製造業基礎良好，是港商投資東南亞的首

選基地之一，惟各情況有異，港商宜做好功課，

了解當地政策和市況，方能事半功倍。

大公報記者 李永青

深讀車展
2010年前後，中

國自主品牌汽車售價
大多在十萬元（人民

幣，下同）或以下，普遍給人中低檔的
印象，高檔車幾乎被外國品牌壟斷。經
過多年努力，自主品牌技術大躍升，售
價亦隨之上揚，例如蔚來（09866）部
分車型平均售價已高過一些外國品牌，
而理想汽車（02015）的ONE更成為內
地豪華中大型SUV榜單中的常客。最令
人驚喜的是，比亞迪（01211）推出售
價百萬元級的純電動性能超跑仰望U9，
代表自主品牌有力在高檔車市場一拚。

中國自主品牌汽車一直努力向中高
檔市場前進，只是在傳統燃油車時代舉
步維艱，但到新能源汽車領域，車輛驅
動形式、製造方式均大為不同，以往大
廠累積多年的傳統製車技術和經驗，很
大一部分要重新歸零，讓中國自主品牌
和外商幾乎在同一線上起步。

巨資作研發技術躋全球前列
然而，或許傳統燃油車利潤太好，

部分外國車廠對發展新能源車未夠決
心，反而許多中國車企在此跑道上奮力
向前，各方面大幅提升，例如比亞迪的

超級混動技術，在借助小排量發動機的
情況下，可同時提升車輛的動力，又降
低油耗，純電續航達到200公里以上，有
關技術成為它彎道超車的本錢。

當然，比亞迪、吉利汽車（00175）
這些自主品牌成功由低檔發展至中高
檔，除了斥巨資研發，令某些技術能與
外國品牌一較高低之外，更重要原因是
國策推動新能源汽車發展。在新能源汽
車起步之際，中國以傳統汽車燃油稅收
入補貼新能源汽車，有力地推動新能源
汽車市場化應用邁進一大步，也因受益
於大規模市場應用，中國的電池、電

機、電控等新能源汽車核心技術才得以
高速進步，部分技術更位居世界前列。

由於具備足夠技術能力，加上強勁
的生產力，比亞迪在早前上海車展公布
純電動超跑仰望U9，可以說實現了比亞
迪的超跑夢，對車界而言，堪稱一大驚
喜。從仰望U9的外觀、性能及各項表面
數據來看，它已經可與其他同類車型一
較高低，更重要是證明中國自主品牌不
僅可在中、低檔次市場立足，甚至駛入
超跑市場，顯示產業實力非凡。

展望未來，車企必須在新能源汽車
市場奮力爭取一席之位，否則遲早被淘

汰。按目前形勢預測，比亞迪等龍頭車
企憑藉深厚技術，繼續保持領先，並在
中高檔市場發光發亮，而吉利、長城汽
車（02333）、廣汽（02238）等積極轉
型的傳統車企，雖在新能源車上各有謀
劃，但能否成功仍待市場考驗。

至於造車新勢力，除了理想汽車銷
情保持高增長，可望較早獲利外，其他
新勢力仍在 「燒錢」 階段，何時錄得盈
利屬未知之數。然而，最令人擔心的是
在轉型路上表現欠佳，目前仍 「食老
本」 的車企，若未能盡快突圍，恐怕前
景不明。 大公報記者李信

國產高檔電動車亮相 打破外企壟斷
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自中美貿易戰以
來，愈來愈多港商計
劃在內地以外地區開

設生產線或投資，而東盟為不少港商
首選。然而，東盟十國之間，經濟、
教育、文化、法制、勞動力及基建差
異頗大，例如新加坡作為東盟商業及
金融中心，法制健全，基建完善，吸
引不少外商在該國設立東盟總部，而
馬來西亞則鼓勵技術密集及資本密集
之產業投資，特別是電子、生化、機
械等，且提供不少優惠，適合高增值

產業。由此可見，港商投資前必須做
足功課，評估機遇和風險，才能增加
勝算。

無論在東盟設廠或投資，關鍵是
要掌握最新資訊，特別是近年東盟各
國經濟發展迅速，亦不停修改及推出
新法例，稍一不慎，便容易招致損
失。因此，港商投資前宜做好準備，
例如參加香港貿發局、各大小商會的
講座，需要時亦可向該國駐港領事查
詢。當然，港商亦可透過國際銀行、
會計師行或諮詢機構了解相關事宜。

再者，港商可參加貿發局或商會
的考察團，實地評估各項條件是否適
合。然而，到海外投資其中一個難
題，往往是人生路不熟，不知道進駐
哪個工業園區較好，又擔心與當地人
語言溝通不良，易招損手。對此，港
商可考慮到中資企業在東盟開設的工
業園區，他們大多數配套齊全，且管
理水平不錯，又與園方管理層可用中
文溝通，減少很多不必要麻煩，令工
作更加順利，故港商可視這些中資園
區為選擇之一。

東盟中資工業園區 助力港商外闖
新聞分析
李永青

新加坡作為東盟
商業及金融中心，是

不少外商進軍東盟的首選地。香港中
華廠商聯合會（廠商會）會長史立德
表示，新加坡作為亞洲商業中心，優
勢在於高端人才充裕、產業支援措施
亦完善，對香港高增值企業甚具吸引
力。與此同時，香港、新加坡兩地在
國際經貿新格局下，可透過築構產業
鏈和供應鏈合作體系，有望實現互利
共贏。

透過這次出訪，史立德表示，了
解到新加坡工業實力雄厚，自動化程
度高，又有適應性強的勞動力，以及
完善的生態系統，造就其製造能力成
為全球第二，僅次於韓國。再者，新

加坡除了是全球第五大精煉油生產
國，也是全球第四大高科技產品出口
國，集中航空航天、半導體、化學和
生物醫學科學等產品。現時新加坡有
多個大型工業區，當中以裕廊工業區
歷史最悠久和最重要，許多知名跨國
公司在此建廠，連同鄰近新建並以工
業4.0為主軸的裕廊創新區（JID），
逐漸形成完整的創新產業鏈，這對香
港高增值企業具一定吸引力。

談及新加坡的機遇，廠商會副會
長陳家偉表示，新加坡人均GDP排名
全球第二，屬最具消費實力的地方之
一，加上人口密度高，當地購物商場
客流量理想。同時，作為東南亞智能
手機普及率最高的國家，新加坡網購

亦愈來愈普及，其中約有350萬人為網
購用戶，對服飾、電子商品等需求很
高，而且新加坡消費者對品牌比較敏
感，很樂意購買外國商品。這可能是
香港品牌的一個商機。

星洲企業擬藉香港拓灣區
陳家偉表示，隨着《區域全面經

濟夥伴關係協定》（RCEP）實施，區
域供應鏈布局彈性將會大增，若香港
能夠加入RCEP，將會進一步強化港商
與成員國的貿易，帶來龐大機遇。再
者，透過是次交流，察覺不少新加坡
企業對粵港澳大灣區市場甚有興趣，
希望借助香港進入市場，因此預料未
來港星之間將有廣闊的合作空間。

港星創新產業鏈合作 互利共贏
強強聯手

談及是次訪問成果，史立德接受
《大公報》訪問時形容，這次代表團
獲當地高規格接待，特別出訪馬來西
亞時更獲首相府高層、國際貿易及工
業部部長接見，足見該國很重視香港
投資者。他說，以往港商較重視歐美
市場，但近年相關地區需求下跌，加
上地緣政治因素愈來愈複雜，港商都
希望在供應鏈及市場布局方面盡量多
元化，這亦是此行之目的之一。

史立德表示，經過三年多疫情
後，察覺星馬有不少變化，此行正好
了解當地最新營商環境及最具發展潛
力之新興產業，例如馬來西亞的數碼
和電商發展、新加坡的生物醫藥，均
快速發展，因此香港要急起直追。

他指出，此行亦發掘一些商機，
便是港商可與馬來西亞合作開拓全球
總值逾2萬億美元（約15.6萬億港元）
的清真市場，還有發展伊斯蘭金融服
務，這些都具很大潛力。廠商會常務
副會長盧金榮補充說，當地馬來人大
多信奉伊斯蘭教，清真產業蓬勃，由
馬來西亞伊斯蘭教發展局（JAKIM）
所發之清真認證，獲大部分中東及東
盟國家承認，故在馬來西亞設廠生產
的食品、化妝品等，只要獲得認證，
便可拓展全球清真市場。

華裔佔25% 有利港貨推廣
史立德稱，馬來西亞擁有多元族

群消費市場，其中華裔人口佔25%，
主要聚居於吉隆坡、怡保和檳城州。
他們與香港文化相近、語言相通，很
喜歡香港流行和創意文化。據該國統
計局數據，華裔家庭平均收入高於馬
來人和當地印度人，消費潛力大，有

利香港品牌將產品推廣至馬來西亞市
場，深化兩地經貿合作。再者，馬來
西亞天然資源豐富，地理位置甚佳，
位處東南亞中心點，且近年銳意發展
成為數碼化國家，但要注意當地勞動
力及高端技術人才不足的問題。

社交媒體普及電商營銷效益大
近年不少港商在中國以外地區設

廠，盧金榮認為，馬來西亞屬不俗之
選，因有數百個工業園區及工業區，
分布各州，各有優勢，其中雪蘭莪州
工商業發展良好，特別是電子、機
械、食品、交通設備等產業頗佳，向
來被視為外國製造業及服務業首選目
的地。另該國棕油、橡膠等天然資源
豐富，適合設立肥皂、化妝品廠。

廠商會副會長陳國民指出，港商
若要打進馬來西亞市場，必須透過電
子商貿，因為當地社交媒體滲透率
高，每6個人就有1人每日會花超過9小
時使用社交平台，這是企業接觸及鎖
定潛在客戶的最佳方法，亦是港商進
軍當地市場的不二法門。

▲廠商會代表團拜訪馬來西亞國際貿
易及工業部部長Tengku Zafrul bin
Tengku Abdul Aziz（左），右為廠
商會會長史立德。


