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野村認為，美團今年將繼續透過嚴格的補貼
開支，以刺激外賣業務的毛利率，從而推動業績
增長。該行估計，美團首季收入約570.7億元，
按年增長23%，經調整淨利潤約19.8億元。

此外，花旗預料美團首季收入約570億元，
按年上升23%，期內經調整EBITDA（除息、
稅、折舊及攤銷前盈利）為39.6億元。該行關注
面對短視頻的衝擊，美團管理層對到店及餐飲外
賣業務的前景看法。

到店業務復甦快於外賣
中信証證券研究部數據分析，預期美團首季

外賣訂單量約38億單，按年增長13%，相等於日
均單量約4230萬單。該行續指出，到店恢復先於
外賣業務，受到即時需求和搜索心智如期回升，
美團的到店業務份額明顯得到修復，首季到店
GTV（總交易額）逐月加速增長，收入端按年上
升21%。

新業務表現方面，中信証券認為，美團的新
業務虧損有望持續收窄，估計新業務首季經調整
經營虧損改善至56億元。

另外，招商證券提到，隨着線下消費復甦，
預計外賣、到店等業務將迎來明顯反彈，估計美
團首季收入按年增速約23.5%，達572.7億元。
在單量表現方面，該行指出，雖然外賣1月份受
春節因素影響，令當月的單量恢復較弱，但2月
開始的外賣增速逐月恢復。

跟抖音業務有別可共創增量
至於到店業務，招商證券預期，受惠線下出

行及消費復甦，疊加酒店需求出現爆發式增長，
估計首季到店收入約94.3億元，按年增長22%。
該行提到，抖音和美團的業務模式見有明顯差異
化，雙方的增長將更多來自共創增量，而非存量
競爭，而且美團積極應對競爭，相信有望逐步穩
定市佔率。

摩根士丹利早前發表報告認為，美團業績將
跟隨整體消費和廣告行業預算復甦。該行又提
到，美團在應對抖音等競爭對手的策略上充滿信
心，又指市場對到店業務競爭的擔憂已反映在美
團的股價上，其中，到店GTV在3月首三個星期
按年恢復20%水平。

美團周四放榜 上季料扭虧賺20億
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經濟復常收入增逾兩成 行業競爭成焦點

美團（03690）宣布，旗下
全新外賣品牌KeeTa正式於今天

（22日）攻港，首階段試點選擇人口密集的旺角
及大角咀，更推出 「十億激賞」 計劃吸引新客及餐
廳。美團表示，會逐步將服務拓展至新區域，預計
至今年底覆蓋整個香港。

新用戶獲贈300元禮券
KeeTa App將於今早8時餐廳營業後，正式啟

動送餐服務。同時推出 「十億激賞」 計劃吸引新客
及餐廳，每位註冊新用戶將獲得價值300元優惠，
包括優惠券、免運費券等。KeeTa App中，餐品
最低消費金額為50至60元。

到底KeeTa一詞是什麼意思？原來是受到獵豹
cheetah一詞啟發，獵豹以風馳電掣聞名。KeeTa
發言人表示，快速高效一直是外賣服務的追求，獵
豹又是貓科動物成員中歷史最久和最獨特的品種，
KeeTa希望可於香港市場佔一席位。

據知識產權署資料，美團早已在香港申請註冊
多個商標，包括 「KeeTa」 、 「SuperBee」 、
「Beeclik」 等。在今年3月的分析師會議上，美團
董事長王興確認將進軍香港的外賣市場，強調是由
於從文化、語言到金融設施等基礎環境考量，因此
選擇香港作為境外業務第一站，視之為國際化探索
的第一個嘗試是應當之選。

旗下品牌KeeTa攻港 先拓旺角大角咀

科網巨頭之一的美團（03690）於本周四（25日）壓軸
放榜，券商普遍預料，承接過去三季的復甦勢頭，美團首季
經調整業績轉虧為盈，賺14億至20億元（人民幣，下同）之
間，內需復甦成為焦點，券商亦關注行業競爭的問題。

大公報記者 李潔儀

【大公報訊】小米（01810）將於本周三（24
日）派成績表，券商看法分歧，預料首季經調整淨
利潤由按年跌5%至升13%不等，介乎27億至32億
元（人民幣，下同），關注全球出貨量低迷的前提
下，智能手機的毛利率表現，以及造車進展。

大和估計，受智能手機和物聯網銷售疲弱拖
累，小米首季收入將按年收縮19%，只有597億
元。不過，受惠互聯網業務仍具韌性，配合遊戲和
廣告收入的復甦，抵銷手機出貨量減少的影響，預
期小米首季經調整淨利潤按年上升13%至32億
元，扭轉去年四個季度按年收縮的趨勢。

另外，國泰君安與中信証券同時預期小米首季
多賺4.9%，經調整淨利潤約30億元。其中，國泰
君安指出，全球智能手機市場表現低迷，拖累小米
的出貨量承壓，首季手機出貨量僅3050萬部，按
年跌21%，按季亦減少7%。

手機收入恐跌兩成
不過該行提到，雖然出貨量下降，但隨着匯率

波動及存貨跌價等影響收窄，加上高端手機有利推
動ASP（平均售價）按季上升，預期手機業務首季
收入約360億元，按年跌21.3%，毛利率約11%。

造車業務是小米未來的重點發展，集團目標爭

取15至20年內進入造車業務的世界前五位置。
中信証券報告指出，小米在自動駕駛技術，採

用全棧自研算法的技術布局策略，能力覆蓋高速公
路、城區、停車場等場景。管理層早前表明，預計
2023年投入研發逾200億元，其中造車等新業務將
投入75億至80億元。該行指出，按照2022年的節
奏，小米在2023年將逐季增加對汽車業務的投
入，首季投入按季將基本持平。

小米盈利預測增13% 關注造車進展

▲美團旗下外賣品牌KeeTa推出 「十億激賞」 計劃
吸引新客及餐廳。
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券商對美團首季業績預測
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◀美團將於本周四公布今年第一季業績，券商關注
行業競爭的問題。
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受惠通關 豐隆旅遊保險生意返疫前
【大公報訊】香港放寬防疫限制後，港人外遊

大爆發。豐隆保險（亞洲）總經理許鼎睿表示，自
去年第四季開始，已見旅遊保險業務明顯反彈，尤
其是今年第一季，每月生意一直上升。客戶對旅遊
的需求較疫情前更大，旅遊保險生意已回復疫前水
平，現時最大挑戰是航班不足的問題。

許鼎睿坦言，受疫情影響，公司過去兩年業務

難免受到影響，但隨着通關復常，對今年業務感樂
觀。除了旅遊保險外，豐隆亦提供家傭、家居及其
他個人保險。被問到今年會否有新產品推出時，他
指公司會留意市場變化推出新產品，透露今年計劃
推出個人保險相關的新產品，亦計劃推出高端家傭
保險以滿足市場需求。

疫情改變客戶購買保險的習慣，更多人選擇直
接上網或手機程式購買旅遊保險，已較少經中介人
購買。許鼎睿透露，現時九成旅遊保險是客戶經網
上及手機應用程式渠道購買，公司未來將繼續加強
手機銷售平台的功能。

夥大馬旅遊局送機票
隨着各國恢復通關，港人外遊大增，馬來西亞

是熱門旅遊地之一。為慶祝馬來西亞旅遊促進局與
豐隆保險50周年金禧誌慶，兩大機構合作，由
2023年6月開始連續12個月推出推廣活動，包括推
出 「 『豐』 富旅程 盡在馬來」 專欄，專題介紹馬
來西亞12個城市及最新景點，並舉行有獎遊戲送
禮品，包括馬來西亞來回機票及旅遊保險等。

▲豐隆保險（亞洲）董事黃國添（左）及馬來西亞
旅遊促進局（香港分局）局長陳美玲（右）日前出
席 「 『豐』 富旅程 盡在馬來」 活動啟動禮。
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上周五
收報128.6元

美團股價今年累跌26% （元）


