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早前宣布20億元商品補貼的快手電
商，今年主題為 「大牌百億補，盡在快手
商城」 ，以3個階段搶攻今年的雙11購物
活動。在10月30日前的預售期，用戶可支
付訂金，尾款可獲得最高15%優惠。針對
新用戶，快手電商將發放5元至12元的專
享優惠券，新用戶最高可享立減10元、參
與1元搶iPhone、茅台等福利。

快手發放新用戶優惠券
至於京東方面，以 「真便宜」 為主

題，並取消往年沿用的預售方式，直接採
用現貨開賣的形式，讓消費者即買即得不
用等。為切合主題，今年有逾8億款商品
推出全程 「價保」 ， 「價保」 時間持續到
11月13日，部分商品 「價保」 時間長達
90天，消費者一旦買貴，可一鍵退差價。

另外，京東在雙11活動期間，推出跨
店每滿299元減50元福利，消費者還可疊
加20元補貼使用。

阿里巴巴（09988）旗下淘天集團將
「全網最低價」 定為今年雙11核心目標，
除了主體活動之外，天貓淘寶將會新增
「雙11天天低價」 活動。

其中，淘寶直播將雙11活動分為5個

階段，早於10月12日啟
動，在各直播間派發10億
元紅包，到下周二（24
日）展開預售期，消費
者可在此期間支付預定
金提前鎖定優惠。至於
10月31日開始的4天之
內，為尾款支付及首波現
貨發放。

抖音夥品牌商推預售
此外，在11月4日至9日

期間，淘寶直播將按照不同
品類、主題等，推出不同優
惠。從11月10日至雙11當
天，將踏入正式狂歡日，透過直
播28小時推出閃降節，進一步將下
調產品售價。

轉戰電商市場的抖音，為雙11
購物節揭開帷幕，首先是品牌商家
推出預售活動，包括零食、美妝、
珠寶等。第二階段由10月20日至30
日，抖音商城將發放平台消費券、
紅包等，參與 「官方立減」 的商
品，每件單品可享立減15%起。

距離 「雙11」 購
物節不足一個月，
多家電商平台爭相
推出不同玩法，以

吸引消費者在大促銷
期間盡情購物。除了淘寶直播狂派10億
元（人民幣，下同）紅包外，快手
（01024）昨日啟動雙11促銷預售，用戶
支付訂金可享尾款最高15%折扣。京東
（09618）更直接跳過預售，將於下周一（23
日）晚現貨開賣。

大公報記者 李清心
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電商各出其謀 爭奪雙11大消費
淘寶派10億紅包 快手15%折扣 京東現貨開賣

網絡購物節已踏入第14年。 「雙11」 一
直是兵家必爭之地，從當年淘寶發起的 「光
棍節」 ，到後來同系的天貓加入，GMV（商

品交易總額）連年增長，更喻為成功 「創造一個消費時
點」 ，吸引各路電商平台百家爭鳴，刺激內地電商行業蓬勃發
展，戰報大屏上的數字，一度成為電商緊盯的重點。

基數膨脹銷售增幅必然放緩
隨着電商行業進入成熟期，消費者在 「雙11」 期間成

為 「剁手黨」 ，瘋狂的購物方式推高GMV表現，個別時點
造就的交易峰值，某種程度反映經濟活動、消費能力。不
過，在基數年復一年變大的前提下，GMV增速明顯放
緩，到底GMV還有何意義？

畢竟GMV只是代表一堆數字，百億、千億、萬
億……在科技進步的年代，對於 「雙11」 活動而言，
GMV數字已不再是最重要的，阿里巴巴（09988）、京

東（09618）早年先後決定不再公布 「雙11」 的
GMV。

如今， 「雙11」 已不再講求GMV的量，更多
是追求整個消費環境的質，不管是平台、商家還
是消費者，高質量的增長才是最重要。更重要
的是， 「雙11」 是電商平台之間的科技較
量，在如此密集式、從四方八面湧入的消費
者交易，操作系統、數據庫、支付和物流
運輸需要來一場壓力測試，背後的科技底
蘊，相比單純的GMV數字來更具意義。

【大公報訊】疫情後，內地經濟復甦
緩慢，而且不平衡，消費需求仍然較疲
弱。分析師預估今年 「雙11」 整體銷情保
持平穩。

海通國際報告認為，受經濟環境因素
影響，加上去年比較基數預估，對今年
「雙11」 購物節的數據傾向保守。花旗亦
指出，撇除一年一度的 「雙11」 促銷節
日，整體消費氣氛、價格競爭均限制電商

平台的增長。
中國銀行研究院日前發布《2023年四

季度經濟金融展望報告》指出，今年第三
季度，全球經濟下行壓力全面突顯，緊縮
貨幣政策對全球經濟的負面影響加快顯
現。面對外部環境面臨較大不確定性，中
國出台的一系列穩增長政策繼續顯效，預
計第四季度中國GDP增長約5.7%，全年
GDP增長5.2%。

新聞分析
李清心
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演變至科技較量
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▲距離 「雙11」
購物節不足一個
月，多家電商平
台爭相推出不同
玩法。

◀ ▲雙 11 期
間，直播電商
熱度不斷，是
線上交易最受
關注的商業模
式。

茅台增長雙位數 毛利率超90%
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【大公報訊】騰訊（00700）未有停止投資
遊戲公司，最新行動是入股遊戲公司 「壹多互
娛」 。據內地天眼查App顯示，北京壹多互娛發
生工商變更，北京華興金匯資本管理退出股東行
列，新增廣西騰訊創業投資為股東。

壹多互娛成立於2020年12月，註冊資本約
1380萬元人民幣，經營範圍包括模型設計、電
腦動畫設計、從事互聯網文化活動等。

王者榮耀吸金15億稱冠
另外，知識產權信息顯示，壹多互娛登記有

《蛇蛇貪吃》手機遊戲、《太空礦產大亨》手機
遊戲等軟件著作權，其他主創遊戲包括《雷霆戰
機》、《奔跑吧兄弟》、《比特大爆炸》等。其
中，《蛇蛇貪吃》由Habby代理全球發行。

調研機構Sensor Tower商店情報數據指
出，在9月份全球App Store及Google Play中，
騰訊旗下《王者榮耀》吸金1.98億美元（約15.4
億港元），蟬聯全球手遊暢銷榜冠軍。

緊隨其後，有騰訊《PUBG Mobile》合併
《和平精英》收入，共1.39億美元（約10.8億港
元），當中56%的收入來自中國iOS市場，印度
市場收入貢獻9.6%，美國市場則佔8.1%比重。

今年9月，全球手遊玩家在App Store及
Google Play付費合計63億美元（約491.4億港
元），較去年同期增長3%。美國繼續是全球移
動遊戲收入最高的市場，貢獻近19億美元（約
148.2億港元），佔全球總收入29.4%。中國
iOS市場排名第二，佔19.7%，排名第三是日本
市場，佔16.3%。

【大公報訊】貴州茅台不斷嘗試跨界合作，
近年圍繞 「美酒＋美食」 的碰撞交融和味覺體
驗，跟最具行業影響力的國企、民企、外企開展
合作，完成了 「喝、吃、品、飲、帶」 的產品矩
陣生態布局，即喝茅台酒、吃茅台宴、品茅台冰
淇淋、飲醬香拿鐵、帶酒心朱古力。

貴州茅台去年增設5家茅台冰淇淋旗艦店，分
別於深圳、杭州等5座城市，同時創新推出含有
2%飛天茅台（酒度53度）的新口味霜淇淋，深受
消費者歡迎，短短一年內，銷售逼近1000萬杯。

跨界合作成熱話產品火速售罄
今年貴州茅台與瑞幸咖啡luckincoffee合作，

以茅台白酒加入香濃拿鐵咖啡，推出一款名為
「醬香拿鐵」 的新產品。首天即大賣542萬杯，單

日收益超過1億元人民幣，引來大量消費者關注。
其後又與朱古力品牌Dove合作，推出 「茅小

淩酒心朱古力」 。正式發售當日，吸引大批消費
者到茅台冰淇淋門市排隊搶購，網購平台天貓參
與同步首發的3家店更在開售一分鐘內售罄。

貴州茅台副總經理蔣焰表示，貴州茅台是一
個中國傳統品牌企業，若要永遠年輕，增強企業
生命力，就必然要擁抱年輕一代，堅持國際化，
推動中國品牌和中華文化更好地走向世界。

蔣焰續稱，集團始終不忘 「發軔於酒、興起
於酒，也必然專注於酒、聚焦於酒」 的核心發展
邏輯，所以推出醬香拿鐵、酒心朱古力是 「美
酒」 的衍生產品、周邊產品，也是挖掘美酒價
值、創新表現形式、豐富產品供給、增強核心競
爭力的積極嘗試。

騰訊入股壹多互娛
獲《蛇蛇貪吃》等多隻手遊

雪糕咖啡朱古力 茅台瞄準年輕一代

茅台近期跨界合作產品
產品

茅小淩酒心朱古力
醬香拿鐵
茅台冰淇淋

合作方

朱古力品牌Dove
瑞幸luckincoffee
自行開設茅台冰淇淋旗艦店

▲茅台近年挖掘美酒價值，積極嘗試創新。

平台 細節

即日起至10月23日派
發10億元人民幣紅包

取消預售期，10月23
日晚上8時正式開賣現
貨

「全網最低價」 定為今
年雙11核心目標，新增
「雙11天天低價」 活動

10月18日開啟預售，
支付訂金可享尾款最
高85折優惠

蘇寧易購

活動由10月20日至11
月13日，家電補貼最
多15%

推出 「官方立減」 、
「訂金預售」 等新玩
法

電商大戰

【大公報訊】上海證交所邀集50多家上市公
司，舉辦高品質發展集體路演活動。貴州茅台
（600519）副總經理蔣焰表示，長期以來，貴州
茅台有非常高的毛利率，超過90%，同時具有較
好的穩定增長，增長基本都在兩位數，並且有穩
定且較高的分紅，均超過50%以上。

貴州茅台2001年於上海證券交易所上市，股
價由31.39元（人民幣，下同）一路狂飆，2021
年升到頂峰的2586.91元，市值最高突破3萬億
元。20多年來，貴州茅台的營收翻了近70倍，淨
利潤翻了近160倍。

今年上半年費州茅台營收696億元，同比增長
20.8%，淨利潤360億元，同比增長20.8%，超出
市場預期，特別是 「系列酒」 的銷售增速，更創
出近5年新高。

員工忠誠四代同廠
蔣焰認為，茅台擁有4個屬性：商品、社交、

收藏和投資。消費者喝茅台的時候，喝的不僅是
酒，很多時候是情感的賦予和對美好生活的嚮
往。貴州茅台一直擁有非常寬且深的護城河，有
很多很老的基酒。而且消費者、投資者以及經銷

商、供應商都是貴州茅台的情感、命運以及利益
共同體。蔣焰表示，很多人因為持有貴州茅台的
股票而改變了他的一生以及家庭的生活，在股東
大會上可以看到很多是三代人一起參加。

2012年，貴州茅台股價由高位219.9元急
跌，2014年初才開始由低位反彈。蔣焰透露，
2012年集團股價近腰斬，員工曾主動找他，說能
不能通過類似員工集資的方式來拉動公司股價，
可見員工對公司的感情深厚。據了解，員工離職
率低至只有萬分之三，現在已經有員工四代都在
貴州茅台工作。


