
K Cash金融科技通過上市聆訊
【大公報訊】本地持牌放債人康

業信貸旗下K Cash金融科技通過上市
聆訊，星展銀行及中國平安資本（香
港）擔任聯席保薦人。K Cash成立於
2006年，透過金融科技提供無抵押信
貸，包括貸款申請、信貸評估、提款
及貸款還款，貸款產品主要有無抵押
業主貸款、私人貸款和中小企貸款三
類，在整體無抵押貸款業務方面，公
司是本港第四大持牌放債人。

據招股書，上市所得資金將主要
用於三大用途，分別為繼續發展及擴展科
技部，在營運流程中持續投資建立核心科
技實力；通過向現有客戶及新客戶提供更

多貸款以拓展貸款組合，其中以無抵押業
主貸款為重中之重，因為其信貸風險低於
私人貸款及中小企貸款；補充營運資金。

K Cash主要收益來自貸款利
息，近3年利息收入有所下滑，自
2020年至2022年分別為3億元、2.7
億元及2.3億元，至於2023年首5個月
利息收入則按年上升5%至1億元。無
抵押業主貸款收入佔比超過六成，為
最大業務板塊。

公司盈利能力受淨利息收益率影
響，2020年至2022年整體貸款產品
淨利息收益率分別為23.8%、22.9%
及23.2%，其中私人貸款收益率約

為27%，在所有產品中回報最高，無抵
押業主貸款約為22%，與總體水平相
當。

▲K Cash主要收益來自貸款利息，其中私人貸款收益率
約為27%。

鍋圈昨日首日認購，全球發售6880萬股，香港公開發售
部分佔10%，發售價為每股5.98元，以每手400股計，一手入
場費約2416.1元，認購期將於下周四截止，並於11月2日正式
掛牌。有別於九毛九（09922）及呷哺呷哺（00520），鍋圈
主營在家火鍋產品，並推出自家品牌 「鍋圈食匯」 。

全國設9844家零售網點
鍋圈始發於2015年，前身為鍋圈供應鏈（上海）有限公

司，隨後在今年改制為股份公司，並更名鍋圈食品（上海）
股份有限公司。作為內地 「在家吃飯餐食產品」 品牌，鍋圈
主要提供即食、即熱、即煮和預製食材，並專注於在家火鍋
和燒烤產品，截至今年4月底在全國建立有包含9844家零售商
的銷售網絡。

在內地所有零售商中，按2022年的 「在家吃飯餐食產
品」 零售銷售額計，前5大零售商佔據市場份額的11.1%，其
中鍋圈佔據3%，為內地最大的在家吃飯餐食產品零售商；若
按照2022年在家火鍋及燒烤產品的零售額計算，鍋圈佔據
12.7%的市場份額，為內地最大的家用火鍋和燒烤供應商。

去年收益71億增八成
近3年來鍋圈經營表現不斷提升，2020年至2022年全年

總收益分別為29.6億、39.6億和71.7億元人民幣，毛利則分
別為3.3億、3.6億和12.5億元人民幣，整體情況持續向好。
作為主要收入來源的加盟店渠道，規模從2020年的4296間
擴大至今年4月底的9838間，未來將繼續擴大在內地的業
務，在省會及直轄市開設更多門店，並滲透至更多縣級或以
上城市。不過，近來港股表現不算理想，外圍環境亦持續波
動，令市場認購預期不足。Vantage客席分析師李慧芬指出，
目前港股走勢偏軟，市場關注外圍負面消息，包括地緣政治
衝突及美國經濟數據，坊間熱錢是否可能因繼續加息而收
緊，對於新股發行（IPO）的關注度不高，相信這段時間並非
最佳上市時機。

專家：市況淡建議現金認購
李慧芬認為，即便食品股有其受眾，但在新股支持面大

減的預期下，可能缺乏大升的動力，不過考慮到入場費較便
宜、保薦人知名度高，投資者可以小注現金認購，不建議投
資者通過孖展入手。

凱基亞洲投資策略部主管溫傑同樣指出，現時市況比較
差，暫時而言零售投資者興趣不大。

根據券商統計，截至昨日下午6點，鍋圈孖展申購額達
1689萬元，相當於公開發售部分約四成。其中招銀國際借出
1043萬元，盈立證券借出345萬元，富途證券借出200萬元，
華盛證券借出80萬元，其他券商則借出21萬元。

火鍋燒烤食材股鍋圈派表認
購，一手入場費約2416.1元，預
料集資淨額約3.56至4.11億元。
華泰國際和中金公司擔任聯席保
薦人，並引入恆順醋業、欣鑫、
錦鼎資本及中糧資本共4名基石

投資者，投資總額達2.21億元，而公司預計上市後市
值超過160億元。公開發售部分，首日孖展未足額，
分析指出，目前港股氣氛不理想，加上外圍不確定因
素影響，有興趣的投資者可少量入手，同時不建議孖
展入場。

鍋圈IPO入場費2416元 孖展未足額
內地家用火鍋食材龍頭 上市後市值料超160億

大公報記者 蔣去悄

疫情改變習慣 預製住家菜市場撲萬億
【大公報訊】疫情期間由於餐廳關閉、感染

風險及疫情管控措施，消費者更多在家用餐，令
「在家吃飯市場」 規模激增，其中 「在家吃飯餐
食產品」 市場規模由2018年的1479億元（人民
幣，下同）擴大至2022年的3673億元，估計到
2027年可進一步提升至9400億元，自2022年的
複合年增長率為20.7%。

規模年複合增速超20%
根據獨立全球諮詢公司弗若斯特沙利文的報

告，基於城市化程度的提高、生活方式的改變和
可支配收入的增加等各項因素，中國餐飲市場在
過去多年快速發展，隨着人均每年可支配收入及
人均食品支出的穩步上揚，按零售額計，餐飲市

場規模由2018年的6.9萬億元增長至2022年的
9.3萬億元，複合年增長率達7.8%。

近年來，在家吃飯已成為中國所有餐飲場景
中的主流。按零售額計，在家吃飯市場規模由
2018年的47.1%增長至2022年的60.3%，當中
主要包括「在家吃飯餐食產品」、 「在家做飯的新
鮮食材」及「餐飲外賣到家服務」 三類細分市場。

據了解，疫情期間人們逐步意識到買菜做飯
有益健康，更加偏好在家吃飯，生活方式和習慣
發生長久變化。因此， 「在家吃飯餐食產品」 作
為一種可減少從頭開始烹飪的時間和技能要求的
用餐選擇，逐漸受到在快節奏生活中追求健康飲
食的消費者青睞，並成為在家吃飯市場中增長最
快的分部。

2015年

•河南鍋圈供應鏈管理有限公司成
立，後來成為鍋圈的附屬公司

2017年1月

•第一家零售店於河南省鄭州市開業

2018年1月

•擴展零售店網絡至逾100家門店

2019年1月

•擴展零售店網絡至逾500家門店

2019年7月

•鍋圈供應鏈（上海）有限公司成立

2020年6月

•鍋圈App上線

2023年

•改制為股份公司，更名為鍋圈食品
（上海）股份有限公司

大公報記者整理

鍋圈
發展史

鍋圈近年收入及盈利數據（單位：人民幣）
年份

收入

毛利

母公司擁有人
應佔利潤（虧損）

大公報記者整理

2020年

29.6億元

3.3億元

（4329.2萬元）

2021年

39.6億元

3.6億元

（4.6億元）

2022年

71.7億元

12.5億元

2.3億元

截至2022年4月底

21.6億元

3.0億元

（3095.6萬元）

截至2023年4月底

20.8億元

4.4億元

1.1億元
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天貓雙11下周預售 4.6萬海外品牌商參與
【大公報訊】電商平台陸續啟動

「雙11」 活動。阿里巴巴（09988）旗下
天貓宣布，下周二（24日）晚上8時開啟
今年雙11預售，在跨店滿300元（人民
幣，下同）減50元的基礎上，首次大規
模推出官方直降、立減，不用湊單、一
件打折等優惠，預計今年將有10億消費
者參與雙11活動，逾8000萬商品降至全
年最低價。

淘天集團首席執行官戴珊在發布會

上強調，天貓成立的初心，並不是為成
交規模，而是要給商家提供一個品牌孵
化、培育、發展、壯大的大舞台。她認
為，未來線上消費規模將進一步擴大，
淘寶天貓將從千人千面走向億人億面，
更好匹配每個消費者的需求。

AI應用提升效率和創新
戴珊提到，未來是 「在挑戰中創造

機會」 的周期，誰更注重品牌長期建

設，誰能打破慣性尋求創新，誰就能度
過今天、衝過明天。她認為，中國市場
強勁有力，老百姓對生活的需求，必將
繼續帶來巨大的消費需求。

另外，戴珊指出，人工智能（AI）
等新技術的爆發，將帶來大量商業機
會，淘寶天貓將是一個超大的AI應用的
試驗和孕育場，必帶來效率提升和巨大
創新。

戴珊對今年雙11提出兩個目標，包

括要辦一屆快樂的天貓雙11，讓用戶開
心地來、快樂地逛，給消費者帶來節日
的快樂。其次，要幫助品牌商家獲取最
大規模用戶增長，透過沉澱品牌資產、
提升品牌力，成為一年中最大的增長機
會。

最低價承諾 「買貴必賠」
今年參與天貓雙11活動的商品數、

品牌和商家數量繼續創新高，其中，4.6

萬個海外品牌商家，100萬款商品，包括
限量款球鞋、聯名款、潮流收藏品以及
明星限定款等蓄勢待發。

此外，今年天貓雙11將發放史上最
大力度的紅包和優惠券，包括有88VIP大
額券、淘寶直播紅包、品牌會員紅包、
互動遊戲紅包四個方面。同時，淘寶上
所有百億補貼商品承諾 「買貴必賠」 。
倘若消費者買貴了，平台將補償差價等
額紅包。
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甘肅在港推介207個項目 涵蓋六大領域
【大公報訊】 「甘肅─香港」 投資

合作推介會昨日在港舉行，促進香港特
別行政區各界與甘肅省經濟貿易深度合
作與交流。甘肅招商代表團成員們分別
推介各市，面向港澳台的招商引資項目
數量多達207個，投資金額約為1500億
元，共涵蓋六個大類別：文化旅遊康養
產業、中醫藥及生物醫藥產業（含醫療
器械）、新能源及其裝備製造產業、特
色農產品及食品加工產業、流通網絡體
系建設、有色冶金產業。

甘肅省政協黨組書記、主席莊國泰
表示，香港為甘肅提供了一個海內外交

流的平台，雙方進一步合作也是進一步
互利共贏。甘肅省具有三大特點，一是
自然資源豐富，包括礦產、地理景觀資
源等；二是國家安全的重要通道，包括
經濟、文化、生態等方
面；三是發展基礎雄厚，
包括交通、工業等，將會
與香港航空商討開通多條
民航直飛航線。

甘肅省商務廳副廳長
汪德元介紹稱，甘肅與香
港的經貿關係密切，香港
是甘肅最大境外直接投資

來源地，連續兩年穩居甘肅實際利用外
資金額的第一位。香港累計在甘肅設立
330家外資企業，實際利用外資金額8.3
億美元（約65億港元）。

對於甘肅省投資環境及優勢，汪德
元提到，甘肅省的地理位置是連結 「一
帶一路」 的黃金通道。甘肅省也是全國
資源大省、 「有色金屬之鄉」 以及新能

源產地。招商引資優惠
政策方面，近年甘肅省
全力打造市場化、法制
化、國際化的營商環
境，對外資企業在甘肅
投資經營提供服務保
障。除了國家規定不予
免稅的產品以外，對投
資總額內進口資源設備

免徵關稅，同時對符合條件的外商投資
企業按照實際到位金額給予獎勵，最高
可達實際到位資金的2%。

隴港合作共拓「一帶一路」商機
商務及經濟發展局副局長陳百里表

示，香港和甘肅省同是 「一帶一路」 倡
議實踐的關鍵地區，香港亦會發揮 「背
靠祖國、聯通世界」 的優勢，一方面希
望幫助甘肅省的企業來到香港，提供金
融服務、專業服務；另一方面實行 「規
劃城市網絡」 ，將海外的基金人才項目
通過香港傳遞到甘肅省。
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