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不少人最近經常能刷到一個視
頻：一群大學生，裹着軍大衣大步走
進教室。一看點讚，破百萬。再看
銷量，也很瘋狂，有的一個店就是
「已拼10萬+件」 。多個網購平台
數據顯示，目前多家網店軍大衣的
銷量突破1萬+，價格多在30到200
元之間。此前很多商家主要以 「加
厚」 「加長」 「防寒」 為賣點售
賣，但近期一些商店則以 「大學
生」 「性價比」 為關鍵詞來介紹，
並掀起了一陣購物潮流。據悉，目
前市面上售賣的軍大衣多是模仿65
式軍大衣款式的勞保用品，即 「勞
保軍大衣」 。

「何必追求名牌買千元衣服太心疼」
為什麼軍大衣突然火了？評論區

最常見觀點就是 「還是軍大衣實惠又
保暖。」 「00後大學生來整頓市場
了。」 還有網友調侃道： 「羽絨服做
夢都沒想到軍大衣成了最大競爭對
手。」

不久前，以不足百元的價格拿下
一件軍大衣的河北大學的學生小湯
說，自己每個月生活費1500元，吃
飯、購買生活必需品等就要花1000
元。現在羽絨服動輒上千元，他要攢
至少兩三個月才夠買一件保暖效果還
不錯的雜牌羽絨服，更別提那些名牌
羽絨服了。 「何必追求奢侈的名牌，
動輒上千的衣服買起來太心疼了！」
小湯說，軍大衣就像一個小被子，性
價比 「拉滿」 。

哈爾濱某高校的輔導員趙老師表
示，不少學生穿軍大衣趕早課，孩子
們能想到買物美價廉的軍大衣來禦
寒，說明年輕一代消費越來越追求實
用。

某平台售賣軍大衣的電商客服表
示，近期銷量有明顯上升趨勢。北方
需求量較大，南方也有發貨。有的估
計是一個寢室來下單的，一次性會購
買五六件。

「老物件」搪瓷杯解放鞋熱銷
對此，國務院發展研究中心市場

經濟研究所研究員漆雲蘭表示，95後Z
世代已成消費的生力軍，消費最典型
特徵就是追求個性化、滿足感和體驗
感。軍大衣、花棉襖在學生群體風
靡，背後反映出年輕消費群體消費觀
念和消費行為的變化，消費行為更加

理性，注
重性價比，
不再盲目追求潮
流和時尚，更加注
重個性化表達和文化內
涵。

在內地網購平台上，除了軍
大衣，其他記憶中的老物件，例如：
比臉都大可以泡面的搪瓷杯子、老式
鋁飯盒、東北印花大花布、解放鞋
等，銷量都還不錯，且付款的大都是
年輕人。

央廣網發表評論稱，表面上看，
軍大衣既保暖了身體也保護了錢包，
背後則讓人們看到，大學生以網絡
化、年輕態的方式，表達着對羽絨服
價格不斷攀升的調侃和反抗以及審
美、消費理念的更加多元
化。這樣的創意表
達風趣、新奇，
不僅引領 「古
早」 軍大衣
走紅成為時
尚潮流，也
給冬衣市
場投下了
一顆能激盪
起漣漪的石
子。

軍大衣花棉襖
老穿搭新潮流

實惠又保暖 00後􀎠過日子􀎡追求性價比
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成為􀎠社交貨幣􀎡增強同學聯繫
綠色戰袍身上

披，流行還得是軍大
衣。河北大學的霍悅說，近期穿軍大
衣的年輕人開始 「批量」 出現在校
園。 「沒想到 『00後愛上軍大衣』 真
不是短視頻上的梗， 『顯眼包』 就在
身邊。還有不少人上前打招呼，甚至
問質量和價格，要鏈接。」 在她看
來，當同學們集體穿軍大衣上課時，
軍大衣就成了一種社交符號，增強了
同學間的聯繫和交流。

霍悅詢問多位買過軍大衣的同學
得知，他們買軍大衣很大程度還是因
為 「有趣 」 「拍個短視頻可能會
火」 。她說，有男同學還打算號召全
班男生人手購買一件軍大衣，防風保
暖的同時，還能集體出門 「吸睛」 。

記者了解到， 「晒軍大
衣」 已成為年輕人的流量密碼。
不少人將軍大衣看作是 「社交貨
幣」 。 「一個人穿是尷尬，一群人穿
就是潮流。」 河北大學的學生小星
說，在網上看到有東北大學生發布穿
軍大衣上課的視頻，收穫了近200萬的
讚，於是他也動員室友一起購買軍大
衣，不僅迅速收穫大批點讚，周圍人
反響也不錯，時常有人詢問購買鏈
接。

小星的舍友小湯表示，整個宿舍
一起穿軍大衣也是友誼的一種體現。
「再過幾天下雪的時候，我們要穿軍

大衣出來團建、打雪仗。軍大衣也讓
班上的同學看到我們個性的一面，有
助於社交活動。」

流量密碼

解放軍上線􀎠大衣秀􀎡
作為羽絨服的平

替，軍大衣成了網
紅。上世紀60到80年代，一到冬天，
內地大街小巷裏到處都能看到禦寒神
器──軍大衣的身影，這亦是幾代人
的寶貴記憶。據悉，中國的軍大衣經
歷了從50式到07式幾個階段的款式調
整。民眾最熟悉的是65式軍大衣。目

前市面上售賣的軍大衣多是模
仿65式軍大衣的勞保用

品。在近期熱潮下，央
廣軍事亮出了21式作
訓大衣和07式軍大
衣，可謂 「頂流
製 作 ， 功 能 強
大」 。不少網友
表示，希望參軍
報國，擁有一件
真正的軍大衣。

據了解，1950
年解放軍首次統一配

發50式軍大衣，一直使用到1955年。
隨後，55式軍大衣將布料改成了麥爾
登呢，非常挺闊；65式軍大衣是國人
最熟悉的一款軍大衣，保暖效果好，
且耐磨、耐髒；85式和87式兩款軍大
衣基本延續了65式的設計。而07式冬
服則引入了冬季作訓服的概念，將冬
常服和冬作訓服區分開來。

據央廣軍事介紹，今次刷屏網絡
的主要是老式軍大衣，如今部隊官兵
穿的是21式作訓大衣和07式軍大衣。
其中， 「頂流」 是21式作訓大衣，採
用全羽絨設計，輕便保暖、硬朗大
氣。同時採用了人體工學設計＋魔術
貼的科學設計，防水防油防污、多袋
收納，實用性強。有網友表示， 「就
應該給人民子弟兵穿最好的！」 在軍
大衣展示的文末，央廣軍事上了徵兵
「鏈接」 。對此，有網友留言，已經
報名，期待三月領取專屬於自己的軍
大衣。

頂流製作

按需購買 不選貴的只選對的
如果將時針撥回

幾年前，彼時不少95
後Z世代年輕人還在熱衷買買買，將剁
手能力標榜為彰顯財富與成功的標
籤。如今的年輕人正用 「人間清醒」
的態度，理性捂緊錢袋子。記者採訪
發現，年輕人消費觀念更加理性和務
實， 「該省省，該花花」 已然成為其
消費的至理名言，更追求可靠耐用、
定價合理的商品。

此前發布的《2023年中國消費者
洞察白皮書》顯示， 「精細化」 成為

消費的關鍵詞，超過92%的消費者表
示他們的消費觀念更加保守，需要更
精細地規劃或減少消費。其中，
45.6%的00後年輕人表示會嘗試產品
平替。

對於今次軍大衣在年輕人群體中
走紅，江蘇省消費者保護委員會給出
評價稱，年輕的消費者沒有被消費主
義的陷阱洗腦，選擇經濟承受能力內
最保暖防寒、質價相符的商品。年輕
人不被同輩壓力的 「面子」 所累，值
得肯定。不過，追求性價比也不意味

着一味追求低價，選購商品時要關注
產品的質量、安全，選擇正規的商店
或電商平台購買，便於售後維權。

軍大衣熱潮背後，是年輕消費者
以 「性價比」 「質量」 等為衡量標準
的理性消費觀念的崛起與回歸。不選
貴的、只選對的，也許就是這屆年輕
人想的和做的。人們有理由相信，理
性務實的消費觀念，會催生出更多優
質優價、物有所值產品，為消費者帶
來更真實、更踏實的消費體驗，也為
國產品牌帶來更多發展機遇。

◀女生身着
軍大衣在天安
門廣場打卡拍
照。

穿上軍大衣，保暖超預期。近一個月以來，軍大衣的 「旋
風」吹進了內地各大高校，在一眾00後大學生的推崇下，成為

今冬頂流外套。 「不是羽絨服買不起，而是軍大衣更有性價

比。」多位大學生向大公報表示，儘管款式相對單一，還有些

笨重，但用料扎實的軍大衣正以其保暖、實惠、性價比高的優

勢，吸引着無數大學生粉絲。他們還提到，這也體現了這一代

年輕人的消費觀念日趨理性務實。有專家表示，軍大衣、花棉襖等服飾的再次風靡

也是年輕消費群體通過自己的方式認同傳統文化、彰顯個性和文化自信的表現。

近年來，不僅中式茶飲
吸引到不少年輕顧客，
層出不窮的新中式糕點
店也在全國走紅，例如
有積極創新的北京老字
號稻香村，還有不少後
來居上的 「網紅選
手」 ：瀘溪河、虎頭局
等。圖為瀘溪河糕點。

代表： 瀘溪河
飲 食

代表： 解放鞋

服 飾

代表： 百雀羚
美 妝

近年來，以百雀羚等為代表的國貨美妝品牌
層出不窮，通過高性價比定位和互聯網化營
銷的推動，改變了早前由外資化妝品品牌主
導的中國美妝市場格局。圖為百
雀羚×敦煌博物館聯名彩妝。

掃一掃 有片睇

@曼曼_1250

不錯不錯，這屆年輕人會過日
子了。

@福來到

好孩子，知道爸媽掙
錢不容易，節儉
了，支持。

@小何

年輕人購買軍大
衣，不是消費降
級，而是消費回
歸理性。

@無粉籍少扣帽

同款軍大衣確實性價比
超高。我老爹那件現在四

十多年了，依舊保暖性
槓槓的，就是有點
沉。

@含笑緋語

其實我覺得軍
大衣真的超級
保暖，性價比
是真的高。
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▲某網絡平台軍大衣銷售
火爆。▲
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▲解放軍的作訓大衣。

最經典的飛躍鞋款，鞋型由
解放鞋改進而來，也是新中國

成立以來最老的國產跑鞋。如今時
尚業界中所說的 「解放鞋」 ，其實
是一種戲稱，說白了就是帆布鞋，
但與常見的Converse、Vans等帆
布鞋不同，它屬於更加小眾的款
式。包膠底更加突出，給人一種粗
實質樸的感覺。圖為飛躍解放鞋。


