
談及香港經濟情況，陶匡淳接受大公
報訪問時表示，儘管金融狀況偏緊，但勞
工市場改善，及特區政府多項鞏固復甦動
力的措施，將為私人消費提供額外支援。
受惠於訪港旅客人數進一步上升，短期內
零售業將繼續受惠，而在訪港旅遊業和私
人消費帶動下，今年第三季香港經濟繼續
復甦。

展望未來，消費仍是今年經濟成長的主
要動力，訪港旅客人數將進一步增加，繼續
刺激香港本地需求增長。

便利在港外籍員工往來內地
陶匡淳坦言，十分歡迎特區政府推出

「一簽多行」 政策，讓香港註冊公司的外國
員工申請簽證到內地，除了有助吸引更多外
資公司來港成立辦事處，將更便利外國高管
多次往返內地，為香港帶來獨有的優勢。隨
着頻繁北上面對的行政障礙減少，香港將成
為企業和人才的理想之地。

受困政經因素本港貿易萎縮
同時，現時人才清單涵蓋不同行業及專

業領域，範圍相當廣泛。他建議，特區政府
將範圍擴展至會計人才，並簡化申請審批流
程，令各地人才來港更順暢無阻。他相信，
透過持續評估及完善政策，香港可以保持競
爭力，吸引各領域的專業人才，從而鞏固其

作為全球專業人才中心的地位。
廠商會會長史立德接受大公報訪問時，

坦言香港經濟正面對內憂外患。對內，樓
市、股市不振而抑壓消費意欲；對外，由於
地緣政治緊張局勢加劇、金融狀況偏緊和外
部需求疲弱等不明朗因素令外貿萎縮。在內
憂外患下，中、短期而言，香港經濟復甦步
伐將遇到不少阻力。

史立德：港有潛力發展國產白酒外銷
史立德指出，貿易始終是香港經濟的重

要支柱，但面對 「貿易轉移」 的威脅，必須
想辦法鞏固香港貿易中介的地位。他建議，
可參考發展紅酒貿易的做法，由 「紅酒港」
升級為 「靚酒港」 ，透過對特定種類的烈酒
（例如中國白酒）減低關稅，把香港打造成
為國產白酒面向東盟和海外的集散地和地區
性營銷總部。

再者，特區政府應爭取早日加入《區域
全面經濟夥伴關係協定》（RCEP），亦應
尋求國家支持，讓香港加入更多區域性多邊
自由貿易協定，而在香港正式加入RCEP
前，希望中央可以支持，在《內地與香港關
於建立更緊密經貿關係的安排》（CEPA）
的框架下讓香港實施 「預先自由貿易協定
區」 的概念，即讓來自RCEP原料和產品經
香港進入內地時，可計入香港原產，藉此保
住香港 「國際貿易中心」 的地位。

香港復常經濟復甦步伐溫和，特區政府將今年經濟增
長預測由4.2%降至3.5%。畢馬威亞太區及中國主席陶匡淳
表示，香港作為外向型經濟體，與全球經濟復甦的步伐一
致，而且外需疲軟對香港出口帶來一定壓力，加上全球加
息環境下，難以獨善其身。他相信在國家大力支持下，香
港是唯一同時受惠於內地和全球經濟發展的國際級城市，

且施政報告提出發展 「總部經濟」 ，吸引各地公司到港設總部或分部業務，開
拓雙循環龐大的機遇，加上各項輸入人才計劃，有利保持香港競爭力。

大公報記者 李 信

營商觀點

港匯聚專業人才
拓􀎠總部經濟􀎡機遇多

陶匡淳：􀎠一簽多行􀎡吸引外資在港落戶

責任編輯：邱家華

廠商會：電商助港貨開拓內地大市場
為協助港商把握

電商機遇，施政報告
提出，商經局成立跨部門 「電子商貿
發展專責小組」 ，推行政策協助香港
中小企拓展內地電商業務，包括在電
商平台舉辦 「香港購物節」 ，提升香
港品牌的知名度和拓展內銷市場；在
「發展品牌、升級轉型及拓展內銷市
場的專項基金」 下推出 「電商易」 ，
讓企業可於基金700萬元的累計資助上
限中，運用100萬元推行電商項目。廠
商會會長史立德對有關安排感到興
奮，冀特區政府加強對港商在電商
應用等支援，以協助拓內銷市場。

建議辦貿易考察團對接代理商
史立德表示，雖然近年港商積

極開拓內地市場，但因他們多年來
一直以外銷市場為主，對內地消費
者的口味和習慣不甚了解，加上在
內地缺乏知名度和銷售網絡，令北
上之路受阻。他透露，廠商會與品
牌局在2021年發表的大灣區消費者
調查，雖然當地消費者對香港個別
老字號品牌十分了解，亦對香港品
牌抱有良好、正面的印象，但對香
港品牌的整體認知度和辨識度較為
不足；部分受訪者誤將某些內地品
牌認作香港品牌。

傳統上，港商依賴內地旅客來

港購買其產品，較少接觸跨境電商業
務，亦不太懂得直播帶貨等內地新興
銷售方式，以致不能充分發揮市場推
廣的效果。故此，該會建議特區政府
加強支援，適時為港商提供內地各省
市的最新市場資訊，更應着力加強對
業界的培訓及諮詢，協助香港中小企
掌握實用知識的技巧，尤其是科技運
用、社交電商的應用、新零售模式的
複雜性等。同時，特區政府可以牽頭
舉辦更多大灣區商貿考察團，協助港

商與內地代理商對接。
對於如何善用 「香港購物節」 來

打開內銷市場。史立德認為，特區政
府應挑選流量高、客源多的內地電商
平台，以及觀眾和顧客群的消費喜
好，是否適合香港品牌的推廣及宣
傳。在宣傳及推廣方面，應該善用香
港品牌和香港製造在內地的影響力，
宣傳香港獨特元素，例如港式風味、
懷舊港式食品、老香港等字眼作招
徠。

被問及廠商會如何協助港商北
上。他指出，早在2004年起，該會
便將 「工展會」 這個 「老字號」 引進
內地10多個主要城市，並在2016年
落戶澳門。再者，廠商會和屬下的品
牌局近年投放資源，助港商開拓大灣
區市場，除了在疫情期間多次舉辦
「直播帶貨」 活動外，並於2020年
在 「工商機構支援基金」 的撥款下，
開展了 「香港．進．品牌大灣區」 項
目。該項目包括上述的消費者調查、
企業案例研究、建立 「香港品牌名
冊」 的登記制度。此外，當香港年初
恢復通關，立即在澳門復辦 「香港工
展會」 ，及 「香港．進．品牌大灣
區」 澳門站活動，希望借當地毗鄰珠
海的地理優勢以及港珠澳大橋等基建
配套，將香港品牌推廣至整個大灣區
市場。

發展虛擬資產中心 需確保市場公平
特區政府有意將

香港打造成為國際虛
擬資產中心，但市場擔心在虛擬資產
上監管不足。畢馬威亞太區及中國主
席陶匡淳表示，區塊鏈技術包括虛擬
資產為新興技術領域，而任何新興技
術領域都會面臨挑戰和問題，但香港
的科技和創新基礎穩健，相信將不影
響香港發展成為國際虛擬資產中心。

陶匡淳分析稱，大多數投資者未
必了解虛擬資產與傳統金融產品之間
的差異，建議監管機構需保障投資者
及確保市場公平、透明和有效運作。

事實上，香港已經有健康的虛擬
資產交易平台（VATP）監管框架，監
管機構應該繼續強化措施，同時需要
保持與市場的對話，以了解新興技術
的最新發展，並作出適當的監管調

整。
再者，要平衡監管和發展，香港

需要讓投資者和業界都能清楚理解有
關規定。此外，亦需要繼續採取風險
為本的監管方法，以保障投資大眾利
益。當局也可以透過產業支持、政策
和監管來創造價值，專注於超越虛擬
資產的創新應用，從而擴闊產業生
態，推動經濟發展。

增吸引力

全新方向

創造價值

▼▶訪港旅客人數將
進一步增加，繼續刺
激香港消費。

◀ 「工展會 」 這個
「老字號」 已引進內
地10多個主要城市。
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香港競爭力
增強的建議

•擴大輸入人才範圍，簡化審
批流程

•爭取香港及早加入RCEP
•按18區不同文化和特別，打
造具特色的地區經濟活動

•特區政府與業界檢討如何改
善香港服務業及飲食業質素

•特區政府加強支援港商拓展
電商業務

▲畢馬威亞太區及中國主
席陶匡淳。

▼廠商會會長史立德。
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近期市民北
上消費熱潮持

續，令人擔憂香港是否吸引力大不
如前。廠商會會長史立德表示，留
意到通關後市民北上消費熱潮持
續，尤其是節日長假期和長周末，
相信是市民釋放積壓已久的北上消
費需求所致，加上通關後兩地往來
十分便利，鄰近地區如深圳近年亦
發展了不少新興消費好去處，提供
更多性價比高的餐飲和購物選擇，
且深圳部分商場為鼓勵消費更推出
港人專屬消費券，自然吸引港人北
上消費，故特區政府及業界要想辦
法令市民留港消費。

史立德表示，特區政府和業界
必須想辦法透過消費創新、提高顧
客體驗來吸引旅客，及讓市民 「回
心轉意」 留港消費。他建議，特區
政府和業界可根據全港18區不同
歷史和文化特點，打造相應的夜經
濟活動，例如西貢和香港仔擁有濃
厚的漁民文化厚的漁民文化，，餐飲業可以此為主餐飲業可以此為主
題題，，舉辦一些品嘗海鮮的美食節舉辦一些品嘗海鮮的美食節，，
而中西區有眾多歷史文化古蹟而中西區有眾多歷史文化古蹟，，例例
如大館和孫中山古蹟徑如大館和孫中山古蹟徑，，與附近的與附近的
蘭桂坊和蘇豪區聯乘合作蘭桂坊和蘇豪區聯乘合作，，推出夜推出夜
遊活動遊活動。。此外此外，，香港擁有獨特的賽香港擁有獨特的賽
馬文化馬文化，，可在跑馬地和沙田馬場舉可在跑馬地和沙田馬場舉
辦夜馬體驗活動辦夜馬體驗活動，，提高旅客的體驗提高旅客的體驗
感感，，讓他們感受活力的香港讓他們感受活力的香港。。

服務業質素有需要改進
至於不少人投訴香港零售及餐至於不少人投訴香港零售及餐

飲業服務質素欠佳飲業服務質素欠佳，，他認為他認為，，在一在一
定程度上是由於人力成本高及嚴重定程度上是由於人力成本高及嚴重
人手不足所致人手不足所致，，但隨着特區政府推但隨着特區政府推

出補充勞工優化計劃出補充勞工優化計劃，，料人手短缺料人手短缺
情況快將改善情況快將改善，，服務質素亦會隨之服務質素亦會隨之
提升提升。。但亦有商會人士坦言但亦有商會人士坦言，，雖然雖然
香港作為國際旅遊城市，但零售及
飲食業的質素卻未見進步，特別是
許多內地旅客不滿香港食店價格
貴、服務又差，深感 「貼錢買難
受」 ，故現時內地社交平台對香港
的批評此起彼落，呼籲當局及業界
好好檢討。

畢馬威亞太區及中國主席陶匡
淳則認為，香港一直都是國際中
心，具購物和美食天堂的美譽，這
些香港的主要優勢未見消失。至於
近期市民北上消費人數多，相信是
通關後港人外遊的現象。另一方，
現時內地旅客來港轉至深度遊或城
市漫步方式遊玩，香港作為個靈活
多變的城市，相信商家善於捕捉不
同的消費趨勢。對於增加香港旅遊
的吸引力，他建議，特區政府和商
界可舉辦更多大型的活動，例如嘉
年華、特色巡遊，帶動周邊經濟，
吸引本地及旅客消費。
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生活起居

19.2%

流行衣飾

18.2%

其他消費品
14.3%

綜合零售

13.9%

美妝保養

11.3%

飲食產品
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電子產品
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服務與課程
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寵物用品
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戶外運動
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圖書文具
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香港2022年網店
商戶產業佔比

▶廟街夜市活動於本月展開為期5個
月，主打各種美食來吸引顧客。

◀市場有建
議認為，香
港除了享有
購物和美食
天 堂 的 美
譽，也可根
據全港18區
不同歷史和
文化特點，
打造相應的
夜 經 濟 活
動。
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