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消費，一頭連着宏觀經濟，是經濟增長的重要引擎；一頭連着千
家萬戶，是人們追求美好生活的最終表現。2023年，因為西安大唐不
夜城《盛唐密盒》、山東淄博燒烤、貴州村超村BA等一系列現象級消
費熱點的不斷出現，讓消費成為中國經濟漂亮復甦曲線中的一大亮
點。進入2024年後，這個亮點更閃耀出愈發耀眼的光彩。新興業態首
店不斷試水西安：銀髮需求帶旺百業，陝西首趟 「銀髮冰雪遊」 旅遊
專列正式開行……種種新型消費讓人眼前一亮，開年熱氣騰騰的消費
市場映射出十足的中國活力。

壯大新型消費 激發市場活力
首店熱潮點燃增長 銀髮需求帶旺百業

大公報記者 李陽波

責任編輯：王孫云鶴 美術編輯：賴國良

綠色消費動能足
汽車家電升級換代

前不久喜提新車
的西安青年張煜告訴

記者， 「我能拿到補貼3000元，再加
上本身的減免，很實惠划算。」 他說，
新能源汽車既環保成本又低，是家裏必
需品，雖然等的時間有點長，但結果很
好。今年是張煜的消費年，先買了車，
後半年房子也裝修了，未來有奔頭了。

中國汽車工業協會近日發布的數
據顯示，2023年中國汽車產銷量首次
突破3000萬輛，雙雙創下歷史新高。
具體來看，汽車產量達3016.1萬輛，

銷量達3009.4萬輛，同比分別增長
11.6%和12%。其中新能源汽車產銷
量分別達958.7萬輛和949.5萬輛，同
比分別增長35.8%和37.9%。作為汽
車生產大省，目前新能源汽車產量佔全
國總量12%的陝西省，近來不斷傳來
「版圖」 加速擴張的好消息。

去年12月，陝西新能源車企推出
全球首款超快充商用車，可實現充電
15分鐘，作業4小時。開年後的西安比
亞迪汽車有限公司，生產一線一派繁忙
景象。該公司是目前內地新能源汽車最
大的生產基地，2023年新能源汽車產
量達到91萬輛。 「提升居民消費能
力，不僅要 『增收 』 ，還要 『減
負』 。」 據了解，聚焦營商環境建設，
發放針對汽車、家電等實物商品的消費
券，穩定汽車、住房等大宗消費，繼續
落實新能源汽車車輛購置稅減免政
策……全國各地因地制宜採取行動，
為居民 「能消費」 提供更為寬鬆積極的
市場環境。 大公報記者李陽波

新型消費是指以互聯網、數字技
術、人工智能、區塊鏈等新一代技術的
創新與應用為支撐而形成的一系列消費
新業態、新模式、新場景和新服務。

如從代入場景理解，新消費就是由
市場消費主體發生變化導致的需求變
化、品牌更新、模式創新，更加滿足新
時代人們物質和情感消費需求的消費
品。從三個維度，我們可以這樣理解，
新消費≈新人群，新消費≈新品牌，新

消費≈新模式。中國消費市場已經走向
精細化、多元化和個性化時代，不斷成
熟的90後、95後、00後已經逐步成為
消費主力軍。傳統品牌越來越難以取悅
消費者，而近些年消費市場湧現出的新
品牌，借助互聯網思維在商品、品牌、
營銷、服務、商業模式等方
面不斷創新，滿足了新消費
時代下的消費者新
需求。

編者按



老工業基地翻紅 冰雪文旅丁財兩旺
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2024開年以來，
「東北」 一躍成為全

國旅遊話題的 「頂流」 。吉林省文旅市
場便迎來第一波消費高潮，並持續火
熱。元旦期間，吉林省實現國內旅遊綜
合收入53億元，接待國內遊客604萬人
次，同比增長407%。據零售平台美團
數據，元旦以來，吉林的文旅訂單量較
去年增長92.1%。

「吉林粉雪」 是吉林文旅冬季最
大的優勢之一，吉林的滑雪場也是消費
紅利的受益者。 「平日裏的遊客量在
5000到6000人次之間，假期遊客量在
7000到8000人次之間。南方來的遊客
能佔到整體遊客的70%左右。」 北大
湖滑雪度假區媒體推廣負責人殷藝瑄表
示。

記者從北大湖滑雪度假區了解

到，2024年以來，截至1月23日，北大
湖滑雪度假區接待遊客14.9萬人次，同
比增長14.8%，實現旅遊收入0.79億
元（人民幣，下同），同比增長
19.1%。度假區內酒店平均入住率
80%。冰雪主題的拍照留念打卡地也
頗受歡迎。在長春淨月國家森林公園藍
冰展示區，記者看見景點周圍聚滿了專
門前來打卡的遊客。 「我個人更喜歡這
種差異化的旅遊體驗。藍冰很具觀賞
性。」 廣東遊客孫劍表示。

隨着遊客大量湧入，消費紅利外
溢到住宿、餐飲、洗浴等多個領域。今
年吉林市以霧凇遊帶動的民宿可以說是
一房難求， 「藉着霧凇島的客流量，今
年民宿的生意異常出彩，預計這個月的
營業額能達到6萬元左右。」 老闆關女
士喜笑顏開。 大公報記者盧冶

激發消費潛能 促進經濟循環

中國經濟信心

消費篇

▲遊客在青島市市南區棧橋景區遊玩、賞鷗。
新華社

▲消費者在中免集團海口日月
廣場免稅店挑選商品。新華社

2023年中國汽車
產銷創歷史新高

何謂新型消費？

據文化和旅遊部測算，
元旦假期3天，全國國內旅
遊出遊1.35億人次，同比增
長155.3%；實現國內旅遊收
入 797.3 億 元 ， 同 比 增 長
200.7%。

1、文旅消費潛力釋放

•科技創新培育新供給
比亞迪加速產品高端化，

刷新中國汽車市場銷售紀錄；
國產家電企業打造全屋智能場
景品牌與產品體系，銷售額增
長明顯；國產首艘大型郵輪搭
乘3000多名賓客，完成7天6晚
的商業首航……

•滿足高品質生活需求
推動新能源汽車下鄉，山

東出台政策支持農村充電基礎
設施建設。全省已累計建成充
電站超過2300座、充電樁1.6
萬餘台，鄉鎮覆蓋率超過
70%。

2、新消費提供新動能

•保障民生就業
「就業援助月」 「春風行

動」 「職引未來」 「民營企業
月」……根據人力資源社會保
障部安排，2024年全國公共就
業服務將月月不停、全年不
休，促進勞動者就業創業。

•優化營商環境
調整優化多項房地產政

策、聚焦營商環境建設、繼續
落實新能源汽車車輛購置稅減
免政策……全國各地因地制宜
採取行動，為居民 「能消費」
提供更為寬鬆積極的市場環
境。 資料來源：新華社

3、政策發力激發動力

▲顧客在位於西安的樂高品
牌標桿店遊覽選購。 新華社

同比增長

走過不平凡的2023年，中國經濟在
砥礪奮進中迎來2024年新開局。面對更
趨複雜嚴峻的境內外環境，一個共識更加
清晰：推進高質量發展既是突圍向上的根
本出路，也是需要邁過重重難關的艱辛道
路。深刻闡明新時代做好經濟工作的規律
性認識，明確提出 「堅持穩中求進、以進
促穩、先立後破」 ，習近平總書記在去年
12月召開的中央經濟工作會議上指明前進
方向。開年以來，在習近平經濟思想引領
下，各地各部門搶抓機遇奮發作為，中國
經濟在高質量發展的道路上堅定信心向前
進。大公報今起推出《中國經濟信心》系
列專題，從消費、投資、外貿、工業和就
業等不同領域，彰顯中國經濟高質量發展
的信心、底氣，展現新氣象、新動能、新
獲得和新優勢。

凜冽寒風擋不住消費熱情
一條視頻、一道美

食、一首歌，可能都會
馬上催生出一個風靡一時的消費新場
景，帶動一方消費飆升。對於2023年
消費市場持續火爆的畫面，很多人都記
憶猶新。而進入2024年，雖然全國性
的寒潮接踵而來，但凜冽的寒風卻無論
如何也擋不住全國人民的消費熱情。

去年7月31日，國家發展改革委發
布《關於恢復和擴大消費的措施》，引
起關注。去年底召開的中央經濟工作會
議上明確指出，消費是2024年擴大內
需最有空間和潛力的領域，必須進一步

加大力量提振消費，增加居民消費信
心。新年伊始，各地各部門正千方百計
加快釋放消費潛力，推動形成消費和投
資相互促進的良性循環，助推經濟持續
回升向好。

中央對於消費的重視程度，讓很多
人充滿期待。而開年迎來的消費開門
紅，更是讓大家歡欣鼓舞。北方各省冰
雪活動熱鬧非凡，南方小鎮美食街、民
俗街遊人如織，從升騰的煙火氣、復甦
的忙碌中，人們感受到中國消費市場的
強大活力。

中國有14億多人口的超大規模內

需市場，有世界上規模最大、成長最快
的中等收入群體，消費市場潛力大、韌
性強、後勁足，這是優勢所在，也是信
心和底氣所在，但也必須看到，當前推
動消費增長還有不少挑戰。但是只要扭
住擴大內需這個戰略基點，堅持深化供
給側結構性改革這條主線，不斷把中國
大市場蘊含的巨大消費潛力釋放出來。
同時堅持一切從民眾多元化、多層次、
多樣性的需求出發，發力新消費、新場
景、新動能，讓更多居民能消費、敢消
費、願消費，消費就會持續 「暖」 起
來、 「熱」 起來。 大公報記者李陽波
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「一下雪西安就變成長安。」 1月
16日中午，一場鵝毛大雪，將古城西
安點綴得猶如一幅古典畫卷。 「雪後的
西安很美，雪後的秦嶺更有神韻。」 今
年65歲的西安市民李梅，被朋友圈幾
張秦嶺雪景的照片，點燃了外出旅遊的
熱情。一天後的1月18日，陝西首趟
「銀髮冰雪遊」 旅遊專列正式開行，李
梅也成為首批前往秦嶺賞雪的1400餘
位老年旅客中的一員。

「銀髮冰雪遊」爆發式增長
去年底召開的中央經濟工作會議

在部署2024年經濟工作時強調 「要激
發有潛能的消費」 ，提出 「推動消費從
疫後恢復轉向持續擴大，培育壯大新型
消費。」 「老年人的消費需求，和銀髮
經濟蘊藏的巨大潛力，不容忽視。」 陝
西 「銀髮冰雪遊」 旅遊專列工作人員王
先生說，越來越多的老年人都希望能乘
着火車去看看 「詩和遠方」 。 「這種消
費需求幾乎是爆發式的，就像我們首趟
專列，一下子就吸引了1400多人，老
年人的消費熱情也讓人驚訝。」

開年之後全國各地的文旅消費市
場暖意十足。從北向南，熱氣騰騰。據
文化和旅遊部測算，元旦假期3天，國
內旅遊出遊1.35億人次，同比增長
155.3%；實現國內旅遊收入797.3億
元（人民幣，下同），同比增長
200.7%。內地專家亦表示，在全國消
費市場持續活躍的態勢下，隨着各地各
項促消費政策的落地，及春節的到來，
中國消費市場或將迎來近年來新高。

高水平開放世界級品牌落戶
元旦假期，很多路過西安小寨商

圈的市民，都被 「壯觀」 的排隊人龍所
震撼。 「都是來買比披薩的，這家店據
說是一家世界連鎖品牌的西北首店。」
在當地居民席項東的記憶中，從去年至
今，曾經一度消失的店門口排隊的景象
又頻頻出現。 「小寨是西安最早的商

圈，某種程度上講代表着西安的消費潮
流。」 席項東告訴記者，看來大家的消
費熱情又回來了。

「從去年以來，更多新興業態首
店不斷試水西安。」 西安市商務局表
示，隨着更多新興業態首店的聚集，從
生活剛需到精神享受，從大眾普適到小
眾趣味，多元化的消費也讓市民生活更
加豐富。

新一年，中央各部門也在政策方
面再發力。國家發展改革委提出，積極
培育新的消費增長點，帶動相關領域投
資，穩定和擴大傳統消費，進一步改善
消費設施。 「西安首店經濟帶來的消費
熱潮，正是政策中所說新的消費增長點
所帶來的效應。」 在西安高校學者黨輝
看來，各部門政策齊發力，除了培育新
的消費點，亦希望通過今年 「消費促進
年」 ，辦好各類促消費活動，開拓消費
新空間，滿足民眾高質量生活需求。

除了年貨節的火爆，西安一些主
打傳統中國風的影樓生意最近也異常火
爆。影樓接待員曉潔看來，去年以來，
國家和省市出台了一系列促
消費積極舉措，消費市
場出現了積極變
化，不僅闊別已久
的城市 「煙火氣」
回來了，民眾想消
費、敢消費、能消
費的意願也回來
了。

▲遊客在西安熱雪奇跡室內滑雪場滑
雪。 新華社

▲鴻蒙智行品牌亮相2024年第九屆元
旦西安車展。


