
人潮湧動 春運出行已超35億人次
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今年情人節正好遇上了初五迎財
神，在這樣的特殊日子裏，黃金禮物
成為了不少人的首選，它既能保值增
值，又富含深厚的寓意。大公報記者
13日在廣西南寧市商場看到，黃金飾
品專櫃都有情人節專屬活動，不少夫
妻、情侶在櫃枱前認真挑選。南寧某品
牌的黃金飾品店店長莫彩雲剛剛耐心陪
一對夫妻挑選完足金項鏈，店內又進來
一對年輕情侶，她連忙放好剛剛取出
的項鏈，笑臉盈盈地迎了上去。

「純金可以999」
支付寶平台發布的《2023支付

寶年度發現小報告》也顯示，這一
屆年輕人很明顯更看好黃金的理財
和投資價值。數據顯示，具有理財
屬性的金條在支付寶的銷售額是黃
金首飾的4倍，支付寶黃金直播消
費中90後、00後佔據半邊天。 「以
前追求純愛，現在追求純金，純金
可以 『999』 。」 廣西南寧的李小姐
挑選了一個黃金手鐲，她打趣地說自
己以前覺得黃金飾品是上年紀的人才
喜歡的，但是現在的黃金飾品款式繁
多，設計也很符合年輕人的審美，於是
在情人節前她特意和丈夫到專櫃挑選黃金
飾品作為情人節禮物。

在 「攢金豆、囤金條」 成為年輕人理財
新寵的同時，黃金市場也積極適應年輕消費者
的需求變化，諸多黃金品牌都針對情人節禮贈消
費在淘寶上新了帶鮮花、愛心等元素的黃金首飾。
在今年情人節消費中，和 「桃花」 相關的產品走俏，據
淘寶數據顯示，近一周， 「桃花」 相關產品在淘寶搜索量
暴增10倍以上，桃花與黃金的組合備受年輕人青睞。業內人
士表示，這場由情人節與迎財神日共同催生的黃金消費熱潮，不
僅展現了人們對浪漫與財富的追求，更是為黃金市場注入了新的活
力。

異地情侶「巧思」萬物皆可電子
「不是禮物買不起，而是電子送禮更有性價比」 。去年底，一股 「電

子送禮」 的風潮席捲互聯網，對於 「萬物皆可電子」 的年輕人而言，將
想要送出的禮物折算成相應數額的紅包贈送給朋友，既省去送禮人不
知如何挑選禮物的麻煩，也讓收到禮物的人能有更多的 「選擇權」 。

「我怕我挑選的禮物男朋友也不一定會非常滿意，我打算送他
一雙球鞋，所以在網上看好了價格，等明天情人節的時候，就換算
成等價的紅包送給他。」 南寧的 「95後」 女生小玉說，去年底
她就在網上看到了別人 「電子送禮」 的短視頻感覺很好玩，於
是今年情人節她也想體驗一下。一張禮物圖片加一個對應金
額的紅包， 「電子送禮」 成了年輕人表達情意的獨特方式。

而除了 「電子送禮」 之外，還有網友衍生出 「電子
請客」 、 「電子約會」 等 「賽博節慶」 的新形
式，用有趣的互動提供來代替傳統
的送禮、請客。

今年西方情人節恰逢農曆正月
初五 「迎財神」 日，兩個特殊的
日子相撞，財富與浪漫交織，不僅
為節日增添了一份獨特的意義，

「情比金堅」 的美好寓意，也讓消費
者對黃金飾品的需求呈現出了激增態勢。據淘寶路邊
社數據顯示，在情人節與春節雙節疊加效應下，今年
黃金品類銷售同比增長超300%。而在傳統送禮之外，
對於各自回家過年的異地情侶而言， 「電子送禮」 正
悄然興起，將禮物換成等價的電子紅包互贈，也成為
異地情侶們表達情感的新方式。春節的年貨消費熱度
還沒過，浪漫經濟再次點燃消費市場活力。

情人節愛侶􀎠淘金􀎡
浪漫經濟帶火消費 初五迎財神 純金贈佳人

大公報記者 曾萍報道
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西方情人
節來臨，內地

不少餐廳均推出 「情人
節大餐」，營造溫馨浪漫的

節日氣氛。近日，大公報記者
致電北京多家約會熱門餐廳發現，

為了爭奪情人節客源，有的餐廳不僅提
前了下午營業時間，還將晚餐分成了多個時

段，力爭多接一桌是一桌。
被譽為 「北京意大利菜天花板」的北京四季

酒店MIO餐廳，推出了每位1999元人民幣的意式交響情
人節晚餐，套餐內包含一杯精選分紅香檳，一頓情人節套餐花

費高達3998元，價格也堪稱情人節晚餐的天花板。
因靠窗位置能看到首都CBD夜景，位於北京國貿商圈的福樓畢

羅斯餐廳也成為著名網紅打卡地。情人節當天，該餐廳推出 「深情布拉格」
套餐，1699元情侶價格還需要單付5%服務費。為了接待更多客人，福樓則將情人

節晚餐接待時間提前至下午4：30開始，每半小時作為一個預訂單元。截至記者發稿
時，下午5：30以後的黃金時間座位已經全部被預訂一空。 大公報記者羅洪嘯

深圳玫瑰送港 反向代購鮮花受捧

􀎠浪漫經濟􀎡推動消費市場升溫
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【大公報訊】綜合新華社、央視新聞報道：
2024年春運是疫情防控轉段後第一個常態化春
運。連日來，民眾回家探親、假期旅遊的腳步不
停，飛機、高鐵、火車、長途客車、自駕等出行
方式並行。數據顯示，自1月26日春運啟動至2月
11日，全社會跨區域人員流動量超過35億人次。

春運節前15天客流量超疫前
在12日交通運輸部科學研究院發布的春運前

15天出行研究報告中顯示：春運節前15天（1月
26日到2月9日）全社會跨區域人員流動量達31.1

億人次、日均20721萬人次，較2023年同期增長
12.5%，較2019年同期增長6.2%，創歷史同期新
高。 「人享其行」 目標邁出堅實步伐， 「流動的
中國」 充滿生機和活力。

鐵路、民航客運量在營業性客運量中的佔比
明顯提高。隨着居民生活水平的不斷提高，在跨
區域營業性出行領域，選擇高鐵、民航等便捷舒
適高效方式出行的趨勢更加明顯，節前15天，鐵
路、民航客運量分別為17754萬人次和3111萬人
次，較2023年同期分別增長62.1%和71.7%，佔
營業性客運量比重分別為28.1%和4.9%，較2019

年同期分別提高13和2.1個百分點；相比之下，公
路營業性客運量比重明顯下降，完成41367萬人
次，佔比為65.5%、較2019年同期回落14.5個百
分點。同時也要看到，公路營業性客運量佔比雖
然下降，但提供了班線客運、旅遊客運、城際城
鄉客運等靈活多樣的出行服務，春運期間，在縣
鄉鎮等 「末端末梢」 出行中具有不可替代的作
用，發揮了重要的兜底性基本公共服務功能。

展望春運後半程，返程客流從2月13日起明顯
回升，並在2月17日（正月初八）、2月25日（正
月十六）出現 「雙高峰」 。
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（樣本量：N=1550）

一大紮33朵的紅玫瑰，深圳鮮花店最低售價85元
（人民幣，下同），加上代購跑腿費100元，到手僅需
185元，為本港鮮花售價的十分之一！擔心花到手的時候
不夠新鮮？貼心的代購小哥不僅幫忙送，還幫忙到花店親
自挑選，保證鮮花過關送到客戶手中時嬌嫩如初還帶着水
珠。 「看了代購在小紅書上發的推廣帖，很難不心
動！」港人麥先生表示。

配送範圍多限於東鐵線站內
臨近情人節，麥先生透過小紅書關注到，春

節前後有不少反向代購在宣傳情人節鮮花配送
服務，根據路程距離、鮮花數量，跑腿費在

100元-300元之間。 「深圳的鮮花非常
便宜，最近很火的『烏梅子醬』52朵

也才450元，加上跑腿費，總價
比香港本土11朵還便宜！」

大公報記者添加多位反向鮮花代購了解到，顧客可
以自己通過 「美團」購買鮮花到羅湖口岸的指定接收點，
亦可委託代購到花店拍照選購。 「都不會收取代購費，只
收取跑腿費。」大多數派送範圍局限於東鐵線站內，部
分延伸至太子、旺角、油麻地，甚至黃大仙、鑽石山、
彩虹附近，有少數則直接點明屯門、元朗為不送區
域。

「看過關的人多不多，一般來說會在下午2點到
5點之間送達指定地點。」代購Joe透露，自己是
從去年3月開始做反向代購，至今已配送數百紮
鮮花，十分有經驗。為確保鮮花送達時的質
量，自己還會隨身攜帶一個小噴壺，給鮮
花噴噴水。Joe表示，若非情人節鮮花
漲價，平時一大紮99朵粉玫瑰，連配
送費300元都不到。

大公報記者李薇

京城約會餐廳
預訂爆滿
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鮮花消費群體分析
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▲情侶在公園
捧花享受甜蜜
時光。 中新社

◀內地不少約會熱門餐
廳推出的 「情人節大
餐」，預訂均爆滿。
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