
第三新阿青：賈玲的《熱辣滾燙》給我留下深刻的印象，看着一個
喜劇角色練成渾身腱子肉，還是挺震撼的。

Anne-劉敏：看完《紅毯先生》我只能說，春節這個時間不太適合
這種非合家歡的作品。

濱海東路的陽光：我覺得《第二十條》是一部被低估的電影，看電
影學法律常識，很有教育意義！

姐又改個名：最初對《熱辣滾燙》沒抱很大希望，結果超越期待，
非常感動和治癒。每一個普通的女性，都可以活出自己的一片天。

東方既白1001：百花齊放才是春，電影院排片還是得給小眾題材留
點喘氣空間啊，《搖太陽》和《紅毯先生》還是挺不錯的。

A2 要 聞 2024年2月18日 星期日大公中國fb

「 在
《熱辣滾燙》的前進
道路上學會愛自己，跟着《飛
馳人生2》感受一場極速之旅，理解
《第二十條》為公平正義勇敢發
聲，從《我們一起搖太陽》中向陽
而生。」 今年春節，多部國產電影
贏得不錯口碑。票務大數據顯示，
三四線城市的居民成為電影消費主
力軍，佔總票房的份額超過一半，
「家庭觀影」 的比例同樣增長明
顯。燈塔專業版數據分析師陳晉表
示，春節檔破紀錄的強勢表現為龍
年電影市場開了好頭，期待良好的
口碑能夠促進更多觀眾成為電影院
的 「回頭客」 。

票房現兩極分化 4片撤檔
中國電影評論學會秘書長胡建

禮指出，今年春節檔票房兩極分化
較嚴重。在激烈的競爭環境下，除
領跑票房榜的《熱辣滾燙》、《飛
馳人生2》、《熊出沒．逆轉時空》
和《第二十條》外，包括《我們一
起搖太陽》《紅毯先生》《黃貔：
天降財神》《八戒之天蓬下界》等
四部電影因影院排片率較低、票房
不理想，在春節檔尾聲宣布撤檔。

中國電影評論學會會長、中國
電影家協會原秘書長饒曙光對大公
報指出，近年春節檔高票房電影幾
乎都洋溢着 「闔家歡」 的喜劇內
核。今年，9部國產新片春節上映，
其中5部有明顯的喜劇標籤， 「觀眾
在春節檔還是喜歡這種 『闔家歡』
式的喜劇影片，片中笑點一個接着

一個，讓觀眾
『笑着過年』 。」 饒曙光還表

示，相比往年，今年春節檔則更關
注個人奮鬥、職場困惑等社會熱點
話題，讓觀眾更容易產生共情。

最高檢：張藝謀新作貼近生活
這其中，位列票房榜第四位的

張藝謀導演新作《第二十條》，片
名取自中國刑法 「第二十條」 ，講
述關於 「正當防衛」 法條背後的法
理人情。

參與影片策劃、製作的最高人
民檢察院影視中心製片人張婷婷介
紹，電影參考了昆山反殺案等真實
案例，以鮮活的現實題材故事展示
刑法關於 「正當防衛」 法條背後的
法理人情， 「在創作之初，就是想
弘揚 『法不能向不法讓步』 理念，
激活沉睡的法條，制止不法侵害，
弘揚正義和見義勇為精神。」

電影上映後，最高人民檢察院
連發兩篇影評，稱司法作為維護社
會公平正義的最後一道防線，如果
失守，失去的可能就是民心。慶幸
的是，正因為有韓明等一批檢察
官、警官堅守初心，最終使得正義
得以伸張，惡行得到懲處， 「法律
不是冰冷的邏輯，法律是公道自在
人心」 ，並評價影片 「不僅是一部
法律題材的電影，更是一部屬於每
個人的生活片」 。

▼

山
東
濟
南
觀
眾
排
隊
檢
票
入
場
欣
賞

春
節
檔
影
片
。

賀歲檔源自香港 看電影成新年俗
今天內地觀眾

常說的 「春節檔」
屬於 「賀歲檔」 電影的一部分，而
賀歲檔最早來自於香港電影市場，
1995年，港片《紅番區》作為首部
正式引進內地的賀歲片獲得成功，
此後由馮小剛的《甲方乙方》於
1997年正式開啟了內地影片賀歲檔
的序幕，近年《你好，李煥英》
《流浪地球2》《滿江紅》等類型各
異的影片，更是 「精準」 選擇在放
假團圓的春節推出，憑精彩的劇
情、出色的演員表現以及精良的製
作水準成功吸引了觀眾的目光，將
春節檔打造成了
名副其實的電影
「黃金檔」 。

大公報記者
注意到，春節期
間，內地電影院
許多場次的座位
都被提前預定，
檢票口經常排起
長龍。而為滿足
民 眾 的 觀 影 需

求，電影院開足馬力，盡量延長營
業時間，增加排片量。

「每年春節檔都有一些笑聲
多、口碑好的電影上映，非常適合
與家人、朋友一起觀看，這比大家
窩在家中打麻將要有意義得多。」
在走親訪友、長短途遊的傳統年俗
外，看電影顯然已成為內地居民必
不可少的假日精神消遣和春節假期
生活不可或缺的一部分。與親朋好
友看一場電影享受團聚時刻，放鬆
心情，年味兒更加濃郁。

大公報記者張帥

記者手記

2024年內地電影春節檔，高質量國產
影片集中上映，銀幕前充溢掌聲歡笑聲，
票房也迎來 「開門紅」 。截至2月17日21
時，2024年春節檔票房突破80億元（人民
幣，下同），先後超過2023年春節檔67.66
億元和2021年春節檔78.43億元的票房，創
內地影史春節檔票房新紀錄。《熱辣滾
燙》《飛馳人生2》《熊出沒．逆轉時空》
《第二十條》位列票房榜前四位。其中，
張藝謀導演的《第二十條》講述關於 「正
當防衛」 法條背後的法理人情引發熱議。
專家表示，龍年內地春節檔9部影片中5部
都具喜劇屬性，讓觀眾 「笑着過年」 ；不
少影片着眼於個人奮鬥、職場困惑等社會
熱點話題，觀眾更容易產生共情共鳴。

內地春節票房破80億 再創新紀錄
喜劇雲集觀眾笑着過年 法理人情引發社會共鳴

大公報記者 張 帥

責任編輯：王夕子 美術編輯：蘇正浩

《紅毯先生》另闢喜徑 香港上映存變數
今年內地春節

檔影片中，由寧浩
執導、劉德華主演的《紅毯先
生》，是一部充滿荒誕現實氣質的
黑色幽默喜劇，其以影視行業為題
材，講述由劉德華飾演的香港天王
巨星劉偉馳為了重新 「翻紅」 ，與
內地某大導演合作拍攝影片的故
事。明星人設造假、電影節評獎的
「潛規則」 、資方干預創作，《紅
毯先生》在內容上另闢 「喜」 徑，
雖然贏得口碑但票房成績卻欠佳。
至於《紅毯先生》在香港會否於2月
29日如期上映，劉德華公司回應表
示 「一切看發行方的決定」 。

「我從影42年了，沒有看過一

部電影是這樣，它呈現出一個完全
不一樣的我。」 劉德華接受採訪表
示。在《紅毯先生》裏，觀眾可以
看到一些熟悉的香港元素，如模仿
金像獎頒獎典禮的場景。雖然票房
欠佳，但多數看過電影的觀眾都打
出不低的評分。

中國電影評論學會會長、中國
電影家協會原秘書長饒曙光分析，
《紅毯先生》比較偏於個人表達，
想展現的東西太多，既有溝通困
境，又有真相追求，以及對影視行
業的揭密，觀眾很難看出劇情想要
表達的內容是什麼。但仔細看，能
夠看出這是一部有意味的電影。

大公報記者張帥、陳惠芳
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這個春節假期，內地文旅行業迎來新一
波熱潮。來自2024年綜合運輸春運工作專班

的數據顯示，2月10日-17日（農歷正月初一至初八），全社
會跨區域人員流動量預計累計超23億人次。多家在線旅遊平台
17日發布報告顯示，這個假期，國內遊、出境遊、入境遊多點
開花，同比均大幅增長，多項指標均超2019年同期水平。其
中，攜程數據顯示，春節假期，國內景區門票訂單同比增長超
6成，境外景區門票訂單較2019年增長超130%。

攜程17日發布的《2024龍年春節旅行報告》顯示，春節
假期，跨省遊訂單佔比57%。南方人去北方看雪、北方人去南
方避寒的南北互換當屬一大特色。來自飛豬的統計顯示，飛往
廣東、海南、福建等南方地區溫暖過年的 「避寒遊」 ，以及飛
往黑龍江、吉林、河北等北方地區的 「過雪年」 最為火爆，預
訂量同比去年增長105%。馬蜂窩大數據顯示，春節假期期
間，長途旅行相關訂單佔比超過65%，超70%遊客遊玩4天以
上，遊玩6天以上的遊客佔比達37.7%。

攜程報告還顯示，隨着一系列入境遊便利化政策的出爐，
今年春節中外遊客 「雙向奔赴」 ，出境遊、入境遊訂單均超過
2019年同期，尤其入境遊較2019年增長48%。報告認為，這
預示着2024年從春節開始，出境遊、入境遊有望進入加速復
甦新通道。去哪兒平台發布的報告亦顯示，春節假期，包括非
洲的埃塞俄比亞、馬達加斯加；南美洲的烏拉圭；歐洲的立陶
宛、摩納哥、馬耳他等在內的全球115個國家都有中國遊客的
足跡。 大公報記者江鑫嫻

雙向奔赴

▲山西太原民眾在電影院觀看春節檔電影《飛馳人
生2》。 中新社

◀內地三四線城市成為今年春節票房主要貢獻
者，佔比逾半。圖為在貴州省仁懷市烽禾影城，市
民從春節檔電影宣傳海報前經過。 新華社

近年內地春節檔電影票房
Top3

單位：人民幣
*截至2月17日晚20時

大公報記者張帥整理

網友熱議 大公報整理

2024年

《熱辣滾燙》27.78億元
《飛馳人生2》24.47億元

《熊出沒．逆轉時空》14.32億元

2023年

《滿江紅》25.96億元
《流浪地球2》21.55億元

《熊出沒．伴我 「熊芯」》7.47億元

2022年

《長津湖之水門橋》25.28億元
《這個殺手不太冷靜》13.87億元

《奇跡．笨小孩》6.67億元

2021年

《唐人街探案3》 35.62億元
《你好，李煥英》 27.22億元
《刺殺小說家》 5.39億元


