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吉利汽車近年淨利潤及增速
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資料來源：
上市公司公告、
國信證券（香
港）研究部
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內地近年新能源汽車
銷量及增長率
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主要車企主要車企
去年業績數據去年業績數據

股份股份

比亞迪（01211）

理想（02015）

長汽（02333）

吉利（00175）

廣汽（02238）

小鵬（09868）

蔚來（09866）

盈虧盈虧
（（億元人民幣億元人民幣））

300.4

117.04

70.08

53.08

44.3

（103.8）

（207.2）

同比變幅同比變幅
（（%%））

+80.7

轉虧為盈

-15.2

+0.9

-44.5

+13.5

+43.5

銷量或交付量銷量或交付量
（（萬輛萬輛））

302.4

37.6

122.9

168.7

250.5

14.1
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比亞迪近年銷量及市佔率

（萬輛） （%）

責任編輯：許偉生 美術編輯：莫家威

大公報記者 李信

受燃油車購置稅優惠及新能源汽車補貼政策退
出等影響，去年內地汽車銷情一度疲軟，但

在國家及地方政策推動，及地方購車促銷活動和
車企價格戰下，令去年銷量升12%。其中，新能
源汽車繼續成為市場王者，銷量升37.9%至949萬
輛，市佔率達31.6%，而新能源汽車 「一哥」 比

亞迪（01211）銷量急升61.8%至302萬輛，連同盈利、盈利增幅均
領先，理想（02015）不但轉虧為盈，更大賺117億元，成為表現最
佳的造車新勢力。展望今年，持續不斷的價格戰，令車市的淘汰賽進
程加速，強者市佔率將進一步提高，實力稍遜者將被合併或結業。

汽車股
板塊透視

去年內地汽車產銷量分別達到
3016.1萬輛和3009.4萬輛，同比分別
增長11.6%和12%，不但首次均邁上
3000萬輛台階，更連續15年成為世界
第一大汽車生產國與消費國，而新能源
汽 車 銷 量 達 949.5 萬 輛 ， 同 比 升
37.9%，連續9年全球稱冠，滲透率攀
升至31.6%，乘用車滲透率更在去年
12月突破40%。

車市去年重現「金九銀十」
回顧去年車市表現，年初受傳統

燃油車購置稅優惠及新能源汽車補貼政
策退出、春節假期提前、部分消費提前
透支等因素影響，汽車消費恢復相對滯
後，前兩個月累計產銷較同期明顯回
落，但到3至4月，價格促銷潮對終端
市場產生波動，汽車消費在緩慢恢復過
程中，汽車業運行總體面臨較大壓力。
幸好，5至10月，在國家及地方政策推
動下，加之地方購車促銷活動等措施延
續，市場需求逐步釋放， 「金九銀十」
效應重新顯現；自去年11月以來，市
場延續良好發展態勢，疊加年末車企沖
量，不少車企銷量向好。

眾多車企中，比亞迪仍一馬當
先，去年盈利金額、盈利增幅及汽車銷
量均第一。去年比亞迪大賺300.4億
元，同比升80.7%，即平均每日賺逾
8000萬元，而去年銷量升61.8%至
302.4萬輛，新能源汽車市佔率提升至
31.9%，同比增長4.8個百分點，連續
11年穩居中國新能源汽車銷量龍頭地
位，並蟬聯全球新能源汽車銷量的桂
冠。今年首季度比亞迪累計銷售新能源
汽車62.6萬輛，同比增長13.4%。

上海證券指出，比亞迪作為新能
源車企龍頭企業，2022年已停產燃油
車，乘用車已形成王朝、海洋、騰勢、
仰望與方程豹五大品牌布局，多品牌布
局初顯成效，在插混（插電式混合動
力）領域率先發力，已形成DM-i、
DM-p與DMO三大混動平台，面向不
同定位助力混動車型銷量的持續提升。
去年公司插混車銷量143萬輛，升
51.9%，佔內地市場份額51.3%，且
多品牌布局與插混車型的升級和創新，

將帶動未來業績的快速增長。

小米或加速車企汰弱留強
至於挑戰，市場人士認為，則是

去年已打起，且至今未停的價格戰，但
比亞迪盈利能力強，在新能源汽車領域
的全產業鏈布局，是其能實現低價策略
的本錢，加上基本實現了新能源汽車產
業鏈全覆蓋，令它有能力繼續打價格
戰，而實力較次者，則只能被併購或結
業。同時，更多人關注小米（01810）
加入戰場之影響，因小米財雄勢大，且
營銷能力出眾，若產品獲得消費者認
可，其加入將加速車市淘汰賽的進程，
比亞迪等強者可借機搶佔市場，但實力
較次者則 「冇
運行」 。

新能源車延續大賣 投資前景俏
比亞迪混動車增長勁 小米營銷出眾值得留意
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隨着產品結構
調整升級、成本管

控到位及規模效應釋放，去年吉利汽車
（00175）銷量創歷史新高至168.7萬
輛，同比升17.7%，其中新能源汽車銷
量增長48.3%至48.7萬輛，盈利升不足
1%至53.08億元（人民幣，下同），若
不考慮2022年一次性的議價收購收益對
淨利潤的影響，溢利應同比增長51%，
且汽車銷量、新能源汽車銷量及出口量
均創新高，反映整體實力不俗。同時，
今年是吉利產品大年，共推9款新能源汽
車車型，故將今年銷量目標設定為190萬
輛，其中新能源銷量81萬輛，惟競爭加
劇，成為其主要風險。吉利今年首季汽
車銷量共47.57萬部，按年升49%

去年吉利汽車超額完成銷售目標，
全年累計銷量168.7萬輛，其中新能源汽
車銷量、總銷量與新能源汽車銷量均創
下歷史新高；全年累計出口27.4萬輛，
升38.3%，亦創新高。由於產品組合持
續優化和新能源汽車佔比大幅提升，吉
利的平均出廠銷售價格升2%，整體毛利
率同比增加1.2個百分點至15.3%。

國信證券（香港）報告指出，去年
吉利利潤僅實現微增，遠低於收入及毛
利增速，主要原因在於新能源品牌及渠
道擴張，分銷及銷售費用同比大增
43.8%；2022年有高達17.5億元的一次

性收益項目，扣除此項影響後，淨利潤
同比增長51%。總體上看，2023年公司
儘管受到行業競爭明顯加劇、價格戰白
熱化、新能源轉型導致費用率上升等不
利影響，但總體業績仍展現出穩健向好
之趨勢，整體經營效率明顯提升。

三大品牌今年推9款新車
新車型方面，報告指出，旗下吉

利、極氪、領克三大品牌計劃於2024年
新推出9款新能源產品。吉利銀河品牌首
款純電動車E8已於1月初正式上市，該車
型定位純電中大型轎車，指導價區間
17.58至22.88萬元。除E8以外，吉利品
牌年內預計還將有兩款純電SUV及一款
插混SUV上市。極氪品牌重磅車型極氪
007，已於今年初正式交付，該車型定位

純電中型轎車，指導價區間20.99至
29.99萬元。截至3月上旬，極氪007在
60多天時間裏已完成交付上萬輛。該行
認為，這一銷量成績已展現出該車型的
爆款潛力，預計極氪品牌年內還有兩款
全新純電動車型上市。

同時，領克品牌新增車型領克
07EM-P，預計將於二季度上市，該車
型定位中型轎車。此外，領克品牌預計
年內將新推出兩款純電車型。吉利今年
度銷量目標為190萬輛，其中新能源汽車
銷量增速目標為66%。如實現目標，
2024年汽車銷量將增長約13%，而新能
源汽車銷量將達到81萬輛。鑒於公司產
品組合市場競爭力較強，且2024年新增
全新車型眾多，該行認為吉利大概率能
順利完成年度銷量目標。

儘管去年
內地汽車市場

競爭激烈，理想汽車（02015）仍交
出一份亮麗的成績表，交付37.6萬輛
車，同比大升182.2%，更首次扭
虧，並實現健康盈利，大賺117億元
人民幣（下同），令其銷量及盈利能
力，均為造車新勢力之冠，若單計盈
利能力，甚至贏過不少傳統車企。然
而，因銷售訂單不及預期，理想調低
今年首季度預計的車輛交付量為7.6
萬輛至7.8萬輛，較先前的預測10萬
輛至10.3萬輛最多降26%，引起市
場擔心在競爭白熱化下，理想銷售會
否放緩。而理想早前公布，3月交付
新車2.89萬輛，同比增長39.2%，首
季度共計交付8.04萬輛，同比增長
52.9%，仍較預期為高。

就去年而言，理想成績出眾，其
三款SUV車型，獲內地市場30萬元
以上SUV銷量的冠軍，及30萬元以
上新能源汽車銷量的冠軍。全年累計
交付量達到37.6萬輛，成為首個邁過
30萬輛年交付的新勢力車企。業務
規模推動收入持續增長，去年理想汽
車收入總額同比增長173.5%，達到
1238.5億元。截至2023年12月31
日，理想汽車的累計交付量已達63.3
萬輛。

展望今年，隨着理想L9、理想
L8和理想L7的表現持續強勁，及產
品矩陣的不斷擴大，將進一步在新能

源汽車市場中增加市場份額。2024
年將是理想汽車的產品大年，將有
4款增程車型和4款純電車型，其旗
艦MPV理想MEGA於3月交付，理想
L9、理想L8和理想L7也將迎來2024
年新款。

今年目標交付80萬輛
理想表示，今年挑戰年交付80

萬輛，及內地市場豪華汽車品牌銷量
第一的目標。

然而，理想亦面對不少挑戰。特
別是MEGA外觀設計引起非議。董事
長李想向員工發內部信，指現時面臨
兩大問題，分別是錯誤將處於商業驗
證階段的理想MEGA，當作處於高速
發展期般經營，令銷售團隊忽略主力
車型L系列，及公司由上至下過度關
注銷量及競爭，令他們原本最擅長的
用戶價值及經營效率顯著下降。

浦銀國際表示，理想面對市場變
化迅速作出調整，下調今年首季度交
付量並表示二季度將着力提升L系列
銷量。根據目前的交付量數據以及全
年指引來看，理想的銷量份額仍較為
穩定；且近期新能源車市場插混車型
的表現持續好於純電車型，仍然能夠
為其提供合理的成長空間。隨着針對
旗下MEGA的負面輿論影響消除、L
系列銷量回升，及L6的上市交付，
該行預期理想今年交付量有望達到
60.8萬輛，同比增長62%。

理想虧轉盈 銷量稱冠造車新勢力
亮麗成績今年多款新車上架 吉利力爭銷售達標

穩健向好

各界對今年汽車業展望
中汽協

比亞迪
王傳福

小鵬汽車
何小鵬

長安汽車
朱華榮

•今年內地汽車總銷量料將達到3100萬輛，同比升3%。其中乘用車銷
量升3.1%至2680萬輛，新能源汽車銷量升20%至1150萬輛

•目前新能源汽車行業已進入淘汰賽，2024至2026年將是規模、成本
和技術的決戰，中國車企新能源產品加速投放，將蠶食合資品牌汽車
市場

•在未來3至5年，合資品牌份額將從40%降到10%，其中失去的
30%，就是中國品牌未來增長的空間

•一季度以來，價格戰愈演愈烈，有一批企業出局，也有知名科技公司
停止對造車的投入，這標誌着2024至2027年智能電動車的淘汰賽正
式開始

•內地新能源汽車行業整體虧損嚴重，成本居高不下。現在內地有70多
個乘用車品牌，獲利的品牌只有4到5個，馬太效應越凸顯
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▲比亞迪在插電式混合動力領域率先發力，
混動車型的銷量持續增加。

▶內地去年新能源汽車銷量達
949.5萬輛，同比升37.9%，
連續9年全球稱冠。

銷量（左軸）
市佔率（右軸）一一一一

一一一一

◀理想去年
大 賺 逾 百
億，為各造
車新勢力之
冠。

資料來源：中汽協、國聯證券研究所


