
20
175.
2

40
.46

54
.09

20
185.4

3

39.
02

55.
3

201
9

5.36

39.63

54.31

2020

4.46

39.34

55.1

2021

4.16

38.67

55.96

2022

4.72

37.75

56.16

2023
4.82

37.09

56.21

今年首季，中國經濟取得開門紅。根據世貿日前發布數據，中國進出口
市場份額保持穩定，連續7年位居全球貨物貿易第一大國的地位，八

連冠在望。在發展新質生產力的澎湃動能引領下，中國外貿 「質升」 特徵
持續顯現， 「量穩」 勢頭有效鞏固，並呈現出 「活力足、業態新、夥伴
多」 等一系列特點，以 「新三樣」 為代表的中國製造閃亮全球，春季

外貿向 「新」 出發。
在世界經濟發展面臨諸多挑戰的背景下，中國對外貿易
「風景這邊更好」 ，並繼續擔當着全球經濟復甦的 「主引
擎」 ，為國際貿易的一池春水不斷注入 「新動能」 。

大公報記者 張寶峰

責任編輯：牛禾青 王旭 美術編輯：馮自培
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新質生產力澎湃 全球貨貿總額八連冠在望

中國製造全球熱捧
春季外貿向新出發

一
季
度
外
貿
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局
有
力
起
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廣交會新意滿滿 訂單人氣雙豐收

海關總署數據顯示，今年一季度，中國貨物貿易進
出口總值10.17萬億元（人民幣，下同），同比增長
5%。在國際形勢充滿不確定性的背景下，中國外貿發
展穩步提升，進出口規模歷史同期首次突破10萬億元，
進出口增速亦創下6個季度以來新高。

尤為亮眼的是，一季度，中國民營企業進出口5.53
萬億元，保持兩位數增長。每10家有進出口紀錄的外貿
企業，幾乎9家都是民營企業。民營企業進出口總值佔
比高達54.3%，其 「半壁江山」 地位生動說明着中國經
濟的活力與韌性。與此同時，一季度，外商投資企業

進出口2.97萬億元，佔比近三成。這一數據則雄辯

地印證了中國市場對外企的巨大引力。
從進出口產品結構來看，高技術、高附加值、引領

綠色低碳轉型的產品出口勢頭良好。以新能源汽車、光
伏產品、鋰電池 「新三樣」 為例，2022年出口合計增
長88.4%，2023年進一步增長27.6%，出口規模已經
突破萬億元。同時，一大批中國外貿企業注重提升自主
研發能力，推進數字化、智能化、綠色化轉型，並日漸
形成中國製造業的創新優勢。

民企敢拚敢闖 擴大經貿朋友圈
今年初， 「加快發展新質生產力」 首次被寫入政府

工作報告，迅速蓄力賦能，為中國外貿躍升新台階提供
強勁推力。作為全球貿易領域的 「新勢力」 ，跨境

電商連續11年被寫入《政府工作報告》，並成
為拉動外貿增長的新動能。統計數據顯

示，今年一季度，中國跨境電商進出口
增長9.6%，其中，跨境電商海外倉
出口增長11.8%。新模式的培育跑
出了 「加速度」 ，新業態的壯大
蝶變出 「新風貌」 。

達能兼濟天下，惠則互利
共贏。今年以來，中國對外
貿易夥伴更加多元，經濟往
來朋友圈不斷擴容。數據顯
示，一季度，中國對共建
「一帶一路」 國家進出口

4.82萬億元，增長5.5%，
佔進出口總值的47.4%；對
拉美、中亞五國進出口均實
現兩位數增長；對美國、日本
等傳統市場回暖向好。其中，

民營企業更展現出敢拚敢闖的優
勢，把生意做到了五洲四海：從最

南端的智利到最北端的挪威，從家門口的東南亞到萬里
遙的歐美，都跟中國企業有着緊密的貿易聯繫。

從進口看，巴基斯坦的芝麻、斯里蘭卡的紅茶、秘
魯的蔓越莓等都實現兩位數以上增長，中東的原油、中
亞的天然氣、南美的金屬礦砂，各種優勢大宗商品都出
口到中國。可以說， 「中國市場」 繼續為各國帶來發展
機遇。從出口看，汽車、家電、服裝及衣着附件出口分
別增長30.9%、19.4%、6%，從日常消費品到大件耐
用品，廣受消費者歡迎。 「中國製造」 持續為各國提供
穩定供給。

常言道 「相由心生」 。中國外貿的 「優質的相」 與
國內經濟 「強勁的心」 始終密切相關。官方數據顯示，
今年一季度，國內生產總值同比增長5.3%，全國規模
以上工業增加值增長6.1%。毫無疑問，中國國內經濟
蹄疾步穩的蓬勃發展，為國家鞏固外貿基本盤奠定了堅
實基礎。

美國管理諮詢服務公司科爾尼近期發布2024年全
球外商直接投資信心指數顯示，中國排名從去年的第7
位躍升至第3位，這也反映出跨國公司將持續擴大在華
投資的意願。

廣交會豐收 後續探廠預約不斷
不久前，第135屆廣交會圓滿落幕。截至5月4日，

線下出口成交247億美元，比上屆增長10.7%，與共建
「一帶一路」 國家成交138.6億美元，比上屆增長

13%。歐美傳統市場人均客單價高。除現場簽單外，採
購商探工廠、看產能等後續預約不斷，未來有望達成更
多合作。

「下一階段，中國外貿形勢有 『三好』 。」 商務部
副部長郭婷婷認為，一是國內經濟回升向好，基礎不斷
夯實。二是企業預期持續向好，信心不斷增強。3月
份，中國製造業採購經理指數（PMI）50.8%，重回擴
張區間。三是重點行業企穩向好，動力不斷增強。

中國產業配套世界一流 有求必應
4月25日，

深圳披露今年
一季度 「成績單」。今年第一季度，
深圳外貿進出口1.02萬億元，為10年
來同期首次突破萬億元大關，同比猛
增28.8%。深圳進出口的澎湃動能，
來自電動汽車、鋰電、太陽能電池
「新三樣」和電器、服裝、傢具 「老

三樣」比翼齊飛。去年深圳 「新三
樣」合計出口887.6億元，同比增長
33.9%，尤其是電動載人汽車出口更
是在不同時期創下了2300%、
1380%、943.2%等增速紀錄。

北京大學新結構經濟學研究院院

長林毅夫表示，理念、人才、大市
場、產業配套是當前中國發展的比較
優勢，中國在進一步發展上還有很多
潛力，把比較優勢發揮好，經濟就會
有競爭力。

「我們有市場的優勢，中國有全
世界最大的單一市場，新技術開發出
來後都可以在中國大市場上實際應
用，以提高技術的成熟程度。」林毅
夫表示，此外，還有硬件的優勢，中
國有全世界最好的產業配套，可以很
快地把理念變成產品，滿足國內國際
市場的需要。

新華網、21世紀經濟報道

義烏好貨搶灘奧運
首批手環亮相巴黎

歐洲盃、世界盃、亞運會、
奧運會……每一場體育盛世都少

不了義烏製造的 「身影」 ：日韓世界盃的五彩假髮、南
非世界盃的 「嗚嗚祖拉」 、東京奧運會的小黃鴨發
卡……浙江義烏這座 「世界超市」 總能接住一波波從賽
場傳來的 「潑天富貴」 。距離2024巴黎奧運會還有不
到3個月的時間，義烏製造的各類奧運周邊產品已提前
「出征」 ，印有 「PARIS 2024」 字樣的硅膠手環首批
訂單量就達100萬個，部分貨物目前已空運到巴黎。

走進義烏國際商貿城文化和體育用品銷售區域，店
舖內懸掛着的各國國旗、球服，擺放整齊的各種體育用
品，以及相關周邊產品已將奧運會的氛圍完全烘托出
來。 「這款奧運手環我們是拿到官方授權生產的。」 經
營戶林道來手上拿着一款印有 「PARIS 2024」 字樣的
硅膠手環說， 「我們從去年10月份就開始洽談授權生產
訂單，由於生產數量比較大，產品顏色又多，包裝要求
也比較高，所以來來回回溝通了四五次才把這個訂單談
下來。」 據了解，該款手環首批訂單量就達100萬個，
目前林道來已將50萬個貨物空運到了巴黎，餘下的近期
也會安排發貨。 「光是這款奧運手環就給我今年的年銷
售額增加了20%。相信後面還能接到奧運相關的產品
訂單。」

中國產 「雙魚」 乒乓球是今年巴黎奧運會的官方指
定用球。已經連續代理該品牌26年的經營戶周堅，明顯
感受到有了奧運概念加持，這款球今年不僅銷量大增，
利潤也比其他乒乓球更高。 「我們店裏最便宜的乒乓球

每個售價是0.6元，而巴黎奧運會乒
乓球的價格是39元／6個，相當於每
個價格是6元多，相差10倍呢。」

訂單已排到五六月 出口增逾40%
「我們從今年1月就開始不斷接到訂

單，預計5月份會迎來高峰。」 經營獎盃獎牌
近40年的葉德模憑經驗判斷，體育賽事會帶來全
民運動的熱情，因此一到國際重大賽事年，都會帶動
各個國家和地區的體育熱潮，自然就會提高獎盃獎牌的
銷量。

對於產業轉移的問題，他有着自己的理解。 「目前
我了解到的其他國家雖然也有相關產業，但整體來講，
還是不如中國有優勢。」 他表示， 「現在大家都在說
『內卷』 ，我覺得保持競爭力的辦法還是要練好 『內
功』 。這些年我們都在不斷更新技術、迭代產品、提高
服務，因為任何一種產品都很難做到 『吃一輩子』 。」

中國小商品城運動器材體育休閒商會會長王強表
示，目前，不少經營戶的工廠訂單已經排到五六月，這
意味着接下來幾個月內，特別是巴黎奧運會臨近和舉行
期間，訂單量可能會進一步增長，迎來高峰。據義烏
海關統計，今年一季度，義烏體育用品出口22億
元，同比增長46.2%。其中，義烏對歐盟出口
2.3億元，同比增長32.2%。義烏對法國一季
度出口總額達7.3億元，同比增長
22.4%。 大公報記者王莉

一季度粵對法出口增15%
鋰電池訂單爆升

海外倉提前備貨 接單即派送

中國經濟光明論
不靠空唱靠實幹

剛剛落幕的第135屆廣交會上，法國採購
商意猶未盡。作為中國經濟第一大省、外貿第

一大省，廣東在中法經貿史上一直扮演着十分重要的角色。
據海關總署廣東分署數據，今年一季度，廣東對法國進出口

248.6億元（人民幣，下同），比去年同期增長11.1%。
其中，出口177.4億元，增長14.9%；進口71.2
億元，增長2.6%。廣東對法出口增長主要
受機電產品和勞動密集型產品出口快速
增長拉動。一季度，廣東對法國出口
機電產品106億元，增長12.6%，佔
廣東對法國出口總值的59.7%。其
中，鋰離子蓄電池增長最為明顯，
出口額增長253.3%至8.3億元。

「中國14億人的消費市場仍
然是獨一無二的 『世界大市
場』 ，也將為企業提供源源不斷
的機會，我們始終看好中國市場、
看好粵港澳大灣區的巨大潛力。」
法國食品巨企達能中國、北亞及大洋
洲總裁謝偉博說。 南方日報

在東京奧運會上，射擊運動員
楊倩為中國代表團奪得首金後，

她頭戴的小黃鴨髮卡在網絡上迅速走紅成爆款，不
少網友留言表示 「壓力又給到了義烏」 ，而這款髮
卡恰恰就來自義烏。小黃鴨髮卡生產商負責人盛
錦超說，從來沒想到做飾品也能乘上奧運會的東
風。對於今年的巴黎奧運會，盛錦超也是充滿期
待。 「奧運會全球都在關注，如果出現某個爆

款，一定會是現象級的。有了上次小黃鴨髮
卡的經驗，我們有信心跟時間搶銷量。」

浙江易豹報關代理公司經理金玉玲
介紹，從去年下半年開始，巴黎奧運會
的相關產品已經開始陸續出貨。 「目前
從義烏出口到歐洲的奧運相關產品中，通
過跨境電商途徑銷售的正在變多。我們相
信在奧運會結束前，相關產品出口業務還會
繼續保持增長。」 同時，她也發現，如今義烏很
多經營戶還會選擇提前在海外倉備貨，等待外國
客戶從線上下單後，直接從海外倉發貨。 「這樣能
大大縮短運輸時間，消費者體驗感更好，也更有利

於銷售。」 大公報記者王莉

今年前四個月，中國進出口
增速跑贏一季度，同期規模亦創
下歷史新高。作為中國經濟活力

的 「晴雨表」 ，也是拉動經濟增長的 「三駕馬車」 之
一，2024年的中國外貿捷報頻傳，為 「中國經濟光
明論」 平添了生動又雄辯的註腳。但與一些西方媒體
的惡意詆毀不同，我們的 「經濟光明論」 並非是

「

空唱高調」 ，而是依靠一步一個腳印的 「真抓實
幹」 。

從第135屆廣交會上的超百萬件上市新
品，到受到各國熱烈歡迎的第七屆進博

會推介會，從剛剛啟幕的2024年全
球貿易投資促進峰會，到一趟趟

迅疾如飛的中歐班列……人流如織，萬商會聚，一輪輪
展演，一場場洽談，一組組簽約，一聲聲轟鳴，中國外
貿的 「紅紅火火」 ，正成為這個春天極其絢爛的一組景
觀。

市場繁榮穩定，需 「有形之手」 有效作為。中國政
府不斷針對市場所需設定政策供給，一系列穩外貿政策
相繼落地，為中國外貿取得 「開門紅」 提供了最堅實的
保障。

中國始終奉行 「天下一家」 的命運共同體理念，以
負責任大國的擔當精神，繼續肩負起全球經濟 「壓艙
石」 的使命，承擔起世界局勢 「穩定器」 的角色，發揮
着經濟復甦 「主引擎」 的功能。中國雖已有 「風景獨
好」 ，但我們更期待 「美美與共」 。

•第135屆廣交會展覽面積155萬平方
米，共有7.4萬個展位。超2.9萬家企業
參展，數量創歷史新高。其中，2.86萬
家企業參加出口展，新參展企業超
4300家；680家企業參加進口展，來源
地擴至50個國家和地區。

•截至5月4日，共有來自215個國家和
地區的24.6萬名境外採購商線下參
會，比上屆增長24.5%，刷新了廣交
會紀錄。其中，共建 「一帶一路」
國家採購商達到16萬人，增長
25.1%。

•本屆廣交會參展企業現場展示新品超100萬件，舉辦
334場新品首發首展首秀活動。企業在線上平台累計
上傳展品超254萬件，其中新產品66萬件、智能產品
10萬件、綠色低碳產品40萬件、自主知識產權產品
21萬件。國家級高新技術企業、製造業單項冠軍、
專精特新小巨人等超5500家，比上屆增長20%。

•本屆廣交會線下出口成交額達247億美
元，比上屆增長10.7%。與共建 「一帶
一路」 國家的成交額為138.6億美元，
比上屆增長13%。線上平台成交漸趨活
躍，出口成交額達30.3億美元，比上屆
增長了33.1%。 資料來源：21財經

規模大

內暢外聯 中老鐵路磨憨站客貨兩旺
位於中老

邊境的中老鐵
路磨憨站，是中國通往寮國唯一的
國家級鐵路口岸，2021年12月3日
開通的中老鐵路，其國際貨物列車
每天從這裏往返兩國，自跨境客運
開通以來，這個中老鐵路在國內的
最後一個車站呈現出客貨 「兩旺」
的態勢。截至今年4月21日，昆明
海關累計監管中老鐵路進出口貨物
已突破800萬噸。數據顯示，磨憨
鐵路口岸已連續8個月穩居中國對
東盟第一大鐵路口岸。

數據顯示，2023年磨憨口岸

進出口貨物總量完成818萬噸、增
長44%，進出口貨值479億元、增
長10%，出入境人員總數150.74萬
人次、增長392%。磨憨鐵路口岸
成為全國通關效率最高、貨運增速
最快、面向東盟最大的鐵路口岸。

中老鐵路通車運營兩年多以
來，隨着進境水果、糧食、冰鮮水
產品指定監管場地的陸續投用以及
智慧口岸建設的深入推進，磨憨鐵
路口岸整體功能持續提升，中老鐵
路輻射效應不斷增強，承運商品結
構不斷優化，拉動了貨運量快速增
長。 新華社

中國出口商品結構變化（%）

■資源密集型
■勞動密集型

■資本和技術密集型

數據來源：證券時報

▶在中老鐵路老
撾 萬 象 南 站 貨
場，中老員工一
同核驗集裝箱。

新華社

▶觀眾在第四屆消博
會上與AI人形智能服
務機器人互動。

新華社

牽手東盟

快人一步

◀在武漢一科企生產
線上，工人對紅外熱
成像儀進行程序燒
錄。 新華社
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外貿篇

中國的春天故事 一季度外貿總值破10萬億 不斷崛起新勢力

▶第135屆廣交會
設有 「智慧生活」
專區。 新華社

▶一款手部功能
康復手套吸引採
購商。 中新社
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▲外商與佩戴智能仿
生手的參展商工作人
員熱情互動。

▲第135屆廣交
會第一期現場
人潮湧動。

專家解讀

▲在2023世界新
能 源 汽 車 大 會
上，參觀者了解
氫能驅動電機。

中新社

▲福建泉州一科企的光芯
片生產車間內，技術人員
加班加點生產。 新華社

中法共贏

◀5月8日，汽車和工程機
械在山東港口煙台港集結
等待裝船出口。 新華社

◀在北京車展上，觀眾在吉利汽車
展區參觀一款AI數字底盤。 新華社

▲外商在浙江義烏國際商貿城內
採購與巴黎奧運會相關的商品。

人氣旺 新意足 交易火

時政透視
張寶峰

搶佔先機


