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擺在畫框裏的李白、愛
因斯坦、蒙娜麗莎竟然能跟人
打招呼，還能吟詩作對，實時互
動。文博會上，深圳AIGC品牌來畫
展位上的系列AI相框吸引了大批觀
眾。工作人員介紹，這款AI相框是企
業出海的頭號 「爆款」 ，在多個國家
和地區銷售上萬台，在中東地區尤受
歡迎，不僅掛進了阿布扎比皇宮，還
作為國禮被皇室饋贈貴賓。一些足球
俱樂部將C朗、尼馬等球星的AI數字人
放進相框，成為球迷商店搶手貨。

「數字分身」 企業出海「爆款」
工作人員表示，配合AI數字人的

生成技術，用戶可以 「跟世界上任何
一個人對話」 ─上傳一張人像照
片，再加一段聲音素材，只需要幾分
鐘，AI就能為你量身定製 「數字人分
身」 。平台還能將數字人分身快速、
批量化生成多種不同風格的AI數字人
視頻，講課、帶貨、播新聞，堪稱
「元宇宙」 的 「全能打工人」 ，這項
功能目前已被在線教育、媒體宣傳、
廣告營銷、金融、醫療等行業廣泛應
用。 「數字人不但能克隆聲線，還能
一口氣講出50多種語言，與全世界無
障礙交流。目前已經與不少電商合
作，為企業出海助力。」

工作人員現場展示了企業的最新
智能產品AI迷你翻譯機，猶如薄片緊
貼在手機背面，便可以實現100多種語
言實時翻譯，還可以支持視頻通話翻
譯和第三方聊天應用， 「在微信上可
以實時翻譯，無論個人旅遊還是商務
洽談，十分便利。」

模型學習 「李白」化身導遊
基於大模型學習了上百萬字李白

生平資料，結合現實文旅知識庫，數
字人李白有了 「智慧大腦」 ，可以化
身智能導遊，規劃旅行、撰寫遊
記……

文博會上，元象XVERSE公司帶
來了元象文博系列大模型、數字人、
元宇宙、生圖大模型及AI小遊戲等產
品。 「希望借助文博會的平台，共同
推動文化產業的數字化轉型。」 工作
人員介紹。作為內地領先的AI+3D技
術公司，元象人工智能技術還可以用
視頻生成3D場景， 「AI輔助創作可以
讓內容生成速度提升5-10倍。一天內
就能打造一個較大的虛擬場景，以前
七、八天的工作量，現在兩天就能初
見成效。」

據悉，目前元象已成功將AI大模
型技術應用於文化遺產的數字化保
護、虛擬展覽的創建以及文化內容的
智能推薦與導覽系統。比如，為南京
大報恩寺打造的全國首個 「全真互
聯」 博物館。遊覽前可為遊客生成專
屬數字分身，遊覽時則以龍女實時伴
遊、虛擬講解提升遊客雲旅遊體驗，
還可一鍵生成遊客與景點的奇幻合
影。

AI創意產品 扎堆深圳文博會
全面展現中國文化領域新質生產力廣闊前景

要聞A 5 2024年5月26日 星期日

頭部主播上場 帶貨中國品牌
「粉絲們，

早上好！我現在
是在一個特別的地方給大家直播帶貨！
這裏就是第二十屆中國（深圳）國際文
化產業博覽交易會現場，我們的文博會
專場來啦！」 文博會開幕第二天，抖音
「雲上珠寶東哥」 劉川東在展會現場開
啟了直播。

「第一天開幕時，我逛了一圈各
大展館，受益良多。未來我們可能會以
此為契機，拓寬中國傳統文化產品的選
品，豐富我們的直播品類。」 「雲上珠
寶東哥」 劉川東說。他是抖音平台上珠
寶行業的頭部主播，粉絲量超550萬，
其所創立的雲上敘公司於文博會10號
館國際文化貿易展廳打造了一個300多
平米的直播集市，十分吸睛。

今年文博會強調強化交易功能，
而主播線下參展、線上帶貨成為一大亮
點。此次文博會邀請了淘寶 「烈兒寶
貝」 、抖音 「雲上珠寶東哥」 等頭部主
播，他們將鏡頭對準現場、開啟一場文
化之旅，將各具特色的文化精品推薦給
更多人。

主播帶火 「線上分會場」 黃金、
珍珠……走進雲上敘的直播集市，這
裏不僅有琳琅滿目的珠寶，還匯聚了臻
選的國貨品牌、國貨美妝產品。第一次
參與文博會，劉川東
希望 「我們主播也能
在這樣的盛會，一同
傳播中華文化，打響
中國品牌」 。

大公報記者胡永愛 掃一掃有片睇

文化傳播

全息幻艙 助力遠程教學醫療
站在攝像頭

前，旁邊一米多
高的屏幕上便能實時出現卡通形象。來
自弘視科技的幻真全息艙技術，不僅實
現真人形象實時卡通化，利用攝像頭進
行真人動作捕捉，驅動全息艙內立體
3D卡酷的卡通形象，可精確到手指、
腳步、眨眼等動作，是真人驅動動畫人
物（虛擬人物）的一種新的有效方式，
展示了全息互動技術助力動畫產業的新
動能、增添新場景。

幻艙是弘視科技自主研發的裸眼
全息立體光場智能終端，融合了多項專
有全息顯示和人工智能技術。弘視科技
副總經理黎忠良介紹，通過幻艙，可將

直播實時傳輸至全球各地的幻艙全息呈
現，讓觀眾無論身處何地，都彷彿身臨
現場，幻艙支持小於100毫秒時延的真
人等比全息視頻通訊，讓溝通交流更加
真實零距離。這種技術，在全息視頻通
話、遠程醫療與教學、全息舞台與互動
營銷、數字文旅、元宇宙等方向有巨大
應用前景。

科技還讓千年佛洞煥發生機。敦
煌研究院將 「尋境敦煌─數字敦煌
沉浸展」 搬到了文博會甘肅展館現場，
戴上VR設備，觀眾可身臨其境 「走
進」 莫高窟現存最早有明確建窟紀年的
石窟─第285窟，零距離觀賞壁畫。

大公報記者李望賢、毛麗娟

前景廣闊

2024中國龍舟公開賽 清遠開鑼
【大公報訊】記者李紫妍清遠報道：鑼鼓齊

鳴，龍獅喧騰，位於北江之濱的清遠市鳳城廣場
人頭攢動，市民們早早聚集在這裏，等着今年最
早一場 「賽龍舟」 。2024中國龍舟公開賽（廣東
．清遠站）暨清遠市第十八屆龍舟錦標賽25日在
清遠市舉行，吸引了來自全國各地的20支頂尖職
業隊伍和12支本土隊伍同江競渡。隨着號令槍
響，一支支窄長龍舟像離弓利箭，飛速破水前
行，龍舟手們應着鼓聲和口號聲奮力划槳，激起

江面水花不斷。
經過激烈角逐，順德樂從羅浮宮龍舟隊和三

亞龍舟協會龍舟隊分別包攬男子組和女子組所有
項目及隊伍總成績冠軍。順德樂從隊還將代表中
國參加下月在香港舉辦的國際龍舟邀請賽，以及
10月在香港舉辦的第十五屆亞洲龍舟錦標賽。

除6月15至16日在香港舉辦的國際龍舟邀請
賽外，廣州、深圳、中山、肇慶等灣區城市將陸
續 「起龍」 ，將划龍舟這一嶺南民俗傳承發揚。

STEM課程獎勵計劃 內地科普進港校園
【大公報訊】記者方俊明珠海報道：面向香

港青少年群體的STEM課程獎勵計劃近日發布，
「全國科普教育基地」 長隆動植物保育專家在未
來幾個月將攜生物多樣性保護相關知識走進多所
香港學校，這也是長隆 「科普進校園」 系列活動
首次走進香港。通過生物多樣性保護的STEM課
程，將讓香港青少年全面了解生物多樣性保護的
知識和技能，培養跨學科思維和解決問題能力。

廣東長隆有關負責人表示，此次活動前往香

港校園，也印證和推動着粵港澳大灣區文化和教
育的融合發展，搭建粵港澳大灣區新的動物保育
教育交流平台。

活動將以展示主題影片和創意大賽等形式進
行，邊學邊玩邊獎勵，寓教於樂。《保育由
STEM開始》影片分為陸上動物、海洋動物等篇
章，讓香港學子了解生態保護知識；同時開啟
「長隆保育小領袖大獎」 創意大賽，讓學子們設

計保育方案。



大公報記者 李望賢、毛麗娟深圳報道

站進 「全息幻艙」，就能出現同樣着裝和神態動作的卡通形象，在千里之

外的屏幕上與觀眾互動，為遠程教學提供便利；通過三維建模和現場攝

像機追蹤實現虛擬拍攝，大大提高後期製作效率……在正舉行的第二十屆

中國（深圳）國際文化產業博覽交易會（簡稱 「文博會」）上，新質生

產力以創新為主導推動科技創新與內容生產的深度融合，激活文化產

業的內生動力，成為最新熱點。雲天勵飛、絲路視覺、雷曼光電、來

畫科技等一大批國內前沿文化科技、人工智能企業參展，華為、盤

古等領軍企業也攜重磅產品亮相，AI大模型集中發布推廣，全面

展現中國文化領域新質生產力廣闊前景。

▲ 「新質生產力」 成為本屆文博
會新熱點。 大公報記者李望賢攝

▶深圳AIGC品牌來畫的
系列AI相框是企業出
海的頭號 「爆款」。

大公報記者
李望賢攝

▲深圳文博會展現中國文化領域新質生產力廣闊
前景。圖為參觀者在河北展區時空長廊打卡。

▲AI迷你翻譯機讓全球旅行
和商務洽談更便捷。

大公報記者李望賢攝

文化產業領域新技術應用

AI賦能千行百業
在鴻普森科技展台，AI考官通過攝像
頭，精確判斷考生每一步操作並匯總
分數。此類理化生智能實驗台已在廣
東、福建多所學校完成試點。
佰事德展台的AI自動播技術在無需真
人主播的情況下，自主開播，通過錄
製好的聲音介紹產品特性、實時互
動。

資料來源：深圳特區報
大公報整理

AI打造文化產業新質生產力
武漢理工數傳集團展出了第一個專屬
出版業的AI大模型─BOOKSGPT
內測版，為出版單位提供出版融合全
流程服務。
元境智能展示了人工智能藝術設計超
級計算平台ARTIDesignerXL，其配
合數字化知音國漫樂隊的創新演出，
展現了AI與文藝融合領域的探索。

AI展示讓逛展妙趣橫生
河南館門前的 「商朝女戰神」 婦好不
僅能與觀眾對話，還能解答疑問。這
是內地首個專家型考古數智人。
在上海展館，觀眾可以用AIGC（生
成式人工智能）的AI圖像生成技術生
成作品，體驗AI繪畫。

小主播穿華服 場館一抹亮色
此 屆 文 博 會

中，10號館國際文
化貿易展廳匯聚了全世界各國展
團，是最國際化的場館。這個極具
異域風情的場館中也充滿了中國元
素。身穿漢服等傳統服飾的小主播
們，便是其中一抹亮色。

「哇，這個味道好聞！」 「這
些駱駝毛絨絨的、手感很好」 ……
一群主播在迪拜展台前與屏幕前粉
絲分享着來自海外的香水、毛絨玩

具。這些主播均為年輕女孩，身穿
中國紅的改良版旗袍， 「直播以年
輕人的視角切入，有自己感興趣的
就會帶大家去體驗。像一些國外香
水味特別濃重，不太適合我們中國
人，也會直接告訴粉絲，主打真
實。」

一位工作人員說，希望通過主
播的打扮，讓海外參展者感受到中
國年輕人的精神面貌。

大公報記者胡永愛

花絮

▲在國際文化貿易展廳中，主播走播海
外展台。 大公報記者胡永愛攝




