
大公報記者 王 莉

去年被視為中國 「微短劇元年」 ，在
流量與收益井噴式增長的同時，也

因缺乏相應的行業標準和監管，而導致其
野蠻生長，亂象叢生，劇情低俗，台詞、
畫面 「擦邊」 ， 「前期免費，後期收費」
有誘導消費之嫌。日前內地多省市已按照
國家廣電總局通知，要求從6月1日起，未
經審核且備案的微短劇不得上網傳播。業
界人士表示，這是截至目前微短劇行業的
「最強監管」 ，將加速行業洗牌，有利未
來發展。
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微短劇錢路 下

付費觀看陷阱多 􀎠收割􀎡老年用戶
微 短 劇

「前期免費，
後期收費」 的付費觀看模式，讓很
多觀眾稍不注意就踩入誘導消費的
陷阱，尤其是不熟悉手機支付的老
年觀眾群體。

自動默認付款續訂
杭州的宋阿姨就是 「受害者」

之一。 「有一次也是誤點進入了一
個微短劇平台，看了幾集覺得挺好
看的，後面就提示要付費了，還跳
出一個宣傳頁面上寫着 『只需0.9元
就可解鎖』 ，我想也便宜就點了。
誰知道等賬單來的時候，發現莫名
其妙多扣了200多塊錢。找女兒問了
才知道，原來付費頁面旁邊還有一
排很小的字，寫着 『默認下一集自

動解鎖』 。那麼小的字，我們年紀
大的人哪裏看得清楚啊。」 由於申
訴手續麻煩，金額也不大，宋阿姨
最終也只能 「自認倒霉」 。

《中國微短劇市場發展研究報
告》顯示，微短劇用戶付費滲透率
已達41%。付費人群中，月均付費
50元至100元的人群佔33.7%，100
元至200元的佔25.8%，男性比女性
更容易為追劇付費。

中國消費者協會發佈的《2023
年第四季度消費維權輿情熱點》就
曾點名短視頻平台微短劇誘導付費
亂象，稱在社交平台上有網民曬出
的賬單顯示，父母的微短劇訂單少
則數千元，多的甚至達到數萬元，
不少訂單均為自動扣款。

不僅是老年人，很多年輕人也
反映經常遇到誘導消費情況。 「有
時候看到有些平台價格便宜，所以
就會在那裏充會員，可是很快平台
鏈接就打不開了。」 張小姐說：
「我們年輕人都會掉坑裏，老年人
就更容易被騙了。」

浙江傳媒學院教授楊吉提醒，
隨着微短劇市場猛增， 「野平台」
也雨後春筍般出現。目前來說很難
做到完全監管，從消費者的角度，
付費觀看微短劇盡量選擇正規平
台，免遭損失。

容易中伏

􀎠微短劇＋文旅􀎡玩出新花樣
浙江衢州

市郊一座佔地
面積170畝，總投資10億元的微短劇
超級工廠正在建設。項目負責人吳
洪劍表示，非常看好微短劇和文旅
的雙向奔赴。微短劇能讓衢州有更
好的曝光度，從而推動文旅產業。

無獨有偶，在浙江杭州臨平區
臨影廠門前，多巴胺色彩的街景吸
引不少市民打卡，這是臨平發力微
短劇賦能地方產業的新嘗試。當地
計劃通過臨影廠影視微短劇品牌，

打造集創作、拍攝、製作、發行於
一體的微短劇全產業鏈。今年將發
力「微短劇＋」新賽道，創新探索「微
短劇＋實體經濟」、「微短劇＋鄉村振
興」、「微短劇＋文化傳承」等業態，
賦能地方發展。

業內人士表示，微短劇和文旅
結合，將成為行業發展大趨勢。微
短劇行業野蠻生長周期步入尾聲，
從業者開始在市場開發、產業聯動
等方面做文章，以 「微短劇＋」 撬
動行業新發展。

今年1月國家廣電總局發布 「跟
着微短劇去旅行」 創作計劃，提出
2024年要創作播出100部優秀微短
劇。計劃提到微短劇可以從各地歷
史文化名城取景取材、從非遺中汲
取營養，為縣域開闢更多新發展。

業界意見

▲導演在拍攝現場指導拍攝。
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▲▶國家廣電總局發布新規，從6月起未經審核且備案的微短劇不
得上網傳播。

播劇需審核 三大平台公布細則
播放平台對於微短劇的審

核力度不斷加強。去年末，抖
音、快手等平台發布打擊違規微短劇公告，並下架
一批違規微短劇。從今年6月1日起，微短劇播放需
審核備案，抖音、快手、微信相繼公布微短劇的備
案細則。

據微信平台發布的微短劇備案機制調整新規，
從今年5月27日起，製作成本低於30萬元的微短劇需
提交成本配置比例報告，經審核後獲得備案號。若
變更已通過審查的劇，需符合規定或提交申請。

抖音向短劇開發者和作者發布通知，5月30日前

所有已上線播出的短劇需按照模板準備材料，平台
在5月17日和5月23日開放上傳入口。6月1日起新上
線的短劇，上傳抖音平台時需填寫材料，包括成本
配置比例情況報告表和片酬承諾書，將材料上傳到
抖音後再由平台統一向省級廣電備案。

營造良好市場生態
快手公告稱，6月1日起，無備案號的微短劇作

品，禁止在平台經營推廣。平台對微短劇作品進行
審核，開發者不得採用技術手段躲避或對抗相關要
求，否則採取封禁小程序方式進行處理。現有微短

劇小程序開發者需在5月30日前完成審核系統接入工
作，延期接入將影響小程序經營。

微短劇市場需求仍然巨大。據抖音統計數據顯
示，2023年抖音短劇付費用戶增長3倍，日均播放
量比2022年增長100%，12部短劇播放量破10億，
春節期間8部精品微短劇播放量過億。國家廣播電視
總局網絡視聽節目管理司副司長楊錚曾經表示，在
微短劇平台轉型升級的關鍵時期，要突出思想價值
引領，把握正確的政治方向、輿論導向、價值取
向、審美趣向，加快微短平台由產品到作品到精品
的提質升級，營造良好市場生態。

提質升級

「其實從去年11月底開始，國家廣電
總局已經三令五申對微短劇進行了規則
上的指引，包括項目報備、平台播出資
質、平台內容自審等。」 浙江傳媒學
院教授楊吉（右圖）表示，在此期間
最具代表性的事件，就是由咪蒙團隊出
品的《黑蓮花上位手冊》被下架。 「由於
它的內容渲染暗黑復仇，價值觀導向有問
題，果斷就被下架了。與此同時，包括抖音、快手
等平台紛紛出台了微短劇上線播放的規則指引。」

未審核劇目下月起禁上網
新規要求各平台將目前未經備案上線播出的微

短劇劇目相關信息，於本月31日前報所屬地省級廣
電主管部門備案。6月1日起未經審核且備案的微短
劇不得上網傳播。其中投資額度在100萬元以上的
「重點微短劇」 歸國家廣電總局管理，30萬元到

100萬元之間的 「普通微短劇」 歸省級廣電部門管
理，30萬元以下的 「其他微短劇」 歸平台管理。

楊吉指出，自2024年農曆新年以
來，微短劇行業已進入規範化管理的發
展期，行業洗牌就此開始。 「這期間
又有兩個事件值得關注。一個是春節
檔在院線電影打得火熱的同時，微短
劇市場也依舊萬馬奔騰，各平台共上線

1000多部。另一個，同樣是咪蒙團隊出
品的微短劇《我在八零年代當後媽》，上線

首日充值超2000萬，總收益上億元。而這部劇就是
屬於平台報備、資質符合、內容審核的規範化作
業。」

「隨着越來越多專業影視公司入場，以及系列
監管治理舉措的跟進，從更長的周期看，微短劇勢
必要向精品化發展。」 杭州亞倩傳媒總經理王馨表
示，最明顯的變化就是製作成本的上升。 「以前10
萬就能拍一部劇，現在遠遠不夠了，30、40萬算是
起步價，場景、服裝、道具都更講究了。」

還有一個明顯變化就是越來越多的 「正規軍」
入局微短劇。從王晶、周星馳等，到博納、華策、

正午陽光等專業影視製作公司 「擠入」 賽道，長劇
的人才培養等機制逐步複製到微短劇領域，原有的
生產格局形成優勝劣汰。但王馨認為，無論怎樣變
化， 「內容為王」 的原則始終不會變。

長遠提升行業整體門檻
艾媒諮詢CEO張毅表示，長遠看，微短劇行業

的備案新規無疑將促進行業的進一步規範化，無論
是內地市場還是海外市場，短劇都需要更健全的人
才培養體系和配套設施， 「從短期來看，肯定會對
一些初創企業產生衝擊，但這是暫時的，也是提升
行業整體門檻的必然過程。」

「微短劇作為網絡視聽新物種，它的邏輯本質
上就是經歷萌芽、快速發展、慢慢成熟，到最後成
為常見，因此總有一天微短劇也會像網絡大電影、
網絡綜藝一樣，成為網絡視聽一種常規形式和有益
補充。」 楊吉表示，微短劇市場正在慢慢回歸理
性。 「我的判斷，這波風口到年底就會慢慢平息，
資本也會心平氣和開始尋找新的機會。」

微 信
•製作成本低於30萬元，需
提交成本配置比例報告

抖 音
•6月起需填寫成本比例表和片酬承諾書，
由平台統一向省廣電備案

快 手
•6月起審核微短劇作品，
無備案號禁止推廣

三大平台微短劇
備案細則

微短劇收費模式

訂閱制收費

按次收費

廣告收入

付費下載

按月、季、年付費
獲取觀看權限

按集數在觀看前付
費

劇中插播廣告，看
廣告不需繳費

支付費用下載喜歡
內容，離線觀看

《戀戀茶園》
•展現浙江麗水
的農耕文化和茶
文化

《飛揚的青春》
•通過大學生回鄉創業
的故事，挖掘中國鄉村
文化底蘊

《一夢枕星河》

•以古城保護和
更新為主題，展
示蘇州特色

「跟着微短劇去旅行」
創作計劃第二批推薦目錄

《等你三千年》
•通過古今愛情故
事引出邯鄲城市文
化IP

《孤單旅行團》
•以廣西美景、美
食，情感治癒遊人
心靈

微短劇產業鏈
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微短劇受眾分布情況
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▲杭州臨影廠。


