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昂坪360今年首五個月的業績報捷，
賓客量、門票及市集人均消費額

均錄得按年升幅，昂坪360新任董事總
經理董沛銓表示，未來營運策略重點是
以三招增加昂坪市集的吸引力，包括推

出季節性主題活動，頭炮是與多啦A夢聯乘推出主題大型
活動，並會革新市集的商戶組合，讓昂坪市集成為地道美
食集中地，以及今年內開設全新的常設館。

昂坪360並將與旅行社、航空公司等業界合作推
出套票，瞄準大灣區內地市場推出以纜車為主題的研
學團旅遊產品，開拓新機遇。

昂坪360邀多啦A夢和你打卡
首五月客量錄增長 三招提升市集吸引力
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▲昂坪360董事總經理董沛銓表示，昂坪
360未來舉辦的主題活動，會緊隨年輕人
與大眾偏好，務求令賓客有新鮮感。

▶昂坪360將推
出季節性主題活
動，頭炮是今個
夏季與多啦A夢
聯乘推出主題大
型活動。

【大公報訊】個人遊計劃自
上周一起擴展八個內地城市，政
府昨日安排40位當地旅遊業界代
表及媒體來港，逗留五日四
夜，到訪中環街市、大館、迪
士尼樂園、海洋公園、故宮文

化博物館和M+等。有本港旅遊業界人士認為，透過
當地旅遊業界人士及網紅制訂旅遊產品及宣傳香港，
也為暑假及下半年旺季鋪路，可望帶來更多內地遊
客。

新增八個內地城市包括太原、呼和浩特、哈爾

濱、拉薩、蘭州、西寧、銀川和烏魯木齊。文化體育
及旅遊局局長楊潤雄表示，昨日早上到香園圍邊境管
制站、香港國際機場內的旅遊發展局旅客諮詢中心，
迎接有關城市的旅遊業界代表和媒體。楊潤雄說，期
望透過今次交流，讓他們感受到香港作為國際大都會
和美食之都的魅力，將這次旅遊體驗帶回去，與當地
居民分享及宣傳。

香港旅遊促進會總幹事崔定邦表示，今次訪港安
排即是行內俗稱的 「踩線團」 ，目的是了解香港旅遊
景點的實況，再推出相關旅遊產品；網紅KOL可製作
體驗式視頻，發揮宣傳香港的效果。

崔定邦稱，該八市具有經濟實力，加上跟香港距
離較遠，當地旅客來港必定過夜，傳統景點例如山頂
夜景、兩大主題樂園、香港點心美食等，已非常具吸
引力。不過內地現時正值高考時期，預期最快要到六
月下旬過後，才會有更多當地旅客來港，展望下半年
多項盛事，例如多啦A夢展覽等，將為旅客帶來更多
豐富節目和新鮮感。

另外，市建局行政總監韋志成昨日發表網誌透
露，預計10月推出 「城蹤遊」 導賞團，合共40團讓逾
500名市民和遊客免費深度暢遊中上環。 「城蹤遊」
分設三條主題路線，探索城中歷史、飲食和文藝等。

擴大個人遊

內地旅業代表訪港 籌劃香港遊產品

▲楊潤雄向內地旅遊業界代表贈送紀念品。

昂坪360今年業務概況
賓客人數

•日均按年升40%*，達2018年95%
•本地日均賓客人數較2018年升9%
•佛誕日人數按年升6%，較2018年升25%

收入（1月至4月）
•纜車門票人均消費按年升27%，較2018年升32%
•昂坪市集人均消費按年升25%，較2018年升4%

賓客分布^
•本地21%，內地及澳門26%，亞洲38%，歐美15%

全景纜車使用率
•按年升160%
*今年截至5月19日，與開關後去年2月至5月中旬比較
^今年截至5月19日

資料來源：昂坪360

學者：打造美食市集 吸引高端旅客

香港好繽紛

【大公報訊】記者戴靜文報
道：昂坪360於2006年9月正式開
幕，至今近18年，標榜是世界十大
最佳纜車體驗。有旅遊學者表示，
纜車景點在世界上的業務，一般相
對穩定，而昂坪360啟用已經十多
年，尋求突破，便要令到訪的旅客
有新鮮感，願意一來再來，而打造
地道美食集中地是可行辦法。

位於大嶼山昂坪的寶蓮禪寺是
本港的熱門旅遊景點，但交通不
便，過去主要靠乘搭巴士前往，然
而行車路地勢險要，只有單線行
車。1995年，香港旅遊協會（香港
旅遊發展局前身）提出興建東涌吊
車系統，政府於1998年宣布興建。

全長5.7公里的昂坪纜車於2006
年9月18日開幕，現時是亞洲最長的
雙纜索纜車系統，乘客可以沿途欣

賞北大嶼山郊野公園、南中國
海，並輕鬆到達全球最大的戶外青
銅坐佛──天壇大佛。

對旅遊有研究的職業訓練局項
目經理黃家榮表示，纜車除了是直
達上山之交通工具外，沿途可欣賞
風景，所以一般業務穩定。而昂坪
360作為已有十多年歷史的景點，若
不尋求突破，難以吸引旅客重臨。
全世界的旅遊景點，只要能提供著
名美食，自然吸引旅客一來再來。

他贊成將昂坪市集打造為地道
美食集中地，因應香港旅遊定位吸
引高端旅客，他認為美食應以香港
特色的輕食，價位可以稍高。

他指昂坪風景優美，市集新引
進的餐廳，應考慮採用露天茶座形
式，讓旅客一邊吃美食，一邊欣賞
風景。

董沛銓表示，昂坪360今年截至5月
19日，日均賓客人數較去年疫後通關的2
月至5月中旬，上升40%，並恢復到疫情
前2018年同期的95%。當中以菲律賓、
泰國為升幅最大市場，較2018年分別升
107%及15%。歐美地區賓客量受制於航
班運力未恢復，增長緩慢，佔整體客量
15%，低於2018年的22%（詳見表）。

昂坪360除了標準車廂，亦推出「水
晶車廂」和「全景纜車」，董沛銓說，在後
兩者帶動下，今年首四個月的纜車門票人
均消費，按年上升27%，較2018年更上
升32%。至於昂坪市集的人均消費，按年
升25%，與2018年比較只升4%。

董沛銓說，下一步將強化昂坪市集的
吸引力，舉辦不同的季節性活動，例如將
於7月舉辦的多啦A夢巡迴特展香港站，昂
坪360屆時將推出多啦A夢主題纜車、
「胖虎世界巡迴演唱會」 場景裝置、多啦
A夢1：1造型雕塑，主題巨型扭蛋機及其
他精品等。

「我們會 『跟着客人走』 ，客人對什

麼東西特別感興趣，我們都會嘗試發掘。
我們需要跟不同合作夥伴配合及探討。」
董沛銓強調。

重組商戶組合 集合地道美食
中長期方面，昂坪市集將革新商戶組

合，變身地道美食集中地，董沛銓說，
「整體方向是希望賓客來昂坪市集遊玩

時，亦可以享受香港傳統特色美食。」 政
府正大力拓展中東客源旅遊市場，他說昂
坪市集亦有具備清真食品認證的餐廳，有
能力接待多元化的旅客。

全景纜車今年的使用率按年升1.6
倍，董沛銓說，增購的10架全景纜車車廂
將於今年第四季陸續抵港，預計12月投入
運作，替換10架普通車廂。昂坪360門票
現時沒有加價計劃，另會與旅行社、航空
公司等合作推出套票。

他表示，大灣區內地城市由於高鐵的
便捷性，有潛力成為昂坪360的 「第二個
本地市場」 ，今個夏天將與南山海岸城、
萬豐海岸城推出聯乘活動，宣傳即將舉行
的大型活動，另會在內地多個不同網上平
台推出限時優惠，吸引當地居民到訪。

借助纜車主題 開拓研學市場
另外，因應內地市場對研學的需求增

加，而昂坪360擁有世界上少有的雙纜索
循環纜車系統，將與內地研學相關機構及
旅行社，推出以纜車為主題的研學團，就
大灣區內地城市的高小至初中學生需求制
定內容。昂坪市集料今年內會推出全新的
常設館，提供影片欣賞、互動裝置及互動
劇場等，內容寓教於樂，打進學校市場。

人類探月新里程 中國發展惠全球
這是人類探索月球的歷史性時刻！

6月2日清晨，嫦娥六號成功着陸在月球
背面南極─艾特肯盆地預選着陸區，開
啟人類探測器首次在月球背面實施的樣
品採集任務，這對於解答月球演化的關
鍵問題、促進對宇宙演變的認識具有重
大意義。從嫦娥一號至六號，中國探月
工程不斷取得進步，技術上從落後到如
今遙遙領先，充分說明中國科技發展勢
不可當，有利於國際太空合作、促進人
類福祉。未來兩天嫦娥月背 「挖寶」 ，
「香港技術」 將發揮關鍵角色，這對推

動香港創科發展貢獻國家所需具有重要
啟示意義。

自5月3日發射入軌以來，嫦娥六號
探測器經歷了約30天的奔月之旅，在經
過地月轉移、近月制動、環月飛行等一
系列關鍵動作後，完成了這次世界矚目
的 「精彩一落」 。相比於降落在月球正
面，降落在月球背面可謂環環相扣、步
步關鍵。特別是此次任務的預選着陸
區——月球背面南極─艾特肯盆地，落
差可達十多公里，好比要把一台小卡車
成功降落到崇山峻嶺中，每一步都不能
掉以輕心，最終的成功，充滿着中國科
技的智慧和創造。

更重要的是，此次是人類歷史上首

次在月球背面實施樣品採集任務。近幾
十年來，各國從月球採回數百千克月球
樣品，但至今仍缺乏從月背帶回的原位
樣本。而月球背面整體相對月球正面更
為古老，具有重要科研價值，尤其有助
於找到 「水」 的證據。此次 「嫦六」
「漸次煞車」 減速接近月表、 「火眼金

睛」 選擇理想落點、 「關鍵緩衝」 確保
安全落月，再到 「交會對接」 將樣本轉
移至返回器，一系列高難度操作，令世
界為之讚嘆。

20年來，中國探月工程不斷刷新
人類月球探測的紀錄，能取得今天的成
就，殊為不易。整個過程，既是中國不
斷克服技術難關的過程，也是不斷克服
抹黑攻擊的過程。就在不久前，美國太
空總署署長尼爾森在國會作證時，還在
抹黑 「中國正將太空計劃軍事化」 ；針
對 「嫦六」 月背取樣計劃，此人還蔑
稱： 「月背也就是始終處於黑暗中的一
面，我們不打算去那裏。」 但其缺乏常
識的言論遭到世人的譏笑，而 「嫦六」
的成功着陸，不僅證明了中國科技的強
大實力，也是用事實狠狠地摑了美國一
巴掌。

中國探索太空，始終抱着建設人類
命運共同體的宗旨。中國早已宣布向聯

合國所有會員國開放中國空間站，去年
底中國國家航天局對外發布月球樣品分
發指南以及嫦娥八號任務國際合作機遇
公告，充分展示了無私的合作精神。以
「嫦六」 為例，就搭載了法國的氡氣探
測儀、歐洲太空總署的負離子探測儀、
意大利的鐳射角反射鏡、巴基斯坦的立
方星等國家的載荷和衛星項目。事實說
明，中國探月工程，是促進國際合作的
工程，更是造福人類的工程。

當 「嫦六」 月背着陸影相公布的一
刻，香港市民和全國人民一樣，都感到
無比的振奮。除了是因身為中國人的自
豪感之外，還在於探測器上有香港科研
成果——搭載了由理工大學團隊設計和
製造的 「表取採樣執行裝置」 。也就是
說，採集人類第一抔來自月球背面的土
壤，用了 「香港技術」 。

事實上，中國探月工程的許多重要
階段，都能看到香港的助力。這對香港
各界無疑是一個重要的啟示：大力發展
創科，以己之所長、貢獻國家之所需，
香港的角色和作用將愈加突出。未來特
區政府和各界要進一步加大支持力度，
不斷完善創科生態圈，抓住新質生產力
發展的歷史機遇，將國際創科中心的招
牌越擦越亮！

一一一一一一
一一一一一一

一一一一一一一一一一
一一一一一一一一一一

一一一一一一一一一一
一一一一一一一一一一

一一一一一一
一一一一一一

廉價水費的背後
水務署日前表示，考慮到成

本因素，有需要調整水費。消息
一出，許多市民才驚覺，原來香
港已將近30年未加水費。且不說香
港30年來累積通脹有多高，僅從高
質量供水的成本考慮，不加水費
恐難以為繼。

其實，早在98/99年度，水務
署的水務經營賬就開始錄得虧
損，但即便客戶數目由當年的220
萬大增至今天的320萬，而近年食
水生產成本不斷上升，再加上購
水、食水處理、供水設施維修，
當局也沒有提高水費。以2021至23
年為例，淡水生產成本分別為12.7
及11.4元，而向用戶收取的卻是
4.16元。如果不採取任何平衡舉
措，水務署的 「財務水錶」 恐怕
要 「爆錶」 。

從歷史的縱向比，香港近30年
來沒有加過水費；從現實的橫向
比，放眼全球，香港的水費也是
長期偏低。據 「國際水協會」 於
2021年發表的統計資料，香港水費
在全球178個城市中，排名171名。
以每一百立方米飲用水用水量計
算，香港只需262港元，對比其他

先進國家的城市，東京1112港元、
紐約1430港元、巴黎2220港元，洛
杉磯4355港元，都比香港高出數倍
甚至十數倍。

香港之所以能夠長期維持低
水費，除了政府的補貼之外，其
中一個關鍵原因在於，內地數十
年來如一日，確保東江之水源源
不絕供港，香港才可以無後顧之
憂，以極低的費用提供極穩定、
極優質的水源，以及高質量的供
水服務。這一點切不可忘記。

當然，近年全球經濟下行，
許多市民和業界也要面對各種負
擔，也難免會對加價有所不滿。
但署方亦已強調，在考慮是否增
加水費時，市民的負擔能力是很
重要的因素。上月起，已走訪各
行各業聆聽意見，若決定調整收
費，會以循序漸進的方式收回成
本，盡量減少對用戶的影響，也
會聽取立法會議員的意見。

此次水務署研究調整水費，
從 「用者自付」 、 「收回成本」
原則出發，只要充分聽取各界聲
音，平衡加幅與市民承受能力，
相信可以得到社會的理解。


