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有溫度的地鐵廣告

暑假模式已經開啟，與熱浪同樣
熾熱的，還有市民外遊的熱情和興
致。上周五，銅鑼灣時代廣場人潮湧
湧，有攤位現場派發印有 「協助在外
香港居民小組」 的小塑膠包，吸引很
多準備外遊和即將出發的市民，爭相
排隊領取。

這個蘋果綠色的小塑膠包，同事
兆昌也領到一個。回到公司後，他將
小包裏的東西攤開在辦公桌上，只見
內有入境事務處印發的兩份宣傳單
張，包括印有外遊時二十四小時求助
電話、介紹 「安全出行領事保護話你

知」 宣傳動畫的紙質單頁，另有一支
圓珠筆、一個行李牌、一個環保袋，
以及適合裝旅行證件的小塑膠包，均
在醒目位置印有 「（852）1868」 這
個電話號碼，這是入境事務處協助在
外香港居民二十四小時救助熱線。

在紛繁複雜的大千世界，不穩
定、不確定、難以預料的事情層出不
窮，外遊安全，成為市民心心念念的
重中之重。回想數年前，筆者家人曾
參加旅行團前往一東南亞國家，抵達
當地酒店的第一件事，就是全團旅客
的身份證和旅行證件全部上交，眾目

睽睽之下，由領隊和酒店經理一人一
鎖，將相關證件鎖進酒店大堂特製的
大型保險櫃，以策安全。據常年帶團
的領隊介紹，當地近年偷盜案件高
發，遊客是主要目標，除個人財物易
受損之外，因遺失證件而耽誤行程、
未能依時返港的個案頻發，以致旅行
社方面不得不嚴陣以待。

據統計，在二○二三年，入境處
「協助在外香港居民小組」 共接獲三
千零三十五宗求助個案，較二○二二
年的一千六百七十九宗，大幅上升八
成。如去年巴以衝突爆發，入境處短

時間內接獲超過二十一名身在當地的
港人查詢和求助。今年頭五個月，
「協助在外香港居民小組」 接獲一千
三百八十二宗求助個案。如今年四月
三日台灣花蓮發生強烈地震，入境處
截至四日下午五時共接獲三十四名身
在當地的港人求助。

上一次觀賞木村拓哉主演的日本
電視劇，已經是二○二二年的《邁向
未來的倒數10秒》，他在該劇飾演一
位過氣拳擊手，回到中學母校訓練年
輕學生。木村明顯已非昔日的青春
「男神」 ，他致力轉型角色，但有點
吃力不討好。《邁》劇的拳擊手欠缺
健碩身形，木村只能建立老師形象，
並與較他年輕的女教師擊出火花。今
年日本一家電視台六十五周年誌慶，
推出九集電視劇《Believe-通往你的
橋-》，又是由木村擔綱演出。周年
誌慶再加上木村，提升我觀劇的興

趣，但最終有點失望。
狩山陸是一位橋樑建築師，他對

橋樑的沉迷程度，即使他的太太玲子
亦不甚理解。狩山為帝和建設公司設
計及監督興建的龍神大橋發生意外，
橋身斷裂致工人傷亡。狩山知道事有
蹺蹊，但公司的社長卻要求狩山承認
設計不周及監工不力，狩山因此負上
刑責而入獄。其後，狩山發現原來自
己被騙，大橋斷裂暗藏重大陰謀，為
此他決意逃獄，希望為自己及大橋翻
案……

木村飾演的建築師並沒有什麼特

別形象及個性，全劇圍繞着狩山周邊
的不同角色展開，包括他的辯護律
師、公司社長、追緝他的刑警，以至
監獄裏助他逃獄的警長。各角色都有
本身的迷思及信念，為了東京都的利
益，幕後的政治家策劃陰謀，狩山無
端成了代罪羔羊。

如此故事及情節，本來可以製作
成奇峰突出、高潮迭起的戲劇，但
《Believe》卻陰陽怪氣，尤其是狩
山入獄和逃獄的經過，實在兒戲得令
人難以置信。尾聲狩山終於被捕而在
法庭申辯，但是法庭戲亦草草了事，

沒有帶出應有的戲劇高潮。全劇的拍
攝手法十分冷峻和沉靜，狩山一直堅
持的信念（Believe）與其他角色沒
有強烈對比。全劇最大的諷刺點，原
來是日本經濟不景，社長為了維護企
業利益而勉強要狩山揹上黑鍋，以免
企業倒閉。
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最近，穿行在人來人往的廣州各
大地鐵站，時常可以看到花樣百出的
「個人燈箱廣告」 ──有的打出祝福
語為閨密慶生製造驚喜；有的貼出帥
氣靚照，聲稱想 「尋覓靈魂伴侶」 ；
也有的列出求職需求，懇請 「老闆們
走過路過不要錯過」 ……

「不是鮮花蛋糕買不起，而是地
鐵廣告更有性價比。」 與動輒數十
萬元的商業廣告費用相比，個人廣
告無疑 「物美價廉」 得多，租用廣
州地鐵站電子屏一周時間，只需數
百元預算就可搞定。親民的價格、
新穎的創意、便捷的流程，讓個人
廣告業務一經推出便受到熱烈追捧。

不少 「腦洞大開」 的年輕人，將畢
業紀念、相親求婚等內容，以詼諧
搞怪的形式展示出來，讓地鐵口的
燈箱廣告，簡直成了 「大型整活現
場」 。

這一 「魔性畫風」 讓習慣了在地
鐵站看大品牌營銷的路人頗為疑惑，
是什麼讓一向定位 「高大上」 的地鐵
廣告，開始放下身段、接上地氣了？
實際上，投資大、回收慢是地鐵運營
的普遍特點，即便是在人流量密集的
大城市，也很難達到盈虧平衡。廣州
地鐵的客流強度在內地首屈一指，去
年營業總收入更創下歷史新高，但也
難逃 「增收不增利」 的窘況。再加上

近年經濟承壓明顯，地鐵運營的補貼
縮減，能為地鐵廣告屏闊綽砸錢的大
客戶也有所減少。與日俱增的財務壓
力之下，地鐵運營方想方設法拓展收
入來源。

雖然以個人廣告業務的體量，要
填補地鐵虧損的窟窿，未免有些杯水
車薪、有心無力，但這一火上熱搜的
舉措，還是為廣州地鐵贏得了社會效
益和美譽度，不僅展現了當地管理部
門領先的市場開放意識、良好的商業
服務態度，更重要的是，被視為城市
名片的地鐵站，誠意滿滿地為普通市
民提供展示自我、分享喜悅的平台，
充分彰顯了公共管理的人性化和鬆弛

感。
這種尊重個性、包容自由、鼓勵

創新的蓬勃生機，無疑是一個城市的
文明加分項。而地鐵燈箱上那些充滿
生活溫度、引發情感共鳴的普通人故
事，恰如一抹溫情浪漫的幸福底色，
描繪出的正是這座城市最美好、最動
人的模樣。

求助熱線

《Believe-通往你的橋-》

從時裝看胡歌魅力

一盤油亮剔透的口水雞，絕對是沒胃
口時的恩物。想當初，要多虧郭沫若老先
生妙筆巧思，把一盤規規矩矩的樂山白斬
雞，寫得 「口水長流」 。於是後人靈機一
動，藉着紅紅火火的油辣子，發展出獨門
創意 「口水雞」 。如今後人得此寶貝，不
管在哪，都能吃得風起雲湧、大汗淋漓，
終不負這盤中飧，口口風流。

作為川菜經典，口水雞不但是開店必
備，就連一些東北菜、廣東菜館裏，偶爾
都能去客串一下，享受被眾人驚奇試探的
目光。英雄向來不問出處，只要烹飪技巧
到位，吃得爽快，少有人再去追究，非要
拉着某盤雞肉認祖歸宗。但說回來，無論
什麼餐廳，大廚功夫高低，想做好口水
雞，都得向四川人的 「靈魂調料」 拜拜山
頭。也可以說，沒有那一勺勺的紅油，這
盤菜就不入流，也是那一絲香進大腦最深
處的辣味，讓所有神經立刻彈起，鼻腔、
嘴巴、多巴胺擰成一股繩，快樂到起飛、
渾然天成。

我對口水雞的愛，從軟嫩的雞肉就已
經開始了，它們含蓄又體貼地釋放着油
脂，在皮和肉之間畫出一道天際線。有時
候你會想，哪怕不加任何調料，這種味道
也必然是無力招架的。但紅油已經相伴在
側，根本不能有一滴浪費。細密的香辣油
包裹着甜和鹹，就像一顆顆種子，在味蕾
上開花，瘋狂生長。剛吃下去的那一瞬間
最銷魂，整張嘴在第一時間就達到愉悅峰
值，之後隨着咀嚼，香味兒分子一樣填充
到每個角落，也滲透進雞肉的每條肌理
中，加上大粒的芝麻，活潑的紅椒碎，當
所有一切達到平衡，留給你的，就只有狂
歡後的回味。可回味 「害人」 啊。總能在
你無欲無求的時候蠢蠢欲動，不由分說撲
上來，宛如洪水猛獸，最後不費一兵一
卒，不但投降，還要跟它共舞。

在內地享受按摩，閉着眼時，
聽一位師傅對另一位說： 「你上樓
去做好了，你爸馬上來。」 過了一
陣我睜開眼，見到為我先生按的仍
是位年輕師傅，就問： 「你爸沒來
換你？」 他竟說：「我就是他爸。」
這就奇了，他二十來歲的樣子啊，
師傅卻自我介紹：三十八歲了，兒
子十八，不喜讀書，跟我做此行。

為我按摩的師傅說： 「誰都不
信他有這麼大的兒子！天生 􀎢不會
老􀎣，嫉妒不來的。」 等那兒子下得

樓來，仔細看看，兩人像兄弟多過
父子。

大家說起現在年輕人較少早婚
早育，許多更打算不婚不育。年輕
人不在乎傳宗接代，師傅們說年輕
人在意自由、輕鬆、快活，婚姻家
庭有很多責任要負，會累人煩人，
不婚不育的觀念似已成潮流。

為我按摩的師傅也有一個兒
子，正讀大專，對電子行業有興
趣，明言不一定結婚，叫父母不要
催。師傅說兒子以後不知會在哪一

個城市工作，何時可碰到一個合適
對象，若一輩子不結婚，基本上是
不會有後代了，他說： 「兒子這一
頭看不到什麼希望，孫子那一頭更
是沒什麼指望，這不是兩頭空
嗎？」 我們勸他別太悲觀，事情或
會有轉機。
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年輕人的婚育觀

也談無人駕駛

􀎠兇猛􀎡口水雞

研究文學的人都知道研究文
學語言是件吃力不討好的事──
它不像 「評論」 可以有較大的自
由發揮空間，而必須基於例句實
證的 「有一份證據說一份話」 。
比較兩岸小說語言是個學術難
題，卻被王安憶給 「攻」 了下
來。在《大陸台灣小說語言比
較》一文中，她闡述了自己對兩
岸小說語言不同之處的看法。

在王安憶看來， 「大陸與台
灣的小說語言最表面的區別是：
大陸小說語言的口語化，這口語
因帶有極強的地域特徵，因此也
更加方言化與俗語化；台灣小說
語言則是漢語技術化，即是語文
化或書面化」 ，而兩岸小說語言
背後深層的差別，則在於大陸小
說語言 「在以方言、俗語為語言
手段的背後」 ， 「強調的是語言
的文化背景」 ；台灣小說的語言
則 「將漢語詞意的內容與形式引
申、延用與擴張，使用的是漢語
本身的內容」 ──也就是說，大
陸小說語言重在以地域性的方言

和俗語表現 「文化」 ，台灣小說語言則是
以語言本身的豐富性見長。

王安憶的這一發現看似有些 「簡單
化」 卻頗具創見，接下來王安憶又指出兩
岸小說語言另外一個顯著的不同，那就是
「大陸作家的小說往往能越過語言直接展

示畫面與人物的形象，而台灣作家的小說
則是真正的語言創造意義上的小說……大
陸的小說具有身臨其境的畫面感，而台
灣的小說則具閱讀感」 ，什麼意思呢？
王安憶如此解釋： 「大陸的小說具有人物
演出性質」 ， 「只有人物在舞台上自行活
動」 ； 「台灣的小說則有明晰的敘事者身
份」 ， 「客觀地描寫人物事件」 ──這不
禁 讓 人 想 起 帕 西 ． 盧 伯 克 （Percy
Lubbock）在《小說技巧》中提出的小說
寫作兩種基本技巧：戲劇法和敘述法，戲
劇法是 「展示故事」 ，而敘述法則是 「講
故事」 。從王安憶對兩岸小說語言的歸納
和對比中不難看出，大陸小說語言顯然更
適用於表現戲劇法，而台灣小說語言則與
敘述法較匹配。

任何概括都會以喪失（部分）豐富性
為代價，王安憶的判斷也不例外。
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一場在意大利米蘭舉行的時裝
大秀，展出了明年春夏的男士服裝
系列，無論在色彩或設計方面，都
充分發揮了意大利品牌GA創意的時
裝品味。

無論是在年輕人市場，抑或是
經典的設計當中，GA除了有時裝，
亦是美妝品的業界翹楚。今次的男
裝2025春夏系列，可以看到在色調
方面，啡色、灰色和藍色三類色
彩，成為男士服飾在基本用色上的
主調，再配合一些頗為特別的紫丁
香色及開心果綠色等色調，營造出
一種獨特的寧靜感覺。

紫藍色的外套，配同色長褲，
內配襯衫，把套裝變得甚有動感；
還有啡色上衣配白褲，紫色套裝內
裏配一件白底圖案的上衣，都把衣
飾從沉實中帶出一股時尚氣息。同
樣風格還有亮面套裝，配合斜肩袋
子，一樣把時尚風味發揮得恰到好
處；展示不同品味的則有格仔外
套，配上深藍色長褲，內襯柔軟質
料的恤衫，而一套深藍色的套裝，

最特別是衣袖有白色搭配；此外，
具另類風格的是橫條上衣配帽子便
裝。縱觀所展示的各種不同風味男
士服裝，都充滿無限活力與時尚格
調。

看到GA品牌的男裝，讓人想到
一樣深藏魅力的內地男藝人胡歌。
從《瑯琊榜》到《繁花》，從 「小
飛流」 男孩的吳磊，到今天扮演俠
士的吳磊，都可以看到成長中的吳
磊，和更具帥氣的胡歌。不知從何
時開始，胡歌作為GA的品牌大使，
差不多每年都會前去米蘭捧這男裝
大秀的場，從服裝以至太陽鏡，胡
歌的魅力，不用說一句話，已可從
他臉上的表現感受得到。出席今次
時裝盛會，身穿波卡圓點絲絨套裝
的胡歌，魅力依然，就像《繁花》
中的寶總，吸引眾多觀眾。
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告誡不守時者：你已偷
佔了別人的時間！

最近，無人駕駛的 「風」 在內
地颳得如火如荼。有個名叫 「蘿蔔
快跑」 的自動駕駛平台在內地流量
大增，不少打車人在街道上看到一
輛宛若無人騎士的出租車，那便是
百度推出的 「蘿蔔快跑」 了。這輛
網約車並沒有坐在駕駛座上的司機，
而是使用自動駕駛汽車技術，自動駕
駛甚至實現完全無人駕駛運營。最近
聲量最大的莫過於武漢。

對於「蘿蔔駕駛」，武漢本地人
形容是「苕蘿蔔」，大抵是反應遲緩
呆滯的意思。主要是由於無人駕駛
汽車只會嚴格遵守道路交通規則，
基本不會超車變道，車少時速度也
嚴格控制在限速內，對趕時間的乘
客，或許並不友好。可就是這 「苕蘿
蔔」 ，孕育着網約車行業的未來。

無人駕駛的背後，仍然有無數
安全員在保障着乘客的安全，每個
安全員可以同步監視多輛無人駕駛
的汽車，在緊急時候也可以遠程介
入車輛的駕駛，不僅提升了網約車運
營的效率，也有效降低了人力成本。

在技術方面，如果有在內地及
香港駕車、搭車的經驗，相信能感
受到顯著的不同。在香港乘車，雖
然每輛車的速度很快，但整體上的
秩序仍稱得上井然，在堵車時候也
鮮少看到有車輛 「左右橫跳」 。或
許是駕駛習慣不同，或許是駕駛技
術高超，在內地中部城市駕車，車
輛 「花式變道」 似乎是一種常態。
這種路況下，自動駕駛能夠在武漢
存活並發展壯大，人工智能技術或
許也是過硬的。

可並不是每一個城市，都能夠
接受無人駕駛對現有行業就業市場
的衝擊。廣州的 「蘿蔔」 ，就被限
制在某一個人少路寬的郊區。

當內地城市的無人駕駛與網約
車爭得轟轟烈烈時，香港卻仍然在
為的士漲價而苦惱。


