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商場送熬夜禮包
多個商場昨日率先舉辦奧運打氣

派對，在觀塘的apm商場，參與活動的
人潮遍布三層樓。商場推出 「熬夜禮
包」 供換領，包括冰凍飲品、花茶、面
膜等，並與商戶舉辦工作坊。新地代理
有限公司租務部助理總經理（推廣）馮
穎欣表示，因應時差，奧運直播時段設
為早上11時至晚上11時。她預計商場7
月至8月的生意額及人潮，分別按年上
升10%及15%。

在大角咀的奧海城商場，有日用
品店門外擺出 「為奧運打氣」 的標語，
亦有售賣印上奧運五環標誌的衣服，多
間運動品牌店推出優惠。信和集團旗下

商場在奧運期間直播賽事，其中奧海
城、屯門市廣場、荃新天地將於今日至
下周一開放至凌晨5點。信和集團資產
管理董事蔡碧林表示，張家朗、何詩蓓
等人氣運動員的賽事在凌晨時段，希望
延長營運時段，聚集人氣，一齊為運動
員加油打氣。信和旗下商場超過180個
商戶響應，提供多項總值超過3000萬
元的消費獎賞，並會舉辦工作坊。

市民在奧運期間打算如何觀賽，
各有不同。陳先生說，打算和朋友到商
場看直播賽事，順帶購買凍飲及小食享
用。市民羅先生則打算在家中看比賽，
「叫個外賣，開罐啤酒睇電視。」

奧海城內一間茶餐廳老闆郭先生
說，每逢大型賽事舉行，很多人到商場

看直播，現時已沒有疫情限制，相信商
場更熱鬧，生意可望增加20%至
30%。

觀塘區一間泰式餐吧的店員李小
姐認為，奧運可吸引市民外出宵夜，預
料晚上10時後的入座率起碼達5成。

食肆推特色宵夜吸客
大埔區小食店 「興運美食」 負責

人姚先生說，店舖每日營業到凌晨3
時，奧運期間參與外賣平台的合作，並
與附近酒吧、網吧進行推銷，有信心晚
間10時半至凌晨3時半的宵夜生意增長
15%。他估計奧運期間，會有更多附
近的居民及酒吧顧客，看比賽前或期間
購買外賣小食當宵夜。為吸引客人，他

推出多款新產品，例如泰式肉碎生菜
包、火鳳辣雞翼等，又有海蜇頭、手拍
青瓜、酸汁木耳等適合送酒的小食及西
米露甜品。

有酒吧在奧運期間引入劍擊數碼
遊戲機吸引顧客。酒吧業協會主席錢雋
永表示，雖然市民可安坐家中免費收看
賽事，但賽事多在香港時間凌晨進行，
市民為免打擾他人，或會改到酒吧暢飲
觀賽。他相信，有港
隊或國家隊出戰的賽
事，通常會吸引更多
顧客到酒吧觀賽，預
料奧運期間業界會增
加兩至三成營業額。

全城為港隊打氣 帶旺奧運經濟
多個商場深宵直播 食肆酒吧搶攻夜市

一一一一一一
一一一一一一

一一一一一一一一一一
一一一一一一一一一一

一一一一一一一一一一
一一一一一一一一一一

一一一一一一
一一一一一一



大公報記者 劉碩源、王亞毛、伍軒沛（文）
林少權、劉碩源、王亞毛、張凱文（視頻）

2024巴黎奧運今日凌晨開幕，在香港，全城
為中國國家隊、中國香港隊加油 「集

氣」 。行政長官李家超昨日表示，期望港隊取得優異
成績，滿載而歸。政府已購入今屆奧運會和殘疾人奧
運會的電視播映權，四個免費電視台和全港十八區指

定體育館 「活力奧運觀賞站」 將直播賽事，他呼籲大家一起為香港奧運
健兒加油打氣，讓奧運熱潮在全港蔓延，全城齊做啦啦隊！

迎接奧運，多個商場會透過大屏幕直播賽事，搶攻深宵市場。有商
場延長營運至凌晨5時，向市民送贈 「熬夜禮包」 ；有外賣平台與300
間餐廳合作，深宵時段繼續營業，亦有小店預計宵夜生意增長15％。

奧運熱潮

◀奧海城昨日舉行奧運開幕打氣
活動，市民一同為國家隊和香港
隊加油。 大公報記者林少權攝

▲ apm 昨 晚
舉行奧運倒
數派對，人
山人海。

•Popcorn
•The LOHAS康城
•東港城
•將軍澳中心
•新都城中心
•天晉匯
•圍方
•大埔超級城
•新翠商場
•上水廣場
•石籬商場

•東涌文東路體育館
•青衣西南體育館
•保榮路體育館
•賽馬會屯門蝴蝶灣
體育館

•KCC
•青衣城
•荃新天地
•愉景新城
•綠楊坊
•卓爾廣場
•寶怡商場
•元朗廣場
•+WOO嘉湖
•東涌映灣薈
•Go Park

港島區

•士美非路體育
館

•柴灣體育館

•香港仔網球及
壁球中心

•港灣道體育館

九龍區

•北河街體育館
•蒲崗村道體育館
•九龍公園體育館

•土瓜灣體育館
•鯉魚門體育館

新界區

•香港單車館
•圓洲角體育館
•大埔墟體育館
•荃灣體育館
•元朗體育館

免費直播奧運賽事的
商場及體育館

•北角匯
•杏花新城
•THE SOUTHSIDE

商

場

港島區

•中環街市
•wwwtc mall
•茂蘿街7號

九龍區

•ELEMENTS 圓方
•奧海城
•Mira Place美麗華
廣場

•置富都會
•MIKIKI
•德福廣場

•MegaBox
•九龍城廣場
•apm
•裕民坊
•麗港城商場
•麗閣商場
•長沙灣廣場

新界區

體
育
館

市民有Say

我喜歡跳水
和乒乓球，會留
意 中 國 隊 的 比
賽，到時候都會

到商場看比賽感受氣氛，希望他們
可以拿到金牌！

支持中國隊

陳先生 陳先生 馮先生 黎先生

港隊的游泳、
劍擊、乒乓球、羽
毛球等很多項目成
績都很好，一直很

關注，到時我一定會到商場看直
播，人多一起打氣更熱鬧。

港隊寄厚望

我關注跳
水、游泳、女
子排球這些項
目，都會關注

何詩蓓的比賽！希望大家取得
佳績！

為詩蓓打氣

我在中學時就愛
好打乒乓球，特別期
待30日晚上、黃鎮
廷和杜凱琹混合雙打

的表現，我會與朋友一起到商場，一
起吃飯、買杯飲品再一起看直播！

商場看直播

18區體育館直播 送上精彩時刻
康樂及文

化事務署昨日
在九龍公園體育館副場舉行 「活力奧運
觀賞站」 啟動禮，十八區指定體育館的
「活力奧運觀賞站」 於今日起開放，巿
民可前往觀賞奧運賽事節目，支持出戰
奧運的國家隊和香港運動員全力以赴，
再創佳績。

文化體育及旅遊局副局長劉震在
啟動禮上表示，今屆巴黎奧運，香港有
35名運動精英，取得巴黎奧運共13個
體育項目的參賽資格。他和全港市民一
樣，非常期待香港運動員在奧運賽事大
顯身手、大放異彩。

保安局局長鄧炳強在社交網頁發
帖表示，昨日 「買定一堆

零食」 ，放工便回家與家人看奧運，他
呼籲市民一起收看賽事，支持香港運動
員。

因應巴黎與香港的時差，18個
「活力奧運觀賞站」 的開放時間，一般
為每日上午8時至晚上11時。康文署將
會透過專題網頁，公布觀賞站的實際開
放時間。

大公報記者 伍軒沛

掃一掃有片睇

不容錯過

▲姚先生指有信心在奧運期間的宵夜
生意會有增長。

李家超：讓奧運熱潮在全港蔓延

解放思想 廣開財路奧運會是展現中國開放與自信的窗口
西九陷入財困，繼日前政府

開綠燈允許西九 「賣樓」 自救，
西九故宮文化博物館昨日宣布自8
月15日起加價，成人 「指定時間標
準門票」 由60元增至70元，半價門
票為35元，特別展館和全館通行門
票則維持不變。雖說加幅不大，
有遊客及市民表示可以接受，但
經濟學者則指出，相對西九每年
約4億元的人工支出，加價是 「杯
水車薪」 ，實質幫助有限。

博物館屬於公益事業，全世
界的博物館都難以單靠門票、場
地出租等收入來維持營運。財政
支持及商業贊助非但必不可少，
甚至是最重要的財源。就西九而
言，庫房已拿出數百億元，允許
賣樓的收入也可維持未來十年的
營運，但長遠要達到自負盈虧的
目標，還是要想方設法多找商家
支持，這遠遠好過打一般消費者
荷包的主意。

他山之石，可以攻玉。大英
博物館全年免費開放，其營運模
式成為其他各地博物館的研究對
象。大英博物館有超強的拉贊助
能力，原因在於有一個超強的董

事會。董事會成員被視為博物館
財政籌措的基石──優秀的社交人
脈手腕和名望，或本身即為既富
有又熱愛藝術的企業家。他們除
了商討決定營運策略，更要動用
自己的網絡找贊助。比如英國石
油公司，曾為大英博物館贊助750
萬英鎊，分5年支付。對博物館來
說，這是一筆可觀的資金。

香港向來是富豪雲集之地。
近日出爐的一份 「全球超高淨值
人士報告」 指出，現時全球有逾42
萬名超高淨值人士，其財富總值
達3000萬美元或以上。香港擁有
3000萬美元（折合2.34億港元）或
以上的人士達12546名，僅次於紐
約的16630人，排名全球第二位，
而富豪中不乏熱衷藝術且樂於支
持公益事業的善長仁翁。

香港也有很多大企業，熱衷
公益事業。西九在舉辦展出時善
用冠名權，因為對企業的形象有
正面幫助，相信有吸引力。

只要西九解放思想，廣開財
源，同時節省一些不必要的支
出，一定能建立一條可持續發展
之路。

備受矚目的巴黎奧運會今日開幕。
作為全球關注度最高的體育盛會，奧運
會是體育健兒展露身手的舞台，也是全
球企業的龐大商機所在，更是展現綜合
國力的窗口。當我們熱切期待國家隊和
香港隊健兒攜手再創佳績之際，更能借
助巴黎奧運會，感受到 「中國智造」 的
影響力，感受到中國更高水平對外開放
的強勁動力，感受到在外力擠壓之下大
國崛起的從容和自信。

近二十年來的奧運會一直是中國和
美國之爭，獎牌總數一直在伯仲之間，
而中國和美國也是當今世界上最大的兩
個經濟體。這個簡單事實昭示出一個被
反覆證明的道理：單項成績固然主要取
決運動員本身的天賦及其後天的努力，
但獎牌總量則與一個國家的經濟實力、
綜合國力成正比。台上一分鐘，台下十
年功。這個 「功」 不僅指運動員的汗水
和付出，還包括其背後的一系列支撐，
例如人民的體魄、優秀的教練隊伍、科
技支持、參與高水平賽事的機會等等。
有人說 「金牌」 是國家實力的體現，這
不是沒有道理。

對企業品牌來說，想要擁有更廣泛
的影響力，贊助奧運會是頭號選擇。成
為奧運會贊助商的代價不菲，競爭非常

激烈，需要 「過五關斬六將」 才能脫穎
而出。巴黎奧運會共有15家頂級贊助
商，來自中國的有兩家，分別是阿里巴
巴和蒙牛。阿里憑着雲端計算和電商品
類方面的雄厚實力，擊敗美國的亞馬
遜，進入奧運會的全球合作夥伴，贊助
期限為10年。蒙牛則與可口可樂合作，
與國際奧委會簽署一份價值達30億美
元、為期12年的合同，以共同贊助商的
身份成為巴黎奧運的合作夥伴。

更多的中國企業以其他方式進入巴
黎奧運會，如體育用品巨頭安踏成為國
際奧委會未來四年的官方體育服裝供應
商；伊利成為巴黎奧運會中國體育代表
團官方乳製品供應商，伊利還與中國射
擊隊達成合作；盼盼食品為中國體育代
表團提供系列創新產品；樂信成為中國
國家擊劍隊官方合作夥伴；奇瑞汽車成
為中國女排的官方合作夥伴……

值得注意的是，巴西、比利時、塞
爾維亞、新西蘭、冰島、阿爾及利亞、
尼日利亞等11國體育代表團，為中國
的體育品牌代言，這是中國企業 「揚帆
出海」 、揚威國際的有力體現。

越來越多的 「中國智造」 為奧運增
添科技和活力，成為巴黎奧運的另一道
亮麗風景線。舉例說，中國足球隊與巴

黎奧運會無緣，但中國製的足球卻踢入
了賽場。中國足球有何神奇？神就神在
足球內膽植入了芯片，一秒鐘內能做
500次識別，傳感器的及時感應可配合
肢體追蹤技術，輔助判斷運動員是否有
手球、越位，提升判斷的準確性，增加
比賽的公平性。其實，今次比賽用的乒
乓球、場館地板、運動墊、便攜式安檢
門、舉重槓鈴、 「懶人」 梳化等，都閃
耀着中國智慧，完美契合奧運會更快、
更高、更強、更團結的宗旨。

中國外交部發言人昨日表示，優質
中國產品將為巴黎奧運會提供技術支持
和服務保障，將為比賽增添更多科技感
和觀賞性。中國製造是中國參與奧運會
的另一種方式。

巴黎奧運會上展現的大量中國元
素，巴黎街頭湧現的大量中國產品廣
告，成為今屆奧運會的熱門話題，令包
括香港在內的中國人欣賞國家隊和香港
隊健兒拚搏精神、為他們加油的同時，
民族自豪感會油然而生；對國際觀眾來
說，也可以通過巴黎奧運會這個窗口，
認識一個越來越開放、越來越自信的中
國。中國式現代化迸發出澎湃動力，為
全世界帶來巨大機遇，本屆巴黎奧運就
是力證。




