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港生訪江西茶企 學習創新之道
年供4300噸生態茶 行銷逾30國家地區
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跟隨范長江行動香港傳媒學子
江西行採訪團，記者有幸走進被譽

為 「軍旗升起的地方」 的江西省南昌市，參觀八一起義紀
念館。在感受那段波瀾壯闊的歷史中， 「邂逅」 范長江。

作為大公報的知名記者和新中國新聞事業的開拓者
之一，范長江的中國西北角之行發軔於江西。據南昌八一
起義紀念館解說員甘婧介紹，早在青少年時期，范長江就
接受了革命啟蒙教育，並在1927年參與了在重慶的進步
群眾活動。同年，他加入賀龍領導的國民革命軍第二十軍
教導團，成為一名學生兵，並參加南昌八一起義。這段經
歷為范長江之後行走大西北，客觀報道紅軍長征，成為傑
出的新聞記者打下了堅實基礎。

360度全息櫃 重現起義場景
在南昌八一起義紀念館，打響起義第一槍的手槍、

賀龍的黨員登記表、南昌起義時期使用過的大刀、漢陽造
步槍等，每一件文物、每一幅圖片、每一個場景，彷彿都
在傾訴着那段崢嶸歲月的血與火、生與死。在參觀過程
中，記者注意到，紀念館不僅展出了大量的歷史圖片、圖
表和文物，還運用了多媒體技術，如360度全息櫃和多通
道環幕投影，生動再現了南昌起義的歷史場景，讓人身臨
其境。

大公報實習記者王楷源、章嘉伊、馬林興、姚淑敏

學子手記
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江西茶葉 富民產業
江西茶，香天下。為了重振江西茶產業輝煌，江

西出台配套政策，拿出真金白銀，推進生態茶園標準
化建設，打造江西茶葉龍頭，引導市縣茶企整合、創
建茶產業聯盟，促進茶旅融合。

江西產茶歷史悠久，自唐宋時期起就是中國重要
的產茶地。據《廬山志》記載： 「東漢時，廬山僧侶
劈岩削谷，取諸崖壁間栽種茶。」 唐代，江西茶葉得
到空前發展，當時浮梁、婺源一帶，是重要的茶葉生
產基地和茶葉貿易集散地。

南昌海關有關資料顯示：2022年，全省茶園面
積185萬畝、乾毛茶總產量7.77萬噸，茶園面積、總
產量分居全國第10、12位。出口茶葉1.4萬噸、貨值
8.7億元。

江西省正積極打造 「江西茶．香天下」 品牌，已
先後在德國等國家舉辦茶文化推廣活動，擴大江西茶
國際 「朋友圈」 和品牌美譽度、影響力。

資料來源：人民網、中新網

南昌八一起義
1927年春夏，正當國共合作的北伐戰爭節節勝

利、工農運動蓬勃發展之際，國民黨右派蔣介石集
團、汪精衛集團相繼背叛革命，血腥屠殺共產黨人和
革命群眾，轟轟烈烈的大革命失敗。

在極為嚴峻的形勢下，要不要堅持革命？如何堅
持革命？這是擺在中國共產黨面前的兩個根本性問
題。黨以武裝起義的實際行動，對此作出了明確的回
答。8月1日凌晨2時，在以周恩來為書記的中共前敵委
員會的領導下，賀龍、葉挺、朱德、劉伯承等率領黨
掌握和影響的軍隊2萬餘人在南昌舉行起義。經過4個
多小時的激烈戰鬥，起義軍殲滅守敵3000餘人，佔領
南昌城。

南昌起義打響了武裝反抗國民黨反動派的第一
槍，用血與火的語言，宣告了中國共產黨人不畏強
暴、堅持革命的堅強決心，在全黨和全國人民面前樹
立起一面革命武裝鬥爭的旗幟，標誌着中國共產黨獨
立領導革命戰爭、創建人民軍隊和武裝奪取政權的開
始。

資料來源：南昌八一起義紀念館官網
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7月19日，參加 「2024年范長江行動江西
行」 的香港傳媒學子走進江西南昌市林恩茶．現

代城市工場。目前，該公司百餘種茶營銷到內地15個省市自
治區和全球30多個國家和地區，每年向全球供應約4300噸生態茶。
「香港的絲襪奶茶， 『絲襪』 兩個字就非常的 『fashion』 ，並凸顯出了它獨特
的口感形象。」 江西林恩茶業有限公司執行董事袁利人表示，聰明的港商創新
採用瓶裝或袋裝的形式，並保留了絲襪奶茶是 「正宗的茶、正宗的奶，茶味、
奶味相得益彰」 的精髓，所以在內地亦廣受年輕人歡迎。袁利人以此舉例說
明：一個暢銷產品，一定要在傳承與創新、時尚之間尋求到一種平衡。

大公報實習記者 林渲楠、黃可沁、張唯一、黃彥彰南昌報道

▲ 「2024年范長江行動江西行」 的傳媒學子在南昌八一起義紀念館合影。 大公報攝

▶袁利人向同學們介紹企
業未來規劃。
大公報實習記者黎鴻業攝

7月19日， 「2024范長
江行動江西行」 的香港學子

走進被譽為 「中國白酒祖庭」 、 「世界蒸餾酒的
發源地」 的李渡元代燒酒作坊遺址。大家聆聽講
解員的專業介紹，觀賞酒藝表演，親自參與白酒
配製、品嘗酒糟雞蛋與雪糕，在沉浸式的體驗
中，品味 「一杯李渡酒，半部江西史」 的厚重歷
史和獨特酒文化。

為古菌群安新家 組織學生赴港交流
李渡元代燒酒作坊遺址被列為

2002年中國十大考古發現之一、
2006年全國重點文物保護單位。該
遺址自2002年考古發掘後，解開了
中國白酒的三大千古之謎： 「中國蒸
餾酒到底起源於何時」 「千年老窖萬
年糟有沒有實物證據」 「元明清古窖
群到底有哪些古菌落」 。從遺址中的
元代古窖池內，檢測出活躍至今的
167個遠古時代的古菌群落。

據國寶李渡酒公司品牌經理吳夢
玲介紹，該公司開啟了文物古窖活體

保護的先河，在距離遺址800米外的實驗車間，將
古窖池微生物菌群進行分離、復壯、擴培OTU
（遠古時代的古菌群落），並為它們安了 「新」
家。

吳夢玲表示，近年來公司不斷加大科研投
入，使得文物保護與文化傳承得以延續，讓文物
「活」 了起來。吳孟玲透露，珍酒李渡旗下的湘

窖酒業，已成為2024年第33屆巴黎
奧運會湖南體育代表團唯一指定白
酒。珍酒李渡還伴隨中國奧運健兒
出征巴黎，以進一步提升品牌知名
度並宣傳中國酒文化。此外，其公
司正在進行的 「我的大學夢」 項
目，計劃於今年七月底或八月初偕
高校學生代表赴港，與香港高校進
行深層學習與交流。

2023年4月，珍酒李渡集團正式
於香港交易所主板掛牌上市，股票
代碼6979.HK，成為港股白酒第一
股。

大公報實習記者
尹瑾、李瑩茵、黎鴻業、馬見穎

蒜頭鼻、呲着牙、頭上
還長着一對彎曲的角，這個

出土於商代的 「顯眼包」 ──雙面神人青銅頭像
吸引着傳媒學子們爭相合影。7月19日，2024范
長江行動江西行的學子們來到位於江西南昌的江
西省博物館，在參觀豐富展陳的同時，也沉浸式
體驗到館內的互動藝術科技。

來自香港都會大學的張豪軒首次試戴VR眼鏡
遊覽江西省博物館，這種沉浸互動式的觀展體驗
讓他印象深刻。 「一戴上VR眼鏡，眼前就會自動
呈現展品360度的3D立體影像，還會有語音講解
展品的歷史及其藝術價值，甚至還會以動畫形式
還原展品在古代的用途。」
張豪軒認為以創新科技融合
歷史文物，成功讓文物 「活
起來」 ，有助吸引更多年輕
人對國家的文化和歷史產生
興趣，發掘懷舊古典之美。

動畫裝置 重現桃花源秘境
除了VR眼鏡互動外，館

內也設有歷史動畫互動裝

置，將江西首位文學巨匠陶淵明的《桃花源記》
根據詩中內容創作成動畫，在場內重新呈現桃花
源安寧的秘境，吸引一眾家長帶同孩子觀看。動
畫成功將史今共融，將文學內容一一呈現觀眾眼
前，不但將文學立體展示，也是古今的跨越時空
對話。

歷史是一個國家、一個民族的集體記憶和文
化符號。江西省博物館作為江西省最大的綜合性
博物館，也是首批國家一級博物館。江西省博物
館設有七大展覽館，館內有自助語音導航及VR導
賞眼鏡，遊客借用儀器後可自由進出不同展館參
觀，揀選有興趣的展品進行互動，了解文物背後

的故事。正值暑期，館內遊
客比肩接踵。記者在現場看
到，這種自助式的創新遊館
體驗受到不少國內外遊客的
歡迎，讓他們更直觀地感受
到華夏文明的歷史積澱，感
受傳統的神韻宏偉。

大公報實習記者
黃潔儀、曾慶芳、
李博池、張豪軒

2024年

范長江行動
香港傳媒學子江西行

之2

一杯李渡酒 半部江西史
沉浸體驗

省博VR互動 感受華夏文明神韻
學子觀察

▲傳媒學子聞酒體驗。
大公報實習記者黎鴻業攝
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▲傳媒學子試戴VR眼鏡參觀江西省博
物館。 大公報實習記者黃潔儀攝

▶傳媒學子接受媒體
採訪。 大公報攝

作為江西傳統茶產業當中的一
員，林恩茶以市場、客戶需求為導
向，近年來不斷加大研發創新，探索
出自身的特色經營模式。 「從莫斯科
到倫敦，從南昌到烏魯木齊，每周有
3500萬杯林恩茶在全球（被）消
費」 ，在林恩茶．現代城市工場的正
門處，有這樣的一行標語，書寫着目
前公司亮眼的銷售規模和業績。袁利
人介紹，與東方人喝茶悟道相比，西
方人喝茶顯得有點直白。 「比如，我
們的花茶，是將香味的鮮花和新茶一
起悶，再將乾花篩除；在西方人思維
裏，喝花茶的話，至少能見着花。」

年投400萬研發 產品多元化
他稱，傳統茶產品要走向世界，

首先要有深厚的積累，並且擁有獨一
無二的產品競爭力。 「所以我們從茶
葉產品的品種到製作工藝乃至包裝設
計都堅持自主研發。」 袁利人還強
調，傾聽消費者的聲音也十分重要，
「我們觀察到當前年輕人群體面臨工
作、學習各方面壓力導致的失眠狀
況，針對這一群體的需求進行定向研
發。」

他特意提到，近期公司新研發的
一款名為 「北歐之戀」 的新品，融合
了茶葉的花果香元素和咖啡提取物，
讓消費者在能夠獲得良好睡眠的同時
又能享受到茶飲的適
口感。在接受採訪
時，袁利人亦指出，
持續的創新並不能保
證每款產品都能被市
場接受，但保持創新
的熱情和動力很重
要。林恩茶根據不同
區域消費群體的飲茶
風味需求，進行新品

研發，目前每年投入資金超400萬元
（人民幣，下同）。

與很多注重古色古香風格的傳統
茶廠相比，林恩茶．現代城市工場名
副其實。工廠導入了智能可視、科普
DIY、文創研發等環節，現代感和科
技感十足，並開發出茶雪糕、茶巧克
力、茶啤酒、茶枕頭等衍生品，以滿
足年輕人對時尚產品的追求，不斷增
加認同感。林恩茶現今每年向全球供
應約4300噸生態茶，已形成 「買全
球、賣全球」 的發展格局。

期待與灣區合作 共創聯名產品
袁利人表示，正是得益於多元的

跨文化交流和跨界實踐，他將自己的
所見所思均打造出了如林恩茶．現代
城市工場、林恩茶．城市客廳、茶遇
西東城市快閃店等現實新業態。香港
飲茶文化盛行，袁利人在接受採訪時
坦言： 「我們走遍全世界，結果發現
眼皮底下的整個大灣區市場做的並不
好。」

他透露，林恩茶正在考慮與大灣
區知名企業合作，未來計劃共創聯名
茶產品，以贏得粵港澳地區市場份
額。他亦期待借助此次前來參訪的香
港傳媒學子的力量，讓林恩茶成為連
接江西與香港、大灣區的物質文化載
體。

掃一掃有片睇


