
衣

尚
蕙
蕙

逢
周
二
、
四
見
報

責任編輯：常思源 李兆桐

2024年10月10日 星期四B 3 小公園

港人內地網淘便利化

有沒有發現，身邊的家人、朋友
和同事，越來越多人選擇網上購物，
網上購物的次數、品種越來越多。家
居的門口，樓層的走廊，屋邨的大
堂，以及辦公室的接待處，日漸被大
包小包的紙盒所佔據，盒身貼滿條碼
和表格……港人生活節奏快，網上購
物便捷，正好迎合需求。

近日，公司接待處的網購包裝盒
一下子又多了起來，堆積如小山，堪
比去年 「雙11」 之後的 「盛況」 。屈
指一算，距網上 「購物節」 尚有月
餘。午餐時間閒聊，喜歡網購的同
事，都在為淘寶十月一日起將香港納

為包郵區而頗有感觸，加上淘寶香港
同步推出跨境退貨服務，一下子緩解
跨境網購中郵費貴、退貨難兩大難
題。不過，此次包郵推廣僅限於逾十
億款 「輕小件」 貨品，較重型的傢俬
不在其列，這讓剛榮升業主、正添置
傢俬的小劉，看起來有少少失落。

不知不覺，上網淘寶漸融入大部
分港人生活。淘寶網二○○三年成
立，在二○一二年底，香港的淘寶網
註冊人數已達到一百四十萬人；到了
二○一三年，香港已是 「雙11」 推廣
日成交額最高的海外市場。

去年，淘寶香港站曾委託香港大

學經管學院進行跨境電商市場調查，
發現逾七成受訪者每月至少在跨境電
商平台購物一次，其中四分之一受訪
者更表示每周至少網購一次。每次網
購平均消費金額，約百分之三十五受
訪者消費在二百至三百九十九元之
間，另百分之二十六消費介乎四百至
五百九十九元之間，反映線上購物的
信心和習慣的變化。此外，在調查報
告發布前十二個月之中，受訪者曾光
顧的平台，依頻次排名為淘寶、本地
平台及亞馬遜。

鄰近香港的廣東省，更是網購
「大戶」 。據《2023 「雙11」 消費洞

察報告》，從各省網絡零售額佔比及
增長情況來看，前三甲符預期，廣東
銷售額以百分之二十三點九一騎絕
塵，上海和浙江緊追其後。

看別人打理魚缸，原來挺有趣。
相比茫茫大海，魚缸的空間不論多大
也是狹小，但看着七彩的熱帶魚游來
游去，又有人定時餵食和清潔居住環
境，確像活得無憂無慮，即使並非身
處無邊無際的海洋，也是一種幸福。

魚的量詞曾引起網絡上激烈的論
爭。究竟是一「尾」魚還是一「條」魚，
不少家長為了替孩子找標準答案，在
社交平台及手機群組各自表述己見：
有引經據典的，有搬出語法資料的，
有着眼於實際生活應用的，有害怕因
使用不當而影響測考成績的，總而言

之是自詡為萬物之靈的人類，竟被魚
兒「耍」得暈頭轉向，弄得不可開交。

這道題涉及文法、方言、語境等
範疇，筆者沒特別研究量詞，也就不
便發表愚見。只是每年都有人前仆後
繼加入討論，也有不少專題文章作者
認為 「尾」 和 「魚」 兩字皆可，因為
只有 「打和」 ，才可平息紛爭，小事
化無。

與其着眼談魚的量詞，倒不如花
時間好好認識不同魚類，或研究飼養
觀賞魚的方法，用以充實生活和陶冶
性情，無疑是更明智之舉。像我定睛

細察魚缸中的小丑魚，牠們身上奪目
的橘色、呆萌的神情、悠然自得的神
態，彷彿有法力讓旁觀者也化身魚
兒，跟牠們一起在珊瑚堆中兜圈嬉
戲，不用再擔心和計較俗世的標準答
案。

對養魚一竅不通的我最近才知
道，原來家用的魚缸可以使用造浪
泵，定時模擬自然界的水流，藉以促
進魚兒的新陳代謝並提高活躍程度，
使牠們活得更暢快健康。能夠得到主
人花心思、精神和時間提供理想的生
活條件，在設備齊全的魚缸中遠離現

實的煩擾紛爭，在愛中活得簡單快
樂，竟也令我羨慕起缸中的魚兒，情
願自己是一尾觀賞魚。表面在狹小的
魚缸裏，要遠離遼闊的深海，實質卻
是備受保護照料，自在愜意地生存的
幸運兒。
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在這個數字化時代，網購已經成
為我們生活的一部分，而對於香港的
消費者來說，內地網淘正逐漸成為他
們的新寵。隨着內地電商平台的崛起
和物流體系的完善，港人內地網淘的
便利性日益提升，甚至可以說，網購
已經融入了他們的日常生活。而從十
月一日起，內地電商平台淘寶推出的
香港包郵服務，更是為港人內地網淘
的熱情添了一把火。

淘寶推出的香港包郵服務，讓港
人內地網淘的便利性達到了一個新的
高度。只要購物滿九十九元人民幣，
就能享受貨品免運費的待遇。這讓港

人在享受內地商品豐富多樣和價格實
惠的同時，還能省下不少運費開支。

小言，一個典型的香港年輕人，
今年迷上內地網購。以前港人網購內
地商品，流程相對繁瑣。但現在，隨
着內地電商平台的直郵服務越來越完
善，他只需要坐在家裏，點點鼠標，
就能買到心儀的內地商品，而且物流
速度也非常快，簡直太方便了。

以前港人網購內地商品，由於兩
地物流體系的差異，需要先將商品寄
到深圳的中轉倉庫，再由中轉倉庫統
一打包寄往香港。這樣不僅增加了物
流時間和成本，還可能面臨商品損壞

或丟失的風險。隨着內地電商平台的
不斷發展，許多平台都提供了直郵香
港的服務，大大簡化了購物流程，提
升了購物體驗。

除了直郵服務和包郵服務外，現
在香港的自提點和自提櫃也越來越
多，為港人內地網淘提供了更多的便
利。小言的朋友就經常選擇把網購的
商品寄到自提點，然後在下班的時候
順便去取貨。這樣不僅節省了時間，
還避免了因為不在家而錯過快遞的尷
尬。

港人內地網淘的便利，不僅僅體
現在購物的過程中，更在於它帶來的

樂趣和收穫。從時尚的服飾配件到實
用的家居收納，從美味的零食飲品到
精緻的化妝護膚，應有盡有。通過網
購，港人可以更加深入地了解內地的
文化和市場，發現更多有趣和實用的
商品。

􀎠包郵􀎡雖遲但到

如果我是一尾魚

羊毛衣物永遠受歡迎
清晨被樓下一陣陣喧鬧聲吵醒，

以為是旅遊團來海邊遊玩，從陽台望
下去，海邊的沙灘上寫着幾個大大的
字 「往來香港十四周年」 ，原來是常
住惠州十里銀灘的香港師奶們，在沙
灘上聚會慶祝。

沙灘上的師奶們特意排隊站在
「十四」 這兩個字上，從高處望下

去，五彩繽紛的衣服讓這兩個字在沙
灘上特別的醒目。十四年，是一個不
短的時間跨度，足以見證一個地方的
變遷與發展。這些十四年間往來於香
港與內地的港人，更是見證香港如何
融入大灣區。大灣區正逐漸成為全球
最具活力的經濟區之一，香港作為其
中重要的一員，不僅在經濟上與大灣
區各城市緊密相連，更在文化、教
育、科技等多個領域與大灣區內地城
市深度合作，共同推動大灣區的繁榮
發展。

不少香港人更早地感知到大灣區
的機遇，他們還未退休就在這裏安家
置業，平日在香港上班，假日在這裏

享受陽光、沙灘，每天來往於十里銀
灘、蓮塘和羅湖口岸的巴士有幾十
班，多數都是滿員，尤其是節假日，
街上隨時可以遇到內地香港雙牌照的
「兩地車」 。在繁忙的香港，港人的
生活節奏總是快得讓人喘不過氣，這
種 「一小時的生活圈」 ，讓他們輕鬆
地找回內心的寧靜與平和。

這裏還有港人喜歡的各種美食，
中西合璧，有新鮮的海鮮市場，精美
的茶點，還有星巴克、麥當勞以及年
輕人喜歡的時尚酒吧。讓我很有感觸
的是，她們平時很注意保持安靜，在
車上幾乎沒有聲音，也不大聲講電
話，但在開闊的沙灘上，卻盡情高歌
舞蹈，蕩起高高的鞦韆，彷彿在海面
上飛翔，完全放飛自我。

天氣漸涼，終於可以吃點甜的東西
了。

忍着忍着，忍過了三伏天，忍到了晝
夜平分。味蕾上那些貪婪縱慾的神經，都
開始甦醒了，好像在你耳邊反覆說，這個
季節是淡薄乏味的，全靠甜來補，所以解
放自己，才是生活的真諦。

最怕這個 「魔咒」 響起，意味着一切
都要從零開始，不管不顧一頭鑽進 「重口
味」 裏，就連那甜，都得搭配着糯米的濃
郁，不用講究工藝，靠的就是一個油滾
滾，金亮亮，明知都是卡路里，依舊心生
歡喜。而糖油粑粑最大的魔力，就在於它
同時包容了糖分和碳水，以最最新鮮淳樸
的方式，咬一口全是米香。好像閉着眼
睛，就能看到家家戶戶舂糯米，蒸起幾丈
高的熱乎氣。趕忙跟自己說，這吃的不是
粑粑，而是勞動和智慧的精華，多吃一
口，就能多分享一份豐盛和喜悅。

大概是湖南人對甜和辣，都有極致追
求吧。一定要用糯嘰嘰配上濃艷艷，眼看
着一個個小圓球在熱油裏膨脹變大，炸到
金黃再裹上糖衣。心中默念 「不燙不
燙」 ，狠狠咬上一口，外脆裏糯，絕對能
滿足你當下所有想像，讓 「甜」 也能跟
「辣」 一樣刺激，迷得人神魂顛倒。糯米

的 「分身」 有很多，可唯獨這個，經得起
咀嚼、擔得下考驗，帶着小吃的覺悟，讓
你看到了一座城的風度。糖油粑粑好吃，
油溫當然是關鍵，溫度太高糯米糰會過早
變黑變硬，而溫度低了，又無法形成表面
上那層極度誘惑的脆皮。包括稠到拉絲的
糖，也是冰片糖最佳，熬到位就成了蜜一
樣，吃得 「五官亂飛」 也捨不得撒手，糖
漿在碗裏閃閃發亮，好像一輪初升的小太
陽。

如果可以，最後叫上一碗甜酒，一飲
而盡。既然透支了額度，就索性用到底
吧。生活是烈焰，既然不能分開，就跟它
一起，熊熊燃燒。

為了吸引內地遊客，香港努力
舉辦多種盛事，人來得多了，卻說
「旺丁不旺財」 。如今多了許多年
輕人，他們不是來買金飾或名牌化
妝品、包包，而是作文化和風土
遊，這其實是一種進步。

大勢如此，香港只能予以配
合，人來得多了，也就是薄利多
銷，可以成為旅遊名城，值得十四
億國人一遊再遊之地。

配合的方法一是改進原有景
點，如無可代替的維港、太平山
頂、淺水灣、獅子山、望夫石、張

保仔洞，加強交通配套，增添遊客
駐腳點和遊覽方式。

方法之二是豐富原有主題公園
節目，包括海洋公園和迪士尼，也
可考慮地質公園、濕地公園和部分
郊野公園。

方法之三是做大原有節慶節
目，像國慶煙花，端午龍舟競渡、
中秋綵燈、舞火龍、長洲出會。

方法之四是善用原有文化、教
育活動：參觀書展、博物館、圖書
館、大學、文學館、劇院、影城。

方法之五是投入本地生活的旅

遊：賽馬、女人街、廟街、摩羅
街、蘭桂坊、電車遊、天星小輪
遊、黃大仙、車公廟、盆菜、許願
樹。

專題專項設計，定可熱熱鬧
鬧。
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盛事之外

港人的灣區生活

糖油粑粑

讀到《聊齋志異》裏的一
則故事：吳縣縣令，性格剛
介。當地風俗祀奉城隍神最為
虔誠，百姓每年需要耗費大量
錢財辦廟會，不敢鬆懈。縣令
得知大怒，指着神像罵道：
「城隍實主一邑，如冥頑無

靈，則淫昏之鬼，無足奉事；
其有靈，則物力宜惜，何得以
無益之費，耗民脂膏？」 說
完，命人曳倒神像，鞭笞二
十。從此革除舊習。

這位吳令是懂邏輯學的。
想起今年春節在京城某寺，遇
到一群燒香人，看樣子應是大
家族闔府同行。進大殿時，人

群裏一位小伙子踩着門檻而入，側後一
位老太立刻大為不悅，連連叱責其不懂
規矩，惹佛祖降罪。小伙子則辯解自己
並不知踩門檻有何避忌，不是故意的。
聽到老太嘮叨不已，小伙子也生了氣，
扭頭就走，鬧得不歡而散。

常說佛是 「大肚能容，容天下難容
之事」 ，若果真因踩門檻犯忌就降罪於
一個無心的年輕人，那豈非小肚雞腸？
許多凡人尚且肚量不止於此，佛若這樣
睚眦必報，也就不值得敬拜了。老太如
此理解佛祖，才是一種矮化與污名。何
況，佛家戒貪戒痴戒嗔，老太為此小事
而犯嗔戒，亦非修行所為。

《西遊記》第八十七回說到，大天
竺國鳳仙郡連年乾旱，顆粒無收，以至
於百姓賣兒女、吃人肉，「十歲女易米三
升」，「打劫吃人而顧命」。孫行者上天庭
為民請命，才知道原因竟然是鳳仙郡郡
侯三年前獻供齋天之時， 「因妻不賢，
惡言相鬥，一時怒髮無知，推倒供桌，
潑了素饌，果是喚狗來吃了。這兩年憶
念在心，神思恍惚，無處可以解釋。」
所以玉帝生氣，不許給該地施雨。

此種惡毒報復，真令人毛骨悚然，
無半點神仙氣度。縱然郡侯有錯，降病
降災於他可也，卻讓無辜百姓家破人
亡。若遇到吳令，恐怕拚死都要來一番
大鬧天宮了。
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雖然這陣子還未到要穿毛衣的
時候，不過相信一踏進秋日，毛衣
就會成為我們外出必會跟隨的良
伴。

毛衣與冷衫有不同之處，羊毛
衣物除了較為柔軟舒適外，款式也
較冷衫來得更時尚。其實冷衫也是
毛衣的一種，由毛冷球編織而成的
毛織品，但款式比較厚重。而羊毛
衣除了輕柔外，也相當保暖，更容
易搭配秋冬的衣物，可以變換更多
不同的穿搭方式。

在一個名牌時裝的推廣會上，
模特兒穿上一件淺啡色毛衣，配一
條白色有花花的半截裙，加上同色
的手袋，雖然主要的亮點是裙子和
手袋，但簡單的羊毛衣一樣有吸引
力。這就是搭配成功之處，很多時
在不同的衣飾運用上，一定要講求
互相配合之道。

香港的天氣，冬日特別嚴寒的
日子不會很多，毛衣成為最多時間
穿着的衣物，再加一件外套已經足

夠。薄絨外套是比較適合的選擇，
文靜一點的可選西裝外套，毋需考
慮太多的搭配問題。一件厚上衣或
羊毛衫，配長褲或裙子，時尚一點
假日改配牛仔褲，既流行又輕鬆。
法式的毛絨短外套則有復古風味，
較西裝外套多一點時尚感。

今年羊毛衣類在流行趨勢方
面，除了一般的毛衣製品，還有中
長度純色的針織外套，內配一件襯
衣，因為衫身長度關係，以配長褲
較適宜，要精緻點，不妨加一條項
鏈。這造型在秋冬的衣着上顯得很
帥氣，可隨着外套的色調，自由選
配上衣和長褲組合。

總括來說，羊毛衣物是冬日衣
尚理想之選。
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漫條思理 鄭辛遙
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經濟是一個 「最壞」 的老師，
等於說沒有上課就要你考試了。


