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10日，第七屆進博會舉行閉幕新聞通氣會，
中國國際進口博覽局副局長吳政平在會上介紹，
本屆進博會國家展匯聚五大洲的77個國家和國際
組織，舉辦200多場精彩紛呈的展台活動；企業
展繼續保持36萬平方米超大規模，共129個國家
和地區的3496家展商參展，186家企業和機構成
為七屆「全勤生」，充分體現全球企業對中國經濟
發展的信心和中國超大規模市場的吸引力。世界
500強和行業龍頭企業297家，創歷史新高；跨國
企業帶來450項新產品新技術新服務首發首展。

脊柱手術機器人、米其林月球探測車輪胎、
「空中出租車」 載人真機……進博會新品發布台
上，平均每隔15分鐘就會有一件或者多件全球首
發、亞洲首秀、中國首展。在雲集全球15大整車
品牌、40多家國際產業鏈供應鏈企業的汽車展
區，佔據 「C位」 的多是中外合作的新能源汽車
技術和產品。大眾汽車集團管理董事會主席奧博
穆說： 「我們在中國市場積累的經驗和技術，也
將為我們在全球市場的轉型注入強勁動力。」

空中巴士在進博會展出三款新一代民機模
型，飛機上的中國元素越來越多。空巴中國首席
運營官柏舒曼表示，空巴在天津設廠，可更好利
用中國完善的供應鏈體系，全球產業鏈供應鏈不
能斷。

首次參加進博會的港商WHOSiFY收穫多個
訂單，創始人歐曉峰告訴大公報： 「通過進博
會，我們的品牌和產品正式進入內地市場，同時
接觸到了不少海外潛在客戶。」 歐曉峰介紹，
WHOSiFY數字名片工具，旨在推動名片派發數
字化轉型，將配備NFC功能的名片放在手機上，
就可立刻自動彈出消息，用戶點擊後即可查看名
片上詳細信息，一鍵存儲商務客戶信息，有關業
務已在香港、台灣、馬來西亞及新加坡等地推廣
應用， 「今年進博會已有數十個客戶在公司下
單，這對於我們來說是一個好的開始。」

香港全清新色拉中國區總經理劉凌育表示，
這是公司第三年參加進博會，公司利用凍乾技術
製作凍乾 「色拉」 ，希望打入內地和海外市場。
「很多潛在客戶留下聯繫方式，還有客戶希望我
們能夠寄送一些樣品，探討未來合作，希望年年
都能參加進博會。」

香港貿發局組織近千場商務洽談
借助進博會平台，貿發局組展的52家港商實

現近千場商務洽談對接。在 「香港服務業展館」
中，展商香港中文大學推動與內地產學研合作，
其展位負責人表示： 「今年參與進博會成果豐
碩，首兩天接獲多達30多家企業查詢，其中，寧
波經開區投促局對我們的醫健創科業務深感興
趣，我們在現場深入交流，計劃回港後探討下一
步合作的可能性。」

進博會期間，復旦大學管理學院與香港心腦
血管健康工程研究中心（COCHE）簽署戰略合
作備忘錄，探建滬港 「產、學、研、金、用」 的
國際科創管理孵化實踐生態圈。香港COCHE中
心執行總監魏素利告訴大公報，冀借助合作培養
更多科創人才，做到把科研轉化落地。 「復旦大
學管理學院—香港COCHE科創中心」 也計劃進
行雙向掛牌，預示着雙方深化合作，將成為促進
滬港兩地科創合作的新平台。

▲在第七屆進博會上，宜家展台吸引眾多觀眾參
觀。 大公報記者倪夢璟攝
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商雲集。11月10日，第
七屆中國國際進口博覽會
在上海圓滿收官。6天裏，
近3500家參展商、約800個
採購團體乘興而來、滿載而
歸。按年計，本屆進博會意
向成交額800.1億美元，比
上屆增長2.0%，創下歷屆
新高。前六屆進博會累計意
向成交額超過4200億美元，
連同第七屆，總額突破5000
億美元。

今年共有331家香港企
業參與進博會，佔總參展商
總數的近十分之一，同樣創
下新高。有參展港商在接受
大公報採訪時表示收穫滿
滿，表示 「明年還要再
來」 。主打 「名片派發數字
化 轉 型 」 業 務 的 港 商
WHOSiFY表示，有數十個
客戶下單，正式進入內地市
場，並收穫海外潛在客戶，
大感振奮。
大公報記者 倪夢璟上海報道

港科企收穫豐：簽內地新單 拓海外客源

超800億美元！進博會意向成交額再創新高

進博會帶來新機遇，至少
80家企業和機構已提前一年預約

第八屆進博會，期待繼續借助進博平台，拓展全
球市場。根據進博局公布，第八屆進博會籌備工
作已全面鋪開，新簽下屆企業展展覽面積超10萬
平方米。

在今年進博會期間，歐萊雅攜開放式創新生
態圈的最新成果亮相。歐萊雅集團董事長安鞏表
示： 「進博會是匯聚全球智慧，共創美好未來的
最佳舞台，這也是全球唯一一個讓我們如此全情
投入的盛會。我們也始終堅信，投資中國就是投
資未來。我們也已經提前鎖定第八屆進博會的入
場券，我們不會缺席任何一屆進博會，這是一個
長期承諾。」

投資中國就是投資未來
宜家則在本屆進博會上推出了 「回購和再

售」 服務的全球首發，冀滿足中國消費者以可持
續方式改善家居環境的需求。宜家中國總裁兼首
席可持續發展官龐安澤表示，宜家已簽約第八屆
進博會。 「我們非常期待明年繼續在這裏與大家
見面。」

資生堂旗下12個品牌超過30款首秀新品在進
博會亮相。資生堂中國總裁兼CEO梅津利信表
示： 「連續六屆參展進博會，我們深切感受到了
中國市場是開放的，更是富有魅力的。作為在華
深耕多年的 『老牌外企』 ，資生堂投資中國的決
心不會變，我們期待與中國發展同頻共振。」

大公報記者倪夢璟

80企業機構搶先預約：
􀎠明年進博再會􀎡

魅力非凡

第七屆中國國際進口博覽會
5日至10日在上海舉行。連續七

年，進博會迎五洲客，計天下利，為全球企業搭
建 「買全球、賣全球」 的重要國際平台。隨着進
博會 「朋友圈」 持續擴大，展客商收穫滿滿。海
外人士期待中國不斷推進高水平對外開放，繼續
與世界共享發展紅利。

為消費者提供更廣泛選擇
買全球，讓消費者和企業選擇更多，充分享

受全球化便利，也彰顯中國堅持對外開放的決
心。烏茲別克斯坦科學院國家與法律研究所高
級研究員納扎羅夫說， 「買全球」 有助於保障
國家間商品、服務和資本自由流動，為消費者
提供了更廣泛選擇。進博會是展示創新產品、
促進國際合作的重要平台，相信中國將進一步
釋放市場潛力，為全球企業創造更開放和公平
的競爭環境。

惠世界，進博會是各國合作共贏的大舞台，
是全球互惠互利的大合唱。荷蘭國際化妝品連鎖
品牌怡式今年首次參加進博會。該公司全球首席
運營官格雷戈里．布呂耶表示，怡式始終對中國
市場充滿信心，期待在中國進一步成長。尼加拉
瓜聖馬丁肉製品公司總經理埃米利奧．卡爾德拉
說： 「進博會不僅為大公司敞開大門，也為尼加
拉瓜中小企業提供了平台，讓中小企業能夠與中
國市場接軌並獲得發展機會。」 新華社

中國釋開放紅利
買全球 惠世界
迎五洲客

上海美國商會
今年再度攜手美國

農業部，在本屆進博會設立美國食
品和農業館，這是美國政府第二次
參與進博會。上海美國商會會長鄭
藝昨日介紹，本屆進博會期間，參
展的美國食品和農業企業共簽署11
項合作協議，簽約總金額7.11億美
元，較上屆5.05億美元簽約額增長
41%。他在接受大公報採訪時表
示， 「中美經貿關係的本質是互利
共贏，商會希望促進兩國經貿關係
向好的方向發展，盼望在華美企的
心聲能影響到華盛頓的決策」 。

「此次參展成果遠超預期。」
鄭藝透露，美國食品和農業館開館
首日，就與中國合作夥伴達成了6億
美元的合作協議， 「這是一個令人
鼓舞的數據」 ，進博會再度證明了
其作為展示美國產品和服務平台的
有效性。

在鄭藝看來，中美是全球兩大
重要經濟體，在華美企均希望兩國
能保持良好的經貿關係，鑒於農產
品貿易是中美經貿關係重要的組成
部分，未來商會將繼續介紹更多的
美國農產品給中國消費者。 「我們
都希望中美能持開放的貿易政
策。」 鄭藝建議，未來中美兩國可
以通過區域性或雙邊貿易協定的方
式，減少貿易摩擦和貿易壁壘，
「明年上海美國商會將繼續組織企
業來華參展，希望屆時能在展會上
獲得更大突破」 。

大公報記者倪巍晨

全國人大常委會日前審
議通過近年來中國力度最大

的化債舉措，將安排合計10萬億元（人民
幣，下同）政策資金化解地方政府隱性債務
問題。上海美國商會會長鄭藝認為，中國政
府及時出台增量政策措施符合預期，加之大
規模設備更新等政策的持續發力，在華美企
預計將從上述刺激政策中獲益。

進博會是中國對外開放的重要窗口之
一，為包括美國企業在內的各國企業提供了
向中國市場展示產品和服務的平台。鄭藝在
與其他參展的美國企業交流時發現，這些企
業對中國市場均持積極態度， 「不少企業連
續七年參與進博會，反映了美國企業對中國

市場的重視程度」 。鄭藝坦言，美國企業自
首屆進博會以來始終積極參與其中，美國企
業的參展數量、展示面積均居於前列。通過
進博會平台，美國企業能更好地了解中國的
市場需求，以及中國的宏觀政策取向。

中國美國商會今年上半年發布的調研顯
示，約40%的受訪企業對未來兩年在華盈利
潛力持樂觀態度，比重高於去年調研的
33%。44%的受訪企業認為 「對中國市場增
長感覺良好」 ，38%的企業對中國經濟復甦
持 「樂觀」 或 「較樂觀」 態度。半數受訪企
業將中國列為其首要投資目的地，或全球前
三大投資目的地之一。

大公報記者倪巍晨

中國推增量刺激政策
利好在華美企發展

積極參與

數讀本屆進博會成果

大公報記者
倪夢璟整理

成交金額：
•按一年計意向成
交金額800.1億
美元，比上屆增
長2.0%

企業展：
•面積36萬平方米

企業展展商數量：
•129個國家和地區的3496家展商

「全勤生」：
•186家

首發首秀新品／技術／服務：
•450項

專業觀眾：
•超43萬人

遠超預期

▲美國農業部代理副部長幫辦傑森．哈菲邁斯特
在進博會美國食品與農業館展台上。

▲今年共有331家香港企業參與進博會，佔
總參展商總數的近十分之一。圖為第七屆進
博會香港展區。 大公報記者倪夢璟攝
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進博會􀎠四新􀎡透視未來生活

􀎠爆款􀎡展品 熱絡交流新
風尚

▲觀眾在第七屆進博會國家展巴林館試穿
巴林服裝。 新華社

消費新寵 潛力無限新
場景

▲觀眾在第七屆進博會汽車展區體驗時的
科技E20國產eVTOL電動垂直起降飛行
器。 新華社

向􀎠新􀎡求質 技驚四座新
技術

▲在第七屆進博會技術裝備展區瑞典機器
巨擘ABB展台拍攝的控制櫃高性能挑戰演
示。 新華社

全球首發 嚮往美好新
產品

▲觀眾在第七屆進博會醫療器械及醫藥保
健展區GE醫療展台了解一款讀秒成像磁
共振儀器。 新華社

▲在第七屆進博會烏茲別克斯坦國家館，當地特
色瓜果蔬菜吸引參觀者目光。

港高端食品企業：
希望年年參加進博會


