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最高法：無視人身安全保護令必嚴懲
【大公報訊】據中新社報道：11月25日是

國際消除對婦女暴力日，中國最高人民法院與中
華全國婦女聯合會聯合發布5件反家庭暴力犯罪
典型案例。

在此次發布的 「被告人王某輝拒不執行裁
定案」 中，王某輝對人身安全保護令的生效裁定
拒不執行，情節嚴重，其行為已構成拒不執行裁

定罪。綜合王某輝歸案後如實供述、認罪認罰等
情節，人民法院對王某輝以拒不執行裁定罪判處
有期徒刑八個月。最高法相關負責人表示，此次
發布這起施暴者因違反人身安全保護令被追究刑
事責任的典型案例，向社會釋放了人身安全保護
令絕非一紙空文，無視禁令必被嚴懲的強烈信
號。

本次發布的案例中還有 「被告人謝某宇故
意殺人案」 。案情顯示，謝某宇常年沉迷賭博並
多次對妻子實施家暴，因不滿妻子起訴離婚，經
預謀後將其殺害，作案動機卑劣，犯罪情節惡
劣，罪行極其嚴重。人民法院對謝某宇以故意殺
人罪判處死刑，剝奪政治權利終身。經最高法核
准，謝某宇已被依法執行死刑。

最高法相關負責人表示，對於實施家庭暴
力手段殘忍或者造成嚴重後果，因酗酒、吸毒、
賭博等惡習而實施家庭暴力等情節惡劣的犯罪分
子，堅決依法從嚴懲處。同時，對因長期遭受家
庭暴力，身心嚴重受損，不堪忍受憤而傷害、殺
害施暴者的，綜合考慮案件起因、行為性質、被
害人過錯等因素，依法從寬處理。

李政道骨灰歸葬蘇州 與夫人長伴
【大公報訊】記者賀鵬飛報道：當

地時間2024年8月4日，著名華人物理
學家、諾貝爾物理學獎獲得者李政道在
美國舊金山家中逝世，享年98歲。他的
骨灰24日歸葬故鄉蘇州，長伴其夫人秦
惠䇹左右。

李政道的夫人秦惠䇹1996年11月
罹患肺癌離世，享年68歲，次年李政道
親自護送其骨灰回到蘇州，安葬於太湖
之畔的東山華僑公墓萬隆墓區，並立有
一塊黑色大理石墓碑。碑上刻有 「李秦
惠 䇹 」 名 諱 及 生 卒 年 月
（1928-1996），碑前的祭台上刻有
李政道悼念夫人的詩句： 「竹神蕭蕭問

秋風，君影茫茫去何處」 。上下句首字
合起來就是秦惠䇹的 「䇹」 ，顯示了李
政道對夫人的一往情深。

在安葬夫人時，李政道也在一旁提
前選好了壽壙，並同樣立有一塊黑色大
理石墓碑，上刻 「李政道」 名諱和出生
之年（1926）。只不過當時李政道尚
在人世，墓碑文字顏色為紅色，與夫人
墓碑上的金色不同。

「爸爸一直告訴我們，不要忘記自
己是中國人，不要忘記蘇州是我們的
家。」 李政道之子李中清說，家族的經
歷和幼年時期的磨難，讓父親對民族、
對國家、對家鄉的認同和眷戀愈深。

詩畫名家范曾題輓 悼念葉嘉瑩
【大公報訊】記者秦占

國北京報道：11月25日，
著名書畫家、詩人范曾驚悉詩詞學泰斗
葉嘉瑩先生過世之噩耗，忍痛寫下輓聯
─ 「曾杜甫留句玉露傷懷凋楓葉，信
觀堂有承詩壇感耀仰嘉瑩，葉嘉瑩先生
千古，范曾敬輓」 ，以表達對這位老朋
友的深切哀悼。

鴻雁傳書、詩文唱和，是葉嘉瑩與
范曾兩位先生近半個世紀交往的見證，
亦給今天的中華詩教留下了永恆的佳
話。

葉嘉瑩一直關注中國古典詩歌吟誦
傳統，並身體力行發掘、保護和傳承這

一傳統。她最欣賞的能夠秉承正統吟誦
傳統的學人，就有范曾。在他們第一次
見面的時候，葉嘉瑩就曾請范為之吟誦
古詩文，並即興寫下詞作以志欣慨。

上世紀七十年代末，當歷經艱辛終
於回到祖國的葉嘉瑩遊覽香山，驀然看
到范曾所繪屈原像時，葉先生的喜悅之
情溢於言表，她當即用《水龍吟．題屈
原圖像》來表達自己的感受。

四十餘年前，葉嘉瑩邀請范曾赴溫
哥華講學，二人曾共登溫哥華洛基山。
而這段往事也成為日後他們詩文往來常
常用到的典故。2012年，加拿大阿爾
伯塔大學授予范曾教授名譽文學博士學

位，葉嘉瑩教授得知後欣然題詞《水龍
吟》以示祝賀。

2019年，適逢南開大學百年校慶
之際，范曾將自己創作的七幅南開歷
史傑出人物像捐贈給了南開大學。其
中一幅的主人公就是葉嘉瑩。在這幅
作品中，范曾運用 「畫中有畫 畫中
有詩」 的巧妙構思：葉嘉瑩身着淡荷
色衣裙端坐於前，一幅畫作懸於葉先
生左後上方，該畫作為杜甫肖像，側
書其《秋興八首》中 「請看石上藤蘿
月，已映洲前蘆荻花」 詩句。當時，
范曾表示，南開園中走出這樣的大
師，是百年南開的光榮。
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多次瀏覽後價格自動上漲、不同用戶享有不同打折優惠形
式、隱藏或不送老用戶優惠券……令人詬病的 「大數據殺熟」
現象時有發生，讓不少消費者難以接受。近日，中央網絡安全
和信息化委員會辦公室秘書局等四部門聯合出手，重拳出擊治
理 「大數據殺熟」 亂象。有內地律師指出，由於算法邏輯 「黑
箱」 操作價格，消費者很難證明價格差異是否源於不公平的
「殺熟」 行為。針對算法合規審計，律師建議可以成立專業的
第三方機構，有關部門也應制訂成熟統一的評估標準。

大公報記者 郭瀚林、任芳頡報道

大數據􀎠殺熟􀎡
老用戶遭􀎠宰􀎡

互聯網平台􀎠黑箱􀎡操控價格 四部門出手整治
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大數據應用亟需與時俱進監管
當今數字化蓬勃

發展的電商時代，大
數據技術無疑為消費者的搜索與購物體
驗帶來了革命性的提升。國家信息技術
安全研究中心高級工程師潘克峰指出，
大數據技術的廣泛應用亦伴隨着一系列
挑戰與問題，值得社會各界深思。

潘克峰坦言，電商平台通過深度
挖掘與分析用戶的行為模式和偏好數
據，能夠精準推送個性化商品推薦，不
僅顯著增強了用戶的平台黏性，還極大
地滿足了消費者的個性化需求，使得購
物體驗更加便捷與高效。

「然而，大數據的廣泛應用雖然
提升了用戶體驗，但消費者的隱私安全

和自主選擇權卻面臨前所未有的威
脅。」 潘克峰強調，一方面，個人數據
的洩露風險隨着大數據的收集與分析而
增加，用戶的隱私邊界正被不斷侵蝕；
另一方面，基於大數據的差異化營銷策
略，即所謂的 「大數據殺熟」 ，通過精
準識別用戶消費習慣與支付意願，實施
差異化定價，實質上是一種利用信息不
對稱進行的價格歧視。

潘克峰認為， 「大數據殺熟」 不
僅嚴重侵犯了消費者公平交易的權利，
更對市場的公平競爭環境構成了潛在威
脅，需要與時俱進的配套監管措施來促
進規範大數據應用，保護消費者權益。

大公報記者 郭瀚林、任芳

專家解讀

「大數據殺熟」 在不同行業和平台中
的普遍存在，涉及機票、酒店預訂、電商
購物等多個領域。今年 「十一」 黃金周期
間，胡女士在某旅行平台預訂了一家酒店
的豪華大床房，支付價2499元，入住
當天卻發現酒店該房型掛牌價實際
1999元，她經過申訴後平台才同意
退還差價。還有網友反映稱，自己
在外賣平台經常點單的餐廳原本
自動有折扣，但自己選擇地址後
折扣就被取消，而用同事的手
機下單仍有折扣。

新舊客差別對待
優惠券形同虛設

有消費者 「雙11」
期間購買牛奶時發現，自
己登錄賬號後顯示的售價反
而比登錄前貴了5塊錢。還有網
友爆料稱，自己的賬號在電商平台
購買某店的吸頂燈時，平台推送了複雜
的優惠券發放和滿減規則，最終下單價格
是269元，而註冊一個新ID就可以直接享
受269元的價格，完全無需用券。

11月24日，中央網絡安全和信息化委
員會辦公室秘書局等四部門聯合發布關於
開展 「清朗．網絡平台算法典型問題治
理」 專項行動的通知，決定自即日起至
2025年2月14日，開展對信息繭房、熱搜
榜單、新就業形態勞動者權益、大數據
「殺熟」 等六個方面的算法治理。有關分
析指出，專項行動開展落實，將進一步維
護用戶合法權益，提升用戶體驗和滿意
度；促進網絡空間的健康、有序發展；以
及推動技術創新與監管並重，確保算法技
術的健康發展。

律師：算法邏輯存在「黑箱」操作
北京聚信律師事務所律師何志鵬則進

一步指出，大數據算法的高度複雜性和不
透明性，為消費者維權設置了重重障礙。
由於算法邏輯的 「黑箱」 操作，消費者往
往難以有效證明價格差異是否源於不公平
的 「殺熟」 行為，使得維權之路異常艱
難。同時，對於監管機構而言，如何穿透
算法迷霧，準確識別並規制此類不公平定
價行為，亦是一大挑戰，監管的精準性和
有效性面臨考驗。

「儘管已有法律法規對 『大數據殺
熟』 進行規範，如《中華人民共和國消費
者權益保護法實施條例》明確規定經營者
不得在消費者不知情的情況下，對同一商
品或者服務在同等交易條件下設置不同的
價格或收費標準，但目前仍缺乏算法合規
審計的統一標準。」 何志鵬表示，如何在
效率和公共利益最大化之間的權衡，是制
訂相關法規時必須考慮的。針對算法合規
審計，可以成立專業的第三方機構，有關
部門也應制訂成熟統一的評估標準。」

▲內地互聯網平台大數據 「殺熟」
亂象多發，近日中央網信辦等

四部門重拳整治。圖為11
月11日，浙江溫州主
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􀎠大數據殺熟􀎡
頻發領域

是指網絡平台或商家利用大數據

技術對用戶信息進行收集和分析，根

據用戶的消費習慣、偏好、收入水平

等信息，對同一商品或服務對不同用

戶實施不同的價格策略。

這種現象在經濟學上接近於價格

歧視，即商家通過差異化定價來獲取

更多消費者剩餘，以實現利潤最大

化。商家利用與消費者之間的信息不

對稱進行價格操縱的行為具有很強隱

蔽性，不易被消費者察覺。
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