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港今年出口求穩 電子產品望突圍
貿發局：半導體需求利外貿 港商憂關稅累訂單流失

因應外圍市場諸多不
明朗因素，特別是多國地
緣政治風險上升，鐘錶業

界均不敢對今年出口生意抱有期望，坦
言保持去年生意已算不錯，更明言現時
海外訂單利潤愈來愈低，稍一不慎甚至
會蝕本收場，故業界都力求穩定，只要
「維到成本」 已算交到差，若能有微利
更已是萬幸。 「歐美前景都幾淡，中東
及東南亞訂單利潤略好，但訂單量偏
少。」 香港貿發局鐘錶業諮詢委員會主
席劉燊濤形容，業界對今年出口生意態
度保守。

劉燊濤向《大公報》表示，在大環
境欠佳下，很多鐘錶產品售價不斷下
跌，惟各項成本仍高，只要稍有不慎
便會虧損，因此部分廠家寧願少接訂
單，盡可能降低風險。他坦言，沒有
人知道特朗普上台後，將對中國產品
實際加徵多少關稅，因此業界觀望氣
氛很濃。 「若美國出手制裁中國，中
國亦會反擊，最終只會令企業生意更
難做。」

3萬至10萬價位手錶有需求
香港表廠商會名譽會長劉健華向

《大公報》表示，對今年出口前景不
樂觀，指美國加徵關稅將對進口商構

成壓力，首要工作是穩定上半年生意，
待美國落實加多少關稅後，再作部署。
他坦言，若今年上半年香港鐘錶出口生
意有3%至5%增幅，已算很理想。

個別市場方面，劉健華表示，美國
市場有太多不明朗因素，至少上半年一
定有影響，下半年則有待觀察。歐洲市
場更每況愈下，估計全年有2%至3%跌
幅。相反，東南亞和中東國家則前景理
想，對一些時尚、售價較低的手錶仍保
持一定需求，估計今年有輕微升幅，而
部分進口商對價位在3萬至10萬元優質
香港品牌手錶，洽談採購反應良好，料
也有不錯表現。 「中東及東南亞市場都
有很大潛力，香港鐘錶產品在當地具一

定吸引力及競爭力，港商宜加強拓展這
兩個市場，當局也應大力支援。」

智能錶冒起 傳統錶受衝擊
然而，業界人士指出，近年來穿戴

式電子產品在東盟主要市場銷售暢旺。
隨着更多消費者依賴智能手機查看時
間，中低價手錶市場大受衝擊，且利用
智能手機連接智能手錶和穿戴式電子設
備的風氣興起，也為主導智能手機領域
的Apple和Google帶來明顯優勢，但對
傳統手錶帶來頗大影響。 「不少人習慣
用手機代替手錶，這對行業來說，絕對
是一大危機，值得各界思考如何應對，
更重要是如何化危為機，但並非每個業

界都有能力生產智能手錶，這可能形
成行業一大淘汰賽。」

「智能手錶很方便，又易於與他
人聯繫，且功能愈來愈多，廣受消費
者所愛。除了Apple Watch外，三
星、Sony、摩托羅拉、LG及小米等
大品牌爭相推出相關產品。市場估
計，去年智能手錶全球銷量升5%，
今年更增長8%，必須要搭上這波熱
潮，才能乘勢而上，否則很易落後於
人。」 業界人士坦言，必須捕捉到智
能手錶熱潮，才能立於不敗之地，但
偏偏仍有不少傳統業界無法轉型。

歐美需求弱 鐘錶界拓東盟中東市場

▲香港鐘錶產品在中東及東南亞有吸引力。

此消
彼長

新興市場帶動 港玩具出口料增4%
儘管市場挑戰重重，

但玩具業界對今年前景看
法審慎樂觀，主因是估計

中國、印尼、泰國、印度及波蘭等新
興市場銷情不俗，且授權玩具愈來愈
受歡迎，均成為今年業界增長動力。
香港貿發局玩具業諮詢委員會主席陳
允誠估計，今年香港玩具出口可望增
長約4%，且大部分廠家已在海外設
廠，料美國關稅對業界影響輕微。

根據歐睿（Euromonitor）的預
測，由2024至2028年，全球玩具及遊
戲市場的複合年均增長率約7%。中
國、印尼、泰國、印度及波蘭等大型
新興市場將繼續為銷售帶來動力。陳
允誠向《大公報》表示，現時不少港
商從事授權玩具，且內地授權玩具發
展快速，為港商帶來不少機遇，而美
國市場亦有穩定表現，料今年情況相
若，但歐洲市場則較呆滯。相對而
言，估計今年東盟及中東市場有不俗
成績。產品類別方面，許多人仍鍾情
手遊及電子遊戲，但傳統玩具則保持
穩定銷情。

同業競爭大 開發新品吸客
然而，業界仍要面對不少挑戰。

陳允誠表示，因各地廠家都爭相到越
南投資設廠，現時該國人力似乎漸見
緊張，人力及土地成本也上漲，故很
多業界視印尼為優先選擇，因其人口
較多。另一挑戰是買家幾乎年年要求
減價，但各項成本卻不跌反升，令業
界壓力沉重。

怡高安迪（香港）行政總裁施俊
匡亦表示，香港玩具企業面對不同的
挑戰，包括來自內地北部地區和東南
亞同業的價格競爭，以及全球市場對
可持續消費的追求。因應市場趨勢，
該公司將積極主動求變，開發更多具
趣味性的創新玩具，並認為東盟、中
東等 「一帶一路」 新興市場極具潛

力，希望可以透過含科技元素的玩
具，吸引環球買家和合作夥伴，開拓
新市場。

另外，許多玩具和遊戲製造商都
把電子和新技術與玩具結合起來，以
增添玩法。隨着科技進步，開發和生
產這類產品的成本已經下降，較容易
負擔。實體玩具可通過應用程式和藍
牙等連接功能，為兒童帶來嶄新的遊
戲體驗。玩具融合人工智能已逐漸成
為行業大趨勢，讓孩子與玩具互動，
豐富遊玩體驗。

玩具收藏品受成年人追捧
近年另一發展迅速的市場是玩具

收藏品，並已經壯大成為玩具業的重
要部分，愈來愈多成年人甚至長者都
有收藏玩具。這些成年人購買力較
強，喜歡搜集軟膠玩具、模型車、動
作人偶及塑像等，特別是一些造型取
材自流行電影、視像遊戲、漫畫及知
名人士等，便更受市場歡迎。以美泰
兒的芭比洋娃娃、Matchbox壓鑄模型
車和Hot Wheels跑車套裝為例，不但
兒童系列深受歡迎，收藏品業務也很
可觀。

前景
樂觀

外貿形勢多變
及早管理風險

談及今年出口情況，
以有人歡喜有人愁來形容
最適合不過。 「狂人」 特
朗普重掌白宮，肯定會以

關稅 「招呼」 中國進口貨，勢必削弱
美國購買力，加上每年買家壓價的
「惡習」 ，迫使僅在內地有廠的中小
企面臨業務收縮。相反，在海外愈多
地方有廠的大企業，憑着雄厚的財
力、人力，有力以低價搶走中小企的
訂單。因此，今年玩具、成衣、皮
具、鞋類等勞動密動產業之中小企，
勢必面對洗牌，要生存必須變陣應
對。

面對種種挑戰，特別是美國市場
風險上升，出口商應改變思維，不再
一味追求數量，改為輕裝上陣。首

先，應拒接利潤過低、要求過分苛刻
的訂單；二是必須要求買家支付一定
金額，也要購買足額出口保險。同
時，港商應積極開拓潛力頗佳的東盟
及中東市場，雖然目前相關市場訂單
量較低，但至少利潤可觀，不會像美
國市場般大幅壓價。

另一方面，近年跨境電商愈趨盛
行，特區政府、貿發局及各大商會應
大力協助傳統貿易商及廠家發展此
道。事實上，目前市場上有林林總總
的電商平台，針對不同銷售市場和客
戶群，為港商提供相對簡單的營運模
式。因此，特區政府可撥款給商會，
聘請跨境電商高手，以課程及實戰方
式作出指導，助港商轉型為跨境電
商，為企業尋出多一條出路。

新聞
分析
李信

談及今年出口增長引擎，范婉兒
認為，電子產品作出巨大貢獻。多年
來，電子產品是香港最大的出口類
別，佔香港出口總值逾七成，且電子
產品業者對今年前景保持適度樂觀，
主因在於全球商界對人工智能系統有
持續需求，而新一代人工智能手機、
個人電腦及其他數碼設備陸續推出，
既有望提振消費市場的銷量，也對刺
激香港出口發揮重大作用。

值得注意的是，根據美國半導體
產業協會的數據，2024年第三季全球
半導體銷量按年增23%，遠高於第二
季18%和第一季17%的升幅，充分顯
示電子消費品的需求可望持續。該協
會目前預測，今年全球半導體銷量將
上升11.2%，這個發展趨勢肯定會令
香港的電子產品出口商受惠。

對於特朗普揚言大幅加徵關稅，
令人擔心影響出口。范婉兒強調，港
商已經透過投資不同的地區，轉移生
產線等應對關稅影響。同時，由於關
稅等不明朗因素，早前很多出口商已
預先付運，香港上半年出口可望表現
理想，但增長步伐恐於下半年放緩。
林宣武認為，加稅將削弱美國消費者
的購買力，令美國市場利潤更低，而
俄烏衝突一直拖累歐洲經濟，大家沒
有太大期望，故今年是平價貨的天
下，但偏偏這並非港商的強項。

中小企無力轉移生產線避險
「現在已不是在東盟開一個工廠

已可應付，已有美國買家要求港商在
海外兩個國家有廠，才能有訂單，但

又有多少港商有能力同時開兩個廠？
今年肯定是大多數中小出口商難過的
一年。」 林宣武坦言，今年中小出口
商生意十分難做，很多訂單或流失到
大廠。

至於今年香港出口表現，林宣武
表示，很多港商已直接在內地或東盟
出口，不再經香港轉口產品，出口數
字早已不能代表港商的生意實況。
「現時珠三角工廠已大減，其他省份

的產品亦無必要運來港轉口，而東盟
廠房亦可直接出口歐美。」

另有港商指出，由於買家擔心美
國可能加徵關稅，已要求提早出貨，
料今年首季香港出口仍有不俗表現，
但當落實關稅後，肯定進一步打擊購
買力。按美國消費者科技協會估計，
若按特朗普實施其提議的高關稅，今
年美國消費科技產業產品和服務的購
買力將下降900億至1430億美元。其
中，手提電腦和平板電腦銷量更可能
大跌68%，遊戲機降58%，智能手機
挫37%，屆時不但重創以上產品的銷
情，而很多港商亦從事相關上下游產
業，無法獨善其身。

傳統製造業料現併購潮
因應外圍市場眾多不明朗因素，

他估計，一些傳統行業將加快洗牌，
像成衣、玩具等勞工密集的產業，肯
定出現 「大魚吃小魚」 情況，部分財
力、人力欠佳的中小企業面對重大壓
力，甚至出現結業潮。 「部分廠家認
為無利可圖，已拒接低利潤訂單，以
保存實力。」

各界對今年出口看法

香港付貨人委員會主席 林宣武

很多產品已不
經香港轉口，且受
關稅影響，料出口
增長1%至2%，今
年首要工作是 「力
求平穩」。

貿發局玩具業諮詢委員會主席 陳允誠

今年香港玩具
出 口 可 望 增 長
4%，且大部分廠
家已在海外設廠，
料美國關稅對業界
影響輕微。

香港表廠商會名譽會長 劉健華

美國加徵關稅
將對進口商構成壓
力，若上半年香港
鐘錶出口生意有
3%至5%增幅已算
很理想。

貿發局鐘錶業諮詢委員會主席 劉燊濤

鐘錶業界不敢
對今年出口抱有期
望，保持去年生意
已不錯，海外訂單
利潤愈來愈低，業
界力求穩定。
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香港商品出口
貨值類別

香港商品出口
主要市場

電子產品

72.4%

其他

23.6%

貴重珠寶 1.8%鐘錶1.1%

服裝1.1%

中國內地

58.7%

其他

19.8%

美國6.7%

歐盟 6.2%

東盟
8.6%

▲玩具收藏品市場發展迅速，近年有
不少成年人及長者喜歡收藏玩具。

特朗普揚言對
中國加徵關稅，加

上地緣政治風險升溫及去年香港出口基數較高等，
均不利香港出口，各界對今年出口表現意見分歧。

香港貿發局研究總監范婉兒認為，受惠亞洲電
子產品持續升級，特別是半導體需求上升，料今年
香港出口貨值可望增長4%。香港付貨人委員會主
席林宣武則較保守，指很多產品已不經香港轉口，
且受關稅影響，料出口增長僅1%至2%，今年首要
工作是 「力求平穩」 ，以保存實力。

經濟透視

大公報記者 李信
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香港貿發局研究總監 范婉兒

受惠於亞洲電
子產品持續升級，
特別是半導體的需
求上升，預料今年
香港出口值可望增
長4%。

▲受惠電子產品需求持續，香港今年出口貨值有望上升4%。


