
大公報記者 林靜文

粵港澳大灣區航空業加速發
展，去年大灣區機場群旅客吞吐量
突破2億人次，按年錄得大幅增
長。香港航空十分看好大灣區市場
發展，閻波指出，大灣區擁有8600
萬人口，吸納大灣區市場可大幅增
加香港經濟體量，過去多年來，公
司持續增加對當地的投資，包括設
立大灣區辦公室，與香港總部辦公
室合併，創立雙總部功能，以更大
化地開發大灣區市場。他希望，各
地機場未來可在資源利用上需作更
深入探討及整合，以最大化市場效
益。

協同互補 加深功能定位
閻波表示，香港國際機場擁有

「背靠祖國、聯通世界」 之獨特優
勢，與其他區內針對國內市場的機
場可作資源互補及協同效應，以加
深粵港澳功能定位，避免直面競
爭。

事實上，香港航空透過 「多式
聯運」 增強香港國際機場與大灣區

內地城市的聯繫。香港航空夥珠江
客運推出的 「優悠通」 代碼共享計
劃，將香港國際機場與大灣區七個
主要客運碼頭及一個跨境口岸共用
相連，閻波談及，多式聯運客運服
務能與珠海機場的航空網絡發揮互
補作用，讓內地及國際旅客利用港
珠澳大橋，以 「空─陸─空」 模
式，無縫地經珠海往返香港。

七個主要客運碼頭包括深圳蛇
口郵輪母港、深圳機場福永碼頭、
廣州蓮花山港、廣州南沙港、廣州
琶洲港澳客運口岸、中山港及東莞
虎門港澳客運碼頭，以及港珠澳大
橋珠海口岸，讓乘客透過預訂船票
及機票，輕鬆穿梭大灣區及香港航
空多個航點。

香港國際機場三跑道系統的建
成，顯著提升了機場的吞吐量、優
化了航班起降流程，並提高營運效
率及旅客體驗，為香港航空的國際
發展提供了優良的外部條件。閻波
表示，香港航空將持續探索更多具
潛力的航線，加強與 「一帶一路」
沿線國家及國際市場的聯繫。

重返長途航線市場
隨着香港航空業在疫後全面恢

復，香港航空今年也重返長途航線
市場，包括上月恢復的黃金海岸和
溫哥華航線。閻波稱，目前黃金海
岸和溫哥華航線的整體訂票情況持
續穩定上升，客座率也超過80%，
顯示出不同地區的乘客對公司服務
和產品的支持。
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調查：三分一年輕人外遊不買保險
【大公報訊】藍十字調查顯示，

時下年輕人喜愛旅遊，近七成人計劃
每年外遊兩次或以上，74%受訪者希

望外遊期間探索及嘗試特別、新奇及刺激的體驗，惟
三分一人不會購買旅遊保險，突顯風險管理及保障意
識不足。

調查發現，69%受訪者打算未來12個月外遊兩
次或以上，計劃外遊3次或以上亦有22%。換言之，
每5個年輕人便有一個打算未來一年外遊3次或以上。
相對於預早規劃，58%受訪者更愛 「即興」 旅行，
66%的外遊計劃視乎能否取得特價機票。至於規劃行
程，70%受訪者表示會參考旅遊達人KOL的建議。

問及外遊期間擔心遇到的事故，71%受訪者最
擔心航班延誤或取消，亦有半數受訪者擔心遺失行李
或破損，這些都是時有發生的風險事故。雖然有66%
受訪者表示會購買旅遊保險，為自己及家人提供保
障，當中80%以保費及優惠為選擇旅遊保險的主要因
素。但仍有34%不會購買保險，當中有42%表示無
需要，顯示新世代的保障意識仍有不足。

藍十字首席執行官謝佩蘭表示，今次市場研究對
象以本地大學生為主，這個新世代市場潛力龐大，並
與藍十字年輕及革新的品牌定位相配合。她續稱，藍
十字重視年輕人市場，業務數據反映其年輕客戶群有
明顯增長，18至29歲年齡層的投保人較去年同期增

加108%，保單數量更上升164%。其中18至22歲的
投保人及保單數量更增加一至兩倍，分別上升150%
及191%。

藍十字去年首三季業績升22％
藍十字同時公布2024年首三季業績，整體業績

比較2023年同期上升22%，遠高於市場的2%升幅。
藍十字的非醫療保險業務飆升33%，市場同期則下跌
6%；其中旅遊及個人意外保險業務大幅上升44%，
升幅為市場21%升幅逾兩倍。藍十字的醫療保險表現
同樣較市場優勝，同期比較上升19%，高於市場的
16%升幅。

▲謝佩蘭（左二）表示，藍十字的年輕客戶群
有明顯增長。

港航看好灣區市場 推動多式聯運
閻波：三跑與機場城市計劃 港航運發展添動力

香港國際機場三跑
道系統去年底啟用，加上上月
最新推出的機場城市發展藍圖新品
牌 「SKYTOPIA」 ，將進一步鞏固和提升
香港國際航空中心地位。香港航空主席閻
波接受《大公報》採訪時強調，將充分利用香港完整的配套設
施，繼續深耕本地市場，發揮 「背靠祖國、聯通世界」 的優勢，
抓住三跑帶來的機遇，為旅客提供更便利的出行體驗。他指出，
會善用 「機場城市」 建設及周邊航空網絡，深化與大灣區內地城
市的合作，推動多式聯運發展。

今年重點布局亞太區與北美

▲經港珠澳大橋前往香港國際機場的旅客，毋須辦理香港入出境手續，便
能直達機場。

•6月20日 開通澳洲悉尼直航服務
•1月18日 恢復加拿大溫哥華直航服務
•1月17日 澳洲黃金海岸航線季節性營運，為期四周

2025年香港航空
近期豐富航線網絡

香港航空宣布將於
6月20日起開通澳洲悉
尼直航服務，成為第二

家本地註冊航空公司營運此航線。
新航線將以每日定期航班營運，也
是香港航空今年開通的第二個澳洲
航點。香港航空總裁孫劍鋒早前出
席簽約儀式時表示，香港國際機場
三跑道系統提升了航班容量，加上
在兩地政府及相關機構的積極推動
下，香港航空成為第二家進駐悉尼
機場的香港航空公司，這將促進香
港與澳洲之間的旅遊業、經濟聯繫
和文化交流的發展。

香港航空主席閻波表示，除了
區域航線，今年將重點布局亞太區
和北美等關鍵市場，逐步開通更多
直飛航班，建構更全面的全球航線
網絡，實現國際化轉型。其中1月復
飛的馬爾代夫及澳洲黃金海岸航線
均屬區內獨家運營，佔據市場的競
爭優勢。他進一步指出，將繼續積
極拓展國際航線，加強與世界各地
的聯繫，同時密切關注全球經濟形

勢的變化，靈活調整航線戰略，以
滿足不同市場的需求。

擴充機隊 亞洲招募人才
據介紹，香港航空目前航線網

路覆蓋全球超過30個主要城市，分
別與多家航空和渡輪服務公司簽訂
聯程協議及代碼共享。2024年，香
港航空的航班數量已全面恢復至疫
前水平，全年載客量更已突破500
萬人次，平均客座率維持約85%的
水平。

為支持業務的持續增長，香港
航空於過去一年大幅擴充機隊規
模，引進了多架A320、A321及
A330客機。

閻波重申，未來繼續按需擴張
機隊，並調整寬體機與窄體機的比
例，以滿足不同航線的需求。同
時，公司去年增聘超過600名員
工，多個前線職位基本滿員，機組
人員總數超過1200人，未來將持續
在本地及大灣區內地城市、韓國、
日本、東南亞等市場招募人才。

供應米芝蓮飛機餐 提升服務質素
為進一步提升品牌

競爭力，香港航空主席
閻波表示，公司堅持差

異化服務策略，將香港特色和人文
關懷融入每個細節，力求為旅客提
供獨一無二的飛行體驗。他相信，
透過不斷提升服務品質和具競爭力
的價格，為旅客的行程規劃帶來更
多元化的選擇，可令香港航空成為
更多旅客出行的首選航空公司。

閻波指出，在服務上，與不同
品牌合作打造獨特且具本地特色的

機艙產品，如與米芝蓮星級食府合
作，打造多款港式風味菜餚，提升
商務艙乘客的用餐體驗。

下半年推中西融合創意料理
據介紹，香港航空去年夥米芝

蓮餐廳文苑飯莊及康得思酒店粵菜
食府明閣合作，推出精緻的中式及
創意菜餚。其中文苑飯莊自去年9月
起提供多款招牌菜式，包括金牌小
炒皇、咖喱薯仔牛根腩等；明閣將
於今年下半年推出中西融合創意料
理，例如三葱焗一字排、蘿蔔陳皮
和牛頰等。此外，為貫徹 「很香
港」 的品牌定位，指定航線的經濟
艙還提供 「This This Rice兩餸
飯」 及牛奶公司雪糕等具香港特色
的餐食。

此外，香港大公文匯傳媒集團
與香港航空攜手，共同打造的 「大
公報」 號飛機，將於今天舉行揭幕
儀式。閻波說，是次合作是在香港
航空其中一架A330客機上噴了專屬
設計，該客機於去年12月投入營運
不同航線，未來亦將持續服務不同
航線，包括長航線如溫哥華等。

▲港航堅持差異化服務策略，將香
港特色和人文關懷融入細節。

▲香港航空業疫後全面恢復，香港
航空今年重返長途航線市場。

•12月18日 開通日本仙台直航服務
•10月27日 泰國清邁航班服務啟航

2024年

航空樞紐

▲閻波表示，港航將充分利用香港完整的配套
設施，繼續深耕本地市場。

積極
有為

機場城市項目明年起陸續竣工
香港機管局上月向全球

商界介紹香港機場城市發展
藍圖新品牌 「世桃彼亞」

（SKYTOPIA），項目整體預算為1000
億元，香港國際機場未來將不只是旅客
登機或進入香港的門戶，而是建設成世
界頂級地標，吸引世界各地訪客。機管
局冀盼與投資者合作，促使 「世桃彼
亞」 成為驅動香港以至其他地方經濟增
長的重要引擎。

匯聚商業藝術消閒於一身
「世桃彼亞」 匯聚商業活動、流行

文化、藝術交易及娛樂消閒於一身，將
充分發揮香港獨有優勢和善用鄰近香港
國際機場的土地與海灣資源，重點發展
三大方面的設施項目，即藝術中心、水

上休閒設施及多元化景區。各項目將於
2026至2031年期間相繼落成。

藝術中心方面，將會有香港首個融
合藝術創作、鑒賞及貿易於一身的一站
式藝術廊總匯，以及香港首個專門為藝
術品而設的藝術倉儲。水上休閒設施
上，項目將提供逾500個遊艇泊位的機場

海灣碼頭、設香港最大規模的水上康樂
消閒區，以及建造匯聚全球新鮮食品的
空運鮮活市集。

多元化景區方面，項目進行亞洲國
際博覽館第二期發展、建設運動主題遊
樂區、設海岸度假村及豪華酒店、建設
1.5公里長的海灣長廊及露天廣場等。
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•香港航空與珠江客運合作推出 「優悠通」 代
碼共享計劃

香港航空力拓多式聯運

品牌
定位

多式聯運計劃由來

•將香港國際機場與大灣區七個主要客運碼頭
和一個跨境口岸共享相連，這些客運站包括
深圳蛇口郵輪母港、深圳機場福永碼頭、廣
州蓮花山港、廣州南沙港、廣州琶洲港澳客
運口岸、中山港、東莞虎門港澳客運碼頭，
以及港珠澳大橋珠海口岸

涉及碼頭和口岸

•縮短了區內跨境乘客的交通時間

•持有 「優悠通」 的乘客可獲豁免飛機乘客離
境安檢稅

•享有在大灣區內客運碼頭／口岸預先辦理登
機及行李託運手續

•抵達後毋須再辦理入境、清關及登機手續，
便可直接在機場客運大樓候機

計劃意義

新造
地標
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