
由餃子執導，可可豆動畫
及光線彩條屋影業出品的動畫
電影《哪吒之魔童鬧海》（下
稱《哪吒2》）昨晚票房突破123
億（元，人民幣，下同），超
過《玩轉腦朋友2》，登頂全球
動畫電影票房榜，在全球影史
票房榜中前進到第8名。

幾乎同一時間，《哪吒2》
香港首映禮於銅鑼灣舉行。今
次電影在港澳地區由東方影
業、洲立影片、銀都機構及英
皇電影聯手發行，將於本周六
（22日）在香港各大戲院正式
公映。電影在港澳地區發行的
海報昨日已發布，預售目前已
在各大院線開始。
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《哪吒2》在港首映 周六港澳全面上映
21天稱冠全球動畫電影票房榜
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昨日，《哪吒2》總票
房登頂全球動畫電影票房
榜。電影專家表示，《哪

吒2》取材於中國古代神話經典，影片
中的道具、音樂與服飾，也都有特徵鮮
明的中華文化符號。中華傳統文化為影
視創作提供了不盡資源，更是動畫影片
創作的一個豐富寶庫，香港電影業可與
內地多交流合作，創作更多好口碑與高
票房的佳作。

北京師範大學藝術與傳媒學院講師
彭侃指出，觀眾之所以願意二刷、三刷
《哪吒2》，其中一個重要原因是創作
團隊在片子當中預埋了很多去發現中華
文化的彩蛋，比如 「結界獸」 的造型參
考了三星堆遺址和金沙遺址的青銅人像
元素，天元鼎的樣子與商代龍紋扁足鼎
很像，殷夫人使用的青銅劍是典型的戰
國圓首雙箍青銅劍風格，東海龍王敖光
手中的關刀設計融入了商代青銅刀和龍
吞口造型。音樂上，伴隨寶蓮盛開，侗
族大歌空靈悠揚的吟唱給觀眾留下深刻
印象，嗩吶齊鳴如萬龍穿雲，則奏響影
片主旋律。此外，服飾道具也充滿國風
元素。

內地影視專家普遍認為，大量中國

文化元素的運用讓《哪吒2》充滿了濃
濃的東方韻味，隨着其在全球陸續公
映，勢必會讓更多的國外觀眾通過這部
叫座的電影充分領略中華文化的博大精
深，《哪吒2》稱得上是一次極佳的影
視出海和文化輸出。

香港經驗＋內地技術
北京工業大學創意產業研究所所長

王國華對大公報記者表示，《哪吒2》的
故事屬於「老題材」，但是在內容上有創
新，製作也是精益求精，充分體現了中
國動畫電影的製作水準，跟目前國際一
流的動畫電影相比已經絲毫不遜色。

「香港電影有豐富的製作經驗和
市場實踐，出過許多經典影片，拍攝
水平、演繹表現在整個亞洲都是首屈
一指，在全球範圍內也是極具競爭
力。」 在王國華看來，香港電影業在
拍攝、演繹上長期積累下來的經驗，
聯合內地電影產業最新的創作技術，
將會產生廣闊的合作前景，創作更多
好口碑與高票房的佳作，讓東方文化
借助電影出海，激發全球觀眾對中華
文化的興趣與認可。

大公報記者 張帥

大公報記者
徐小惠 李兆桐（文）何嘉駿（圖）

◀ 《 哪 吒 2》
IMAX版2月22日
中午場的戲飛在
尖沙咀一戲院顯
示已近售罄。
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▲嘉賓出席《哪吒2》香港首映禮祝酒儀式。
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微博

•「哪吒2全球動畫第1」閱讀
量達到1.9億，一度成為熱
搜榜第1位

•「哪吒2香港首映時間定
了」閱讀量達到3896.9萬

•「哪吒2香港定檔」閱讀量
達到1777萬

小紅書

•「哪吒2登頂全球動畫電影
票房冠軍」一度成為熱點
TOP 2，有800.1萬瀏覽量

抖音

•話題「哪吒2」有368.6億次
播放

•話題「哪吒2香港首映」有
719.5萬次播放

網民歡呼

•「四大院線一齊出手，排
片很滿。本來做好準備搶
票，這麼多場根本不用
搶，已經打算n刷了。」

•「祝賀吒兒，中國電影衝
衝，準備帶孩子老公
和外甥繼續二刷」

• 「屏 幕 外 的 我
們，何嘗不是『龍
鱗盔甲』的其中一
片？全家一刷、二
刷……每一張票根

都是龍鱗！每一次吶
喊都是助力！」

出席首映禮的主禮嘉賓包括：國
家電影局常務副局長毛羽、紫荊文化
集團董事長許正中、中聯辦秘書長王
松苗、文化體育及旅遊局局長羅淑
佩、東方影業主席黃百鳴、寰亞洲立
集團主席林建岳、銀都機構有限公司
總經理丁凱及英皇集團主席楊受成。
現場還進行了祝酒儀式。

「感受中國動畫高光時刻」
黃百鳴致辭表示， 「哪吒」 成功

幫助中國文化走向世界，讓世界看到
中國動畫的驕人成績， 「我們與有榮
焉。」 黃百鳴希望能通過將《哪吒
2》帶進香港及澳門戲院給觀眾欣
賞，讓大家共同感受中國動畫的高光
時刻。他特別提及電影中的經典台詞
「我命由我不由天」 ，認為不同於老
一輩 「聽天由命」 的態度，展現出新
一代自信的氣魄和心態，所以受到年
輕人歡迎。

首映禮正式開始前，自內地上映
21天的《哪吒2》票房正式突破123
億，超越《玩轉腦朋友2》拿下全球
動畫電影票房榜冠軍、全球電影票房
榜第8名。

羅淑佩現場提到這一驕人成績，
她指，五年前《哪吒之魔童降世》
（《哪吒1》）上畫時已展現了中國
動畫電影的高水平──既具備豐富的
娛樂性，又能通過巧奪天工的動畫技
巧，把一個家傳戶曉的中國民間神話
拍得精彩絕倫，將中華文化的優良傳
統弘揚開去。現在《哪吒2》更進一
步展示了中國動畫電影愈來愈成熟的

製作能力，能在內地以至全世界達成
前所未有的成功。 「這正好給我們香
港一個很好的學習榜樣。」 她表示政
府將通過出台相關政策鼓勵更多香港
導演發揮創意，以中華文化為題材製
作電影，推出優秀作品，加強宣揚中
華優秀傳統文化，讓本地甚至海外觀
眾多認識中國傳統文化與哲學的博大
精深；同時也會認真思考如何對於香
港電影業提供更到位的協助，讓香港
電影業重振雄風。

周末排片場次密集
《哪吒2》將於22日起在本港院

線全線上映，預售自昨日下午5點已
經開始，港澳地區全新海報也已發
布。從各戲院預售場次可見，周末兩
天《哪吒2》在全港的排片率都比較
可觀，尤其以MCL為最多，有13家
戲院公映首日排片超過10場，包括兩
家戲院當日排片超過20場、5家戲院
排片在15至20場。此外，英皇戲院對
《哪吒2》的排片亦較多，首日排片
超過9場的戲院有9家。

負責《哪吒2》原創電影
音樂的香港音樂製作人朱
芸編（圓圖）現身首映

禮。作為中樂製作人、二胡演
奏者的他，剛憑《破．地
獄》獲得亞洲電影大獎和香
港電影金像獎「原創電影音
樂」提名。他認為，製作《哪吒
2》的配樂時 「挺有使命感，想把
中國文化傳達出去」 。

「哪吒（在本片中）是一個亦正亦
邪的角色」 ，朱芸編透露，他在表達角
色不同的情緒，電影故事情節不同的內
容時，會採用不同的樂器調動觀眾的情
緒。 「比如哪吒的許多舉動帶有崑曲、
京劇的特色，我就使用嗩吶、鑼鼓等樂
器（貼合人物形象）。（當情節比較緊
張時）我也使用蒙古呼麥這種比較有威
嚴、令人恐懼的聲音來推進觀眾的情

緒。」 他認為，這些不同的樂器選擇，
除了具有不同的音樂特色，同時也代表

不同的文化。
這次在製作《哪吒2》配樂

時，朱芸編透露本片導演餃子
特別要求自己保留《哪吒1》中
那首 「哪吒與敖丙大戰」 的配
樂，但需要進行新的改編。
「因為兩位主要角色，哪吒和敖

丙都成長了」 ，於是在這一部的音樂中
也會 「（相比第一部）有更深的層次」 。

朱芸編笑稱，自己兩年前就已受邀
為《哪吒2》配樂，為此還多次從香港
飛往成都，與餃子一邊吃着火鍋，一邊
交流製作靈感。在配樂中使用侗族大歌
的想法，也是在這樣的 「火鍋局」 中討
論產生的。 「餃子導演是一位很有想法
的人。他很喜歡將傳統的東西，用新穎
的東西去包裝。」

朱芸編：想把中國文化傳達出去
中樂
特色

數讀《哪吒2》
幕後製作故事

•耗時5年

•角色數量是第一部的
3倍

•集合近140家中國動
畫公司

•特效鏡頭近2000個

•主創團隊4000餘人

出席昨日首映禮的
嘉賓還包括立法會議員
馬逢國，藝人任達華、

蔡思貝、陳庭欣、七仙羽等。首映活
動在影藝戲院舉行，現場前來觀影的
觀眾包括學生、業內人士、社交媒體
KOL等。

馬逢國相信今次《哪吒2》能在
香港取得好成績，他表示，很少有四
家香港的發行公司合力發行，相信他
們是看好《哪吒2》的潛力， 「聯手
發行的聲勢和規模也都會更大。」

任達華表示，哪吒是自己兒時的
回憶。《哪吒2》是一部難得衝出世
界的電影，可惜今日有事在身未能先

睹為快，之後會與家人捧場。
蔡思貝特意紮類似哪吒形象的丸

子頭出席首映禮。她笑稱，自己小時
候也會紮 「哪吒頭」 上學，在觀看
《哪吒2》時彷彿回到兒時的時光。

􀎠一起撐起票房􀎡

子堯兄弟：
以前在內地看過《哪吒1》，很喜歡，對
電影的畫面、立體感都有深刻印象。期
待這次能在香港看到《哪吒2》。

▲現場觀眾展示哪吒和敖丙的玩偶。

爽姐：
《哪吒2》的創新精
神希望能為香港
電影帶來啟發，
實現超越。

高生：
有人說《哪吒2》的票房勢頭是
不是要下跌了，我認為完全不
會，因為我們港澳的小夥伴也都
加入了，一起撐起票房！

Harry：
之前已經在內地看
過一遍，但是還會
在香港再看一遍！
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香港音樂人負責配樂製作
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