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浙浙 江江 馬力全開

港企創新裝備 競逐萬億冰雪經濟

廣廣 東東 領跑全國
雖然對冰雪資源擁有不

多，但廣東企業從未在 「冰雪
經濟」 中甘落人後。數據顯
示，我國現有處於在業、存續

狀態的冰雪裝備相關企業約9.3萬家，其中廣東省以約2.3萬家的
數量領跑全國。京東消費數據顯示，廣東去年滑雪裝備銷量增速
超過100%。有港企在冰雪經濟中贏得越來越多訂單，更信心滿
滿地將滑雪裝備推廣到國外，計劃進軍日本市場。

「我們去年的滑雪裝備銷量同比增長超過120%。消費者的
需求正在快速變化，市場潛力已經超出了我們的預期。」 談到冰
雪經濟，港資企業、廣東麥斯卡體育股份有限公司總經理葉偉倫
倍感振奮。麥斯卡深耕體育行業超過40年，是一家專注產品研發
與IP賦能的體育用品全品類公司。自2022年北京冬奧會成功舉辦
後，冰雪運動在內地掀起了一場前所未有的熱潮。

「我們也是從冬奧會開始增加生產和銷售滑雪裝備，沒想到
一炮而紅。」 他告訴記者，去年滑雪頭盔、滑雪鞋、滑雪板賣得
很好，所以我們今年還在這些品類基礎上新增滑雪服和防寒服，
從這兩個月銷售來看成績十分理想。為了進一步挖掘冰雪經濟市
場，葉偉倫說，他們還創新推出了滑雪箱和露營裝備，將滑雪和
露營這兩種冬季及夏季活動結合起來。

第九屆亞冬會在哈爾濱的成功舉行，掀起了冰雪裝備的又一
輪消費熱潮。四季無雪的廣東，正積極向 「萬億元冰雪經濟」 發
起進攻，廣州花都、深圳等地紛紛建起室內滑雪場。隨着南方滑
雪場的不斷增加，葉偉倫的公司所生產的裝備銷量亦水漲船高。
根據京東消費數據顯示，2024年南方滑雪裝備的消費已經超過了
北方，滑雪裝備銷量的增速也在多個南方省份創下了100%以上
的增長，廣東位列其中。

「廣東的冰雪裝備產業，雖然起步稍晚，但隨着市場的快速
發展，我們已經在內地市場取得了初步的成功。接下來，我們將
目光投向了海外，尤其是日本市場。」 葉偉倫透露，麥斯卡體育
最近計劃進軍日本市場，與當地滑雪場展開合作。

大公報記者盧靜怡
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隨着冰雪經濟的蓬勃發展，大江南
北各裝備企業也趁此機會拓展商機。傳
統的滑雪勝地河北張家口抓住 「後冬
奧」 窗口，建設了兩個冰雪裝備研發製
造集聚區，去年年產值突破4億元人民
幣，形成從研發到銷售的全鏈條生態；
就連大部分地區四季無雪的廣東，也在
這場熱潮中不甘人後，冰雪裝備企業數
量領跑全國，有企業結合了冬季和夏季
運動，推出新型滑雪露營裝備，還有港
企瞄準了同樣熱衷滑雪的日本，信心滿
滿將自家產品推向海外。

冰雪熱傳遍大江南北❸ 冰雪企業 蓬勃發展
我國已形成15大類冰雪裝備器材產品體系

約300家2015年

2023年 增長到900家左右
企業數量

21家
製造業單項冠軍企業 專精特新企業

6家

資料來源：
國新辦國務院政策例行吹風會

截至目前，我國冰雪裝備器材領域有

銷售收入

不到
50億元人民幣

2015年

2023年
增長到
約220億元人民幣
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鄒家華遺體在京火化 習近平送別
【大公報訊】據新華社報道：中國共產黨的優秀黨員，久經

考驗的忠誠的共產主義戰士，無產階級革命家，我國經濟建設戰
線、國防工業戰線和社會主義法制建設的傑出領導人，中國共產
黨第十四屆中央政治局委員，國務院原副總理，第九屆全國人民
代表大會常務委員會副委員長鄒家華同志的遺體，20日在北京八
寶山革命公墓火化。

鄒家華同志因病於2025年2月16日23時42分在北京逝世，
享年99歲。

鄒家華同志病重期間和逝世後，習近平、李強、趙樂際、
王滬寧、蔡奇、丁薛祥、李希、韓正、胡錦濤等同志，前往醫院
看望或通過各種形式對鄒家華同志逝世表示沉痛哀悼並向其親屬
表示深切慰問。

20日上午，八寶山革命公墓禮堂莊嚴肅穆，哀樂低回。正
廳上方懸掛着黑底白字的橫幅 「沉痛悼念鄒家華同志」 ，橫幅下
方是鄒家華同志的遺像。鄒家華同志的遺體安卧在鮮花翠柏叢
中，身上覆蓋着鮮紅的中國共產黨黨旗。

上午9時30分許，習近平、李強、趙樂際、王滬寧、蔡奇、
丁薛祥、李希、韓正等，在哀樂聲中緩步來到鄒家華同志的遺體
前肅立默哀，向鄒家華同志的遺體三鞠躬，並與鄒家華同志親屬
一一握手，表示慰問。

黨和國家有關領導同志前往送別或以各種方式表示哀悼。中
央和國家機關有關部門負責同志，鄒家華同志生前友好和家鄉代
表也前往送別。
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廣東缺冰少雪廣東缺冰少雪 冰雪裝備企業冠全國冰雪裝備企業冠全國
借體育盛事冬風 中國冰雪產業蓬勃發展

河河 北北 區域協同

打造全產業生態鏈 邁進品牌化
隨着全球冰雪運動熱潮

與 「後冬奧」 經濟效應疊
加，中國冰雪產業正經歷從
「舶來品依賴」 到 「國產化

突圍」 的深刻變革。河北省緊抓冰雪經濟機遇，以 「後冬奧」 效
應為牽引，積極打造冰雪全產業鏈條，挖掘冰雪消費新的增長
點，目前已形成 「張家口一廊坊一雄安一石家莊」 聯動發展的冰
雪裝備器材製造產業鏈布局，覆蓋研發、製造、服務全鏈條冰雪
裝備產業，推動產業鏈向高端化、品牌化邁進。

滑雪裝備中， 「河北造」 正強勢出圈。在張家口冰雪裝備市
場，兼具專業性、設計感與高性價比的國產裝備吸引着眾多滑雪
愛好者──張家口科萬文化傳播有限公司以 「國潮+私人訂製」
為特色，開發出200餘款滑雪裝備，取得了十多項專利，以個性
化設計和專利技術躋身 「冰雪國潮」 十大冰雪裝備品牌，其新開
發的速乾衣針對亞洲版型做了一些調配，不僅能夠迅速排汗，還
能防止肌肉拉傷，銷量增長了50%左右。

「硬核」 裝備同樣突破壁壘──張家口卡賓滑雪裝備製造有
限公司是國內滑雪產業綜合服務商，他們研發的全自動造雪機鯤
鵬SU8，通過關鍵技術創新實現了更小功率、更大揚程、更節能
環保的效果，產品遠銷海外。 「張家口造雪設備本地化率超
70%，國產滑雪服租賃市場佔比近40%。」 張家口高新區黨工
委副書記白建海介紹到。作為產業核心承載區，張家口市建設了
高新區冰雪運動裝備產業園和宣化冰雪產業園兩個規模較大的冰
雪裝備研發製造集聚區，吸引了科萬文化傳播、天冰冰雪、米銳
特氣膜等27家企業入駐，2024年產值突破4億元人民幣，形成從
研發到銷售的全鏈條生態。

河北的冰雪裝備產業通過區域協同，構建了一條完整的全產
業生態鏈。在 「張─廊─雄─石」 布局中，張家口聚焦終端裝備
製造與賽事服務，依託冬奧IP打造 「冰雪+」 文旅融合模式；廊
坊以天冰、多貝瑪亞等國際品牌代工基地為跳板，加速技術本土
化轉化，形成高端製造集群；雄安新區引入AI設計、智能穿戴設
備研發企業，推動冰雪裝備數字化升級；石家莊則借力自貿區政
策優勢，建設輻射全國的冰雪裝備物流樞紐。這一聯動布局提升
了河北省冰雪產業的整體競爭力。 大公報記者李瑩茵

滑雪、滑冰、
擲冰壺……近期，

隨着第九屆亞洲冬季運動會的成功舉辦，
進一步推動了冰雪經濟發展。各地運動熱度
攀升，也帶火了冰雪裝備製造產業。在浙
江，寧波茂森體育用品有限公司的生產車間
內一派繁忙景象，工人們正打磨着一塊塊線
條流暢的滑雪板，火力全開趕訂單。

據了解，茂森體育原本主要為歐美品牌
代工滑雪板，內銷比例極小。隨着國內冰雪
運動的快速升溫，這家企業滑雪板的內銷數
量也進一步增長。目前，內銷比例已佔總銷
量的60%。

「2018年前我們的產品主要出口至歐
美、日韓等國，年訂單金額在1000萬元左右
（人民幣，下同）。」 寧波茂森體育用品有
限公司副總經理邱乾宸回憶道，2018年開始
國內的 「冰雪熱」 初見端倪，國內的訂單量
漸漸多了起來，他們也將發展重心逐步轉至
國內市場。

邱乾宸表示，國內冰雪運動發展態勢
旺，冰雪賽事又為冰雪運動加了一把火，目
前銷售情況非常理想，這幾個月工人們都在
加班加點。 「我們全年產值有兩三千萬元，
一個月差不多可以做6000個單板或者4000對
雙板，我們預計訂單量會在2025年迎來一個
爆發。」

眼見中國滑雪市場增長迅速，這家企業
也開始不只為別人代工，更推出自有品牌
「茂森」 ，設計出幾十款針對國內市場的滑
雪板。邱乾宸說， 「推出自有品牌是我們的
一個嘗試，已經做了五六年了，未來我們希
望能選擇更優異的材料，把造價再降下來，
此外還希望能把一些電子元素運用到雪板
上，使滑雪板更具科技感。」

大公報記者連慜鈺


