
春節後復工復產的加快恢復，以及
市場需求改善，推動中國經濟景氣度整

體攀升。國家統計局昨日公布，2月中國製造業採購經理指數（PMI）
報50.2，按月回升1.1個百分點，重返擴張區間，並創3個月新高。國家
統計局服務業調查中心高級統計師趙慶河介紹，上月生產及訂單指標
顯著改善，製造業景氣度明顯回升。

分析稱，春節擾動因素的消退，前期一攬子政策的落地顯效，以
及今年有效內需政策的持續發力，均對企業信心形成穩定支撐，3月製
造業PMI料延續季節性升勢，並有望在第二季度乃至此後在擴張區間穩
定運行。

大公報記者 倪巍晨上海報道
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中國經濟向上 製造業PMI重返擴張
春節後復工復產加快 內需政策持續發力
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國家統計局發布的2月
中國非製造業商務活動指
數（PMI）報50.4，按月

升0.2個百分點。其中，建築業PMI回
升3.4個百分點至52.7，服務業PMI下
降0.3個百分點至50。分析稱，節後復
工的加快和投資相關需求的釋放，推動
建築業活動加速修復，服務業PMI雖略
有回調，但服務消費相關行業景氣度依
然活躍，非製造業仍具平穩擴張的堅實
基礎。

統計局介紹，得益於春節後部分地
區天氣轉暖、投資項目動工，以及企業
逐步開工復產，2月建築業PMI回升3.4

個百分點至52.7，其中，土木工程建築
業PMI升見65.1的高景氣區間，預示節
後基礎設施項目建設施工進度加快。

中國民生銀行首席經濟學家溫彬提
醒，上月建築業PMI表現顯著優於季節
性，其環比改善幅度為2013年同期以
來最大。他分析，除了節後復工加快因
素外，建築業景氣度的超預期回升或與
行業統計採用 「財務支出法」 有關，年
初地方政府專項債的加快發行，以及資
金到位率的提升，均對建築業新訂單和
景氣度構成支撐，未來可關注復工率和
勞務上工率的跟進情況。

數據還顯示，2月服務業PMI按月

雖下降0.3個百分點至50，但航空運
輸、郵政、電信廣播電視及衛星傳輸服
務、貨幣金融服務、資本市場服務等行
業PMI均處在55以上較高景氣區間，業
務總量也錄得較快增長。不過，零售、
住宿、餐飲等居民服務業相關行業PMI
因春節效應的退去明顯回落。

航空運輸服務增長較快
「今年春節橫跨1、2月份，對服

務業景氣度帶來非常明顯的擾動。」 溫
彬認為，儘管節後與居民消費相關行業
活躍度顯著回落，但航空運輸、貨幣金
融和資本市場服務等行業隨着復工進程

的展開均實現較快增長。
展望後市，非製造業的業務活動預

期指數為56.6，預示多數企業對未來發
展依然樂觀。

中國物流信息中心分析預測處處長
武威在速評稿中指出，今年首兩個月，
非製造業保持擴張態勢，基礎建設投資
相關活動加速推進的同時，服務消費相
關活動表現良好，社會融資需求有效釋
放，新動能推動經濟高質量發展基礎繼
續鞏固， 「隨着擴內需與穩投資相關政
策的持續推進，中國經濟繼續向好復甦
基礎有望進一步鞏固。」

大公報記者 倪巍晨

非製造業PMI平穩上揚 建築業活動提速

分企業規模看，2月大型企業PMI
報52.5，按月回升2.6個百分點；中、
小型企業PMI分別為49.2、46.3，各按
月下降0.3和0.2個百分點。中國民生銀
行首席經濟學家溫彬分析，內需的改善
主要得益於消費品以舊換新政策的加力
擴容，而外需改善則與發達經濟體仍具
韌性及 「搶出口」 因素有關。總體看，
大企業最為獲益，中小企業的感受尚不
明顯，企業 「補庫存」 意願仍待改善。

華金證券首席宏觀及金融地產分析
師秦泰指出，春節提前帶來的暫時性擾
動，以及市場對特朗普第二任期內政策
不確定性的擔憂，曾令1月製造業PMI
大幅回落。隨着春節效應的退去，以及
有效內需政策強度的延續，企業信心仍
有穩定支撐，從而推動2月製造業景氣
度大幅反彈。

記者留意到，2月官方製造業PMI
五大核心指標呈現四升一降格局。具體
看，生產指數按月升2.7個百分點至
52.5，新訂單指數升1.9個百分點至
51.1；從業人員指數升0.5個百分點至
48.6，供應商配送時間指數升0.7個百
分點至51，惟原材料庫存指數下降0.7

個百分點報47。

人行有望加大信貸投放
廣開首席產業研究院資深研究員馬

泓表示，春節後企業陸續復工，製造業
活動顯著加快，經濟景氣度亦有所回
升。2月地方政府專項債發行的大幅增
加，為製造業內外需擴張提供支撐，新
訂單與新出口訂單同步回升，生產指數
升幅為過去三季最勁。未來企業端大概
率將聚焦 「去庫存」 ，通過提高存量資
產周轉率改善利潤率。

展望後市，溫彬強調，今年2月末
召開的中央政治局會議重點討論了全國
兩會《政府工作報告》，市場關注的今
年全年經濟目標、政府工作如何開展、
各項措施如何落實等將在全國兩會期間
揭曉。

馬泓認為，人民銀行有望在本月加
大貨幣信貸投放力度，製造業PMI大概
率進一步擴張，中國經濟基本面整體持
續向好依然可期。他續稱，得益於一攬
子支持政策的加力擴圍，國債和地方政
府債發行預計提速，科技創新和產業創
新融合將推動 「兩新、兩重」 （推動大

規模設備更新和消費品以舊換新、國家
重大戰略實施和重點領域安全能力建
設）領域投資保持較快增速。

PMI料持續平穩運行
秦泰預期，本月製造業PMI將延續

明顯的季節性回升勢頭，並有望在第二

季度及此後在擴張區間平穩運行。他判
斷，為對沖外循環風險，夯實中國先進
製造業供需循環的質量， 「大力補貼消
費」 仍是今年宏觀政策的主抓手；財政
政策料在擴張赤字增加支出、大力實施
「兩新」 補貼，以及專項債用於保障房
收儲等方面同步發揮更積極作用。

【大公報訊】財政預算案公布後爆發大
規模推盤潮，5個主要新盤合共推出584伙，
焦點落在3個全新盤身上。其中收票最多的恒
基地產（00012）九龍城南首場面熱鬧，高
峰期有過千人排隊，首批181伙搶購一空，
是年內第三個即日沽清新盤；至於嘉里建設
（00683）發展的元朗朗天峰承接首輪售罄
旺勢，昨日次輪推售121伙即日售116伙；宏
安地產（01243）鴨脷洲Coasto首推60伙，
全日沽52伙或88%。全日一手錄近400宗成
交，創4個月新高。

南首累收逾7000票，平均39人爭一伙。
該盤分A及B組兩個時段揀樓，認購2至4伙的
大手客A組優先，報到時間10時至10時半，
到場準買家不多，亦極速獲安排上售樓處等
候。此時已有大量急不及待的B組客戶湧入，
比原定的報到時間11時至11時半早，發展商
職員亦立即安排B組客戶排隊，人龍圍繞售樓

處所在的中環國際金融中心1期（IFC）商場
來回打蛇餅。記者直擊高峰期過千人排隊，
人龍花近個半小時消化。

恒基物業代理董事及營業（二）部總經
理韓家輝表示，南首181伙已售罄，對項目
銷情非常滿意，套現逾9.6億元。

Coasto累售55伙 套現2.7億
另一個市區全新單幢盤Coasto，昨日首

輪銷售60伙。宏安地產執行董事程德韻表
示，截至昨晚6時半，共沽52伙，佔可供出售
分層單位約86%，連同早前售出的3伙平台
特色單位，項目累售55伙，套現逾2.7億元。

至於長實（01113）旗下黃竹坑Blue
Coast Ⅱ昨日加推97伙進行全新一輪銷售，
由於項目一直在市場開賣，故未有大舉宣
傳。市傳昨日沽出2伙。

元朗新盤戰況同樣激烈，朗天峰上周六

（2月22日）首輪推售250伙即日沽清，昨日
次輪添食121伙。嘉里發展董事及香港區總
經理湯耀宗表示，朗天峰反應熱烈，截至昨
日約下午5時已沽出116伙。項目即日加推第
5號價單涉120伙，實用面積285至446方呎，
折實逾328.1萬至642.46萬元，折實呎價
10869至15000元。

發展商同時上載全新銷售安排，上述
120伙周四（6日）進行第三輪銷售，同時將
10伙頂層特色單位於周三（5日）推出招標。

另外，泛海國際（00129）旗下洪水橋
滙都Ⅰ昨日推出125伙。該公司執行董事關
堡林表示，單日沽出19伙，成交金額約9000
萬元，全盤至今累售825伙。

另新鴻基地產（00016）旗下天水圍
YOHO WEST PARKSIDE發出首輪銷售安
排，落實於周三（5日）開售128伙，當中包
括價單形式發售119伙，同日起標售9伙。

單日一手成交400宗 四個月新高
中原地產亞太區副主席兼住宅部總裁陳

永傑稱，計及南首，今年開局三個月便有3個
新盤於首輪沽清，屬近年罕見。昨日在多盤
齊推下，單日一手成交近400宗。今年首兩
月一手成交近2000宗，創4年同期新高。

美聯物業住宅部行政總裁布少明表示，
在財政預算案利好樓市的措施刺激下，預計
昨日一手成交有望創去年10月19日錄得逾
440多宗後，約4個月新高。樓市有望迎來新
一輪活躍期，各大開發商加快推盤步伐，本
月一手成交量有望挑戰2000宗水平。

南首181伙即日沽清 今年第三個􀎠日光盤􀎡
蜜雪冰城（02097）上周三（2月

26日）截飛，公開發售部分錄得超額認購
5257倍，凍結資金達1.81萬億元，一舉
超越2021年快手（01024）錄得的1.26萬

億元，榮膺港股新 「凍資王」 。有趣的是，香港原非
蜜雪冰城首選上市地，但鑒於近年來A股審核偏好轉
變，大批消費明星股轉投香江，意外成就了港股的
「新股紅利」 。

2023年，A股註冊制改革正式在主板落地，IPO
審核工作由中證監下放至交易所，支持方向更側重於
具有科技含量高、創新能力強、符合新質生產力條件
的企業上市，而餐飲連鎖、白酒食品等消費板塊的審
核流程則趨於嚴格，這被坊間稱為 「紅綠燈」 制度。

在此背景下，A股去年上市企業規模縮減至100
家，較前一年的313家下降68%，IPO終止企業則高達
437家，許多只能尋求港股掛牌，蜜雪冰城就是其中
典型案例。該公司於2022年9月申請在深交所掛牌，
後因註冊制改革未完成平移而終止上市進程。

港股的確因此承接了不少消費明星股，譬如去年
的毛戈平（01318）、珍酒李渡（06979），今年的老鋪黃
金（06181）、布魯可（00325），上市後都有不錯表現。

行業翹楚 外闖空間廣闊
當然也有市場人士指出，疫後內地消費市場競爭

空前激烈，特別是像茶飲這類的新消費，屬於價格內
捲的主戰場。但換個思路來說，目前能夠成功上市的
消費公司，基本都屬於行業翹楚，而未來品牌出海的
想像空間也十分廣闊。譬如稍早之前登錄港股的泡泡
瑪特（09992），就已晉升為 「谷子經濟」 頭牌，去
年公司股價漲超三倍，令一眾內地股民無比艷羨。

回看蜜雪冰城，公司通過 「6元茶飲」 的賣點切入
下沉市場，打造出差異化競爭的護城河。按門店數和
飲品出杯量計，蜜雪冰城在內地排名第一；以招股價
對應市值金額，蜜雪冰城也已成為全球價值最高的現
製飲品上市公司。
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大公報記者倪巍晨整理

各界看好中國經濟

廣開首席產業研究院資深研究員 馬泓

•地方政府專項債發行大幅增加，為
製造業內外需擴張提供支撐，中國
經濟基本面整體料持續向好

國家統計局服務業調查中心高級統計師
趙慶河

•春節後企業陸續復工復產，生產經
營活動加快，中國經濟景氣水平總
體有所回升

中國民生銀行首席經濟學家 溫彬

•內需改善得益消費品以舊換新政策
的加力擴容，外需改善則與發達經
濟體仍具韌性及 「搶出口」 有關

華金證券首席宏觀及金融地產分析師
秦泰

•為夯實中國先進製造業供需循環
的質量，大力補貼消費仍是今年
宏觀政策的主抓手

中國物流信息中心分析師 文韜

•製造業PMI的回升是季節性因素和
政策組合效果疊加影響下的結構性
回升，中國經濟運行基礎良好

2月官方製造業PMI亮點
製造業PMI

•按月升1.1個百分點至50.2，重返擴
張區間，創3個月新高

製造業生產指數

•按月升2.7個百分點至52.5，預示企
業節後生產活動較快恢復

製造業訂單

•新訂單指數按月升1.9個百分點至
51.1，表明市場需求景氣度回升

製造業用工

•從業人員指數按月升0.5個百分點至
48.6，反映製造業用工景氣度改善

交貨時間

•供應商配送時間指數按月升0.7個百
分點至51，原材料供應商交貨時間
加快

製造業新動能

•裝備製造業和高技術製造業PMI分
別為50.8、50.9，按月各升0.6和
1.6個百分點，新動能保持較快增
長，更好賦能經濟高質量發展

大公報記者倪巍晨整理
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▲2月中國製造業PMI報50.2，重返擴張區間，並創3個月新高。 路透社


