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●李林麗嬋及各位主禮嘉賓派利是予長者。

彭徐美雲：致力提升婦女青年及長者福祉

會長彭徐美雲回顧了國際婦女
會自1985年成立以來的發

展歷史，該會致力服務婦女及長
者，推動社會和諧與跨代共融。
積極舉辦敬老活動，如粵劇文化
表演及金曲慈善音樂會，免費招

待逾千名長者，弘揚敬老護老精神。1996年，獲政
府支持成立「國際婦女會老人中心」，2014年升格
為「長者鄰舍中心」，擴展至輔導、長期護理及義
工發展等範疇。2018年更增設認知障礙護理及樂齡
科技教育，以應對老齡化挑戰。此外，2015年成立
「青年委員會」，透過社區研習坊、夏令營等活
動，促進跨代互動及傳承中華文化。她強調，未來
將繼續拓展專業服務，促進長幼共融，並全力支持
特區政府依法施政、改善民生，共建和諧社會。

李林麗嬋：冀婦女會團結各界女性
行政長官夫人李林麗嬋祝賀國
際婦女會成立40周年，並祝各位
姐妹與長輩三八婦女節快樂。她
肯定國際婦女會一直致力改善婦
女權益，讓女性發揮所長，並積
極幫助弱勢社群，特別是關懷長者

與培育年輕一代，貢獻良多。各位姐妹熱心公益，
無私奉獻，不僅提升婦女地位，更為下一代樹立榜
樣。她表示，去年中國春節獲聯合國列為非物質文
化遺產，提醒了我們傳統文化及觀念，例如重視家
庭、尊敬長輩等等，都是華人社會的珍貴資產，需
要代代相傳。每位女性都能在這方面發揮作用，為
家庭與社會注入溫暖與動力。她讚許長者一生奉
獻，為後輩鋪路，強調我們要珍惜、關懷他們，弘
揚敬老文化。看到大家積極參與社區活動，充滿愛
與溫暖，她深感欣慰。她鼓勵大家繼續努力，讓家
庭更歡樂，社會更和諧，香港更美好！

麥美娟：政府重視女性成長發展
民政及青年事務局局長麥美娟
向婦女前輩們致敬——她們是香
港繁榮的基石，更是推動社會進
步的「半邊天」！她表示，特區
政府始終重視婦女發展，民青局
成立「婦女自強基金」一年多來，

已資助超240個項目，撥款逾3,600萬港元，助力女
性在家庭、職場及社會各領域綻放光芒。 去年更推
出首屆家庭暨婦女發展高峰會及一站式資訊平台，

全方位支持女性發展，繼續以智慧與力量書寫精彩
人生！她也感謝國際婦女會多年來關注婦女權益、
傳承文化、培育青年，展現社會責任。期待未來各
界繼續攜手，為婦女、長者及青年創造更多機會，
共建包容共融的香港。

徐守然：關注長者青年發展
徐守然與大家分享國際婦女會
過去一年的豐碩成果。在婦女賦
能、敬老傳承及青年培育方面取
得顯著成就，展現了愛與奉獻的
力量。她指出，婦女是社會進步

的重要推動力。國際婦女會舉辦職
場技能、心靈療癒、靜心頌缽、園藝治療等活動，
幫助婦女在挑戰與機遇並存的時代中找到自我價值
與平衡。此外，組織大灣區科技文化交流團，拓展
婦女視野。未來將持續擴展服務，回應更多需求。
長者服務方面，提供健康管理、養生運動、文化表
演、認知障礙支援及護老者培訓，提升長者生活品
質。亦開設數位素養課程，協助長者掌握智能科
技，促進社交與健康管理。未來將舉辦長者新興運
動培訓及運動會，促進健康生活。青年方面，舉辦
領導才訓練營、大灣區交流團、義工培訓，幫助青

年建立正確價值觀，承擔社會責任。徐守然感謝各
界支持，未來將繼續深化婦女支援、家教家風建
設，並全力支持特區政府施政，促進經濟發展與民
生改善，攜手打造關愛共融的社會。
同場頒發了顧問委任狀、義工嘉許狀及表演團體

感謝狀。顧問彭曉明贊助十位全場最年長長者利是，
其中一位最年長長者為100歲。在敬老大會環節，
Singing Girls、Gentlemen，各正副主席、顧問及名譽
會長為長者獻唱勁歌金曲，同場還派發顧問譚麥美燕
贊助的福袋、及舉行由主席團贊助的大抽獎，長者笑
逐顏開，場面熱鬧喜慶。出席本次盛會的有顧問梁乃
江、彭曉明、彭穎生、譚麥美燕、白韞六、盧振雄、
單日堅及法律顧問范凱傑，副主席容陳美蓮、鄧朱錦
韶、梁胡桂文、馮慧珠、卓歐靜美、黃廖碧瑩、施陳
佩霞及鄭梁煥珍等。 （特刊）

國際婦女會三月六日假百樂門國際宴會廳舉行「國際婦女會成立40周年、慶祝三八

婦女節暨敬老大會」活動，由香港特別行政區行政長官夫人、本會榮譽贊助人李林麗

嬋、民政及青年事務局局長麥美娟、社會福利署副署長（行政）黃燕儀、油尖旺民政事務

專員余健強及中央政府駐港聯絡辦協調部二級巡視員陳鐵英等一眾嘉賓蒞臨主禮。活動

透過長者鄰舍中心文藝匯演、各位執委及義工金曲粵韻獻唱，向全場的婦女及朋友們致

以節日的祝福以及宣揚敬老、愛老精神。逾600嘉賓友好及長者歡聚一堂。

國際婦女會慶祝成立40周年及三八婦女節 舉行敬老大會
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▲▼為慶祝三八婦女節，該會女性長者展示唱歌、
太極才藝。
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東盟消費者對香港產品印象
項目
（%）

成本更低

融合
中西元素

更時尚

質量更高

更具創意

限量版

更高安全
標準

正品保證

對香港
產品更有
信心

數據來源：貿發局
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香港貿發局昨日公布
《東盟電商機遇：消費行

為與香港產品定位》調查報告。結果顯示，香港品牌及產
品深受東盟消費者歡迎，約七成受訪者表示，過去12個月
至少網購過一件來自香港的產品，其中18至29歲的年輕消
費者尤其喜愛。最受歡迎的產品類別為電子消費品，獲
70%的受訪者青睞，其次是時尚產品（38%）及化妝品／
個人護理產品（34%），當中尤以泰國消費者的追捧程度
最高。

大公報記者 李樂兒

貿發局研究總監范婉兒表
示，這項研究是首個聚焦東盟
消費者網購香港產品行為的調
查，結果令人鼓舞，顯示香港
企業在東盟市場具有顯著優
勢。

她指出，香港電商目前主
要聚焦於內地市場，其次為東
盟市場，未來可借助新一份
《財政預算案》中有關推動電
子商貿發展的政策，進一步開
拓東盟商機。

電子消費品最受歡迎
范婉兒特別提到，政府早

前宣布擴大 「電商易」 計劃的
資助地域範圍，涵蓋東盟十
國，此舉有望助力本港中小企
業開拓當地市場。貿發局將於
今年推出名為 「電子商務快
線」 的全年計劃，進一步加強
協助中小企透過電商開拓內地
及東盟市場。

該研究於去年6月至7月間
以網上調查形式進行，面向東
盟六個主要市場，包括印尼、
馬來西亞、菲律賓、新加坡、
泰國及越南，共訪問了1846
人，各國受訪者約300人。范婉
兒指出，這些國家對海外產品

的接受度較高，約七成受訪者
表示，過去12個月至少購買過
一件來自香港的產品，其中泰
國消費者對香港商品的追捧程
度最高。

研究顯示，電子消費品是
最受歡迎的產品類別，獲70%
的受訪者青睞，其次是時尚產
品（38%）及化妝品／個人護
理產品（34%）。范婉兒進一
步指出，新加坡、泰國及馬來
西亞的網購人士在香港產品的
平均消費額最高。

設計時尚 性價比高
香港品牌及產品的吸引力

主要體現在三個方面：售價更
為相宜、融合亞洲及西方元
素，以及設計時尚。范婉兒解
釋，約35%的受訪者認為，與
其他市場的產品相比，香港產
品性價比更高，更具競爭力。
她強調，香港產品的獨特設計
和多元文化融合，使其在東盟
市場中脫穎而出。

此外，由貿發局主辦的亞
洲品牌及營銷論壇及亞洲電子
商貿論壇將於3月19日在香港會
議展覽中心舉行，匯聚全球精
英。
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東盟七成網購東盟七成網購青睞港貨青睞港貨
貿發局：今年出台電商快線 助中小企拓展
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【大公報訊】阿里巴巴
（09988）旗下阿里雲昨公布
一項調查結果，雖然超過
76%的受訪企業認為人工智
能（AI）有助推動可持續發
展，但高能耗問題仍是推動
AI應用的主要障礙。

阿里雲發布的《2024科
技驅動的可持續發展趨勢與
指數》指出，83%來自亞洲
新興市場的受訪者對AI和雲
計算等數碼技術推動可持續
發展的潛力感興趣，其中菲
律賓的比例高達91%，印尼
和泰國則均為81%。

逾六成憂高能耗阻礙應用
市場看好數碼技術的潛

力，但59%的受訪企業承認
對數碼技術如何幫助實現可
持續發展目標缺乏認知。其
中，亞洲企業的佔比最高，達
63%，其次是歐洲的61%，以
及中東市場的45%。

此外，超過六成的高管

認為，企業在採用雲計算和
AI推動可持續發展方面的進
展緩慢，表明企業迫切需要
加快技術應用以推動可持續
發展。

阿里雲智能國際業務總
裁袁千表示，該報告揭示了
企業在採用AI和雲計算推動
可持續發展時的態度及遇到
的挑戰。61%的受訪者擔心
數碼技術伴隨的高能耗可能
會阻礙AI的廣泛應用。因
此，約半數企業優先考慮使
用可再生能源，並選擇營運
節能數據中心及實施碳足跡
減排計劃的供應商。

此次調查於去年5月至
6月期間進行，收集了來自13
個市場的1300名決策者的意
見，涵蓋行業包括技術和通
信、金融、基礎設施、可再
生資源、醫療保健、運輸、
零售和製造業，旨在為企業
可持續發展格局提供有價值
的洞察。
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過去一年有購買香港品牌或產品過去一年有購買香港品牌或產品
類型（%）

電子產品
時尚
化妝品及個人護理用品
生活及家居用品
運動用品
奢侈品

數據來源：貿發局
註：2024年6月至7月期間調查，受訪人數1846人，各國平均約300人

（例如 「76%」 指印尼約300名受訪者中佔76%）

印尼
76
35
29
19
21
13

馬來西亞
68
32
32
23
28
12

菲律賓
71
52
37
29
16
19

新加坡
66
34
30
22
21
16

泰國
65
38
40
27
26
31

越南
77
36
35
26
19
16

▶香港品牌及產品深
受東盟消費者歡迎。

▲范婉兒表示，香
港企業在東盟市場
具顯著優勢。
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