
為點亮企業邁向國際市場的首張名
片，如DeepSeek（深度求索）、
POP MART（泡泡瑪特）等不少中國
企業在誕生之際便選擇英文名稱，並且
後續產品也多以英文命名。清華大學新
聞學院、人工智能學院雙聘教授沈陽表
示，這一現象背後反映出中國企業在全
球化布局中正採取全新的 「語義躍遷」
戰略， 「具體而言，英文名稱通過創造
心理上的 『國際默認感』 ，使國際消費
者自然而然地接受品牌的全球屬性，減
少文化牴觸，增強品牌在國際市場的認
同度。」

在媒體宣傳推廣方面，中國越來越
多的企業借助X、Facebook等國際社交
平台及行業權威新媒體等多元渠道，向
世界講述自身的品牌故事。沈陽透露，
中國企業通過外媒宣傳，使企業迅速從
產業鏈邊緣躍遷至全球認知中心，從而
獲得資本、市場關注與政策支持等戰略
資源優勢。相比之下，國內媒體宣傳更
側重於本土市場的品牌塑造與消費者認
知，而外媒宣傳則更注重在全球產業鏈
中建立戰略地位。

融資工具使用多元
談及融資環境，北京市工商聯副主

席、振興國際智庫理事長李志起向大公
報記者表示，與傳統企業更多依賴國內
銀行貸款或在國內股市尋求IPO（首次
公開募股）不同，新興企業對資本市場
的理解更加多元，他們更加注重引入國
際化戰略投資者，希望通過他們的國際
背景，既能帶來技術和資源的賦能，又
能對拓展海外市場提供幫助。

「新興的中國企業在融資工具的使
用上也非常多元。」 李志起透露，過去
的企業大多只會在股權和債券之間進行
平衡，但現在資產證券化（ABS）和不
動產投資信託（REITs）這樣的工具已
經被普遍使用，在促進資本流動、提高
資產利用效率以及為投資者提供多樣化
的投資選擇方面發揮了重要作用。此
外，現在的互聯網公司也在頻繁運用
GDR（全球存託憑證）等境外融資方式
實現企業與海外資本市場的對接。

值得一提的是，中國企業也開始越
來越多的與風投機構合作，例如紅杉資
本、日本軟銀等國際化投資機構往往是
科技企業在進行融資時的首選。李志起
強調，選擇這樣的風投機構既能融到大
量資金，也可以幫助企業進入海外市
場，借助投資方的網絡來開拓業務。他
表示，現在的企業可能並不將追求在國
內實現IPO視為唯一通道，香港、美國
甚至歐洲的股市也成為他們的目標。
「像蜜雪冰城、寧德時代這些選擇在港

股上市的企業，他們的眼光會比以前更
加的開闊，對海外資本的選擇權也在不
斷的加大。」

在全球化浪潮下，越來越多中國企業自創立之始便展現出鮮明的
「國際範」 ，迅速崛起成為全球經濟舞台上的新興力量。有業內人士向
大公報表示，與過去幾代的中國民營企業大不相同，新一代的中國企業
從創業開始時就具備國際視野，懂得在全球化分工中找準自身定位，善
於調動全球化進程中的各類資源，實現企業自身的深遠發展。

大公報記者 蘇雨潤

責任編輯：陳晴妍 美術編輯：劉子康

趙樂際：唱響中國經濟光明論 展現長期向好趨勢
【大公報訊】據新華社報道：中共中央政治局

常委、全國人大常委會委員長趙樂際12日下午在北
京人民大會堂看望參加十四屆全國人大三次會議新
聞報道的中央主要新聞單位負責同志和新聞工作
者，代表大會主席團和全國人大常委會，向參加大
會新聞宣傳的全體新聞工作者表示問候和感謝。他
指出，在黨中央集中統一領導下，大會秘書處、各
有關部門、主要新聞單位堅持團結穩定鼓勁、正面
宣傳為主的方針，守正創新、全力以赴做好大會新
聞宣傳工作，圓滿完成了黨中央交付的重大政治任
務。

趙樂際指出，主要新聞單位精心策劃和組織宣
傳報道活動，營造了朝氣蓬勃、和諧包容、團結向
上、昂揚奮進的良好氛圍。

一是突出報道習近平總書記重要活動。堅持高
標準、嚴要求，集中報道習近平總書記會議期間重
要活動，深入宣傳習近平總書記提出的新觀點、新
論斷、新要求，生動展現了習近平總書記與代表共
商國是的精彩故事和感人瞬間，充分彰顯了習近平
總書記的領袖風範和為民情懷。

二是傳遞了信心和力量。緊扣大會主題，積極
宣傳過去一年我國經濟社會發展取得新的重大成
就，深入解讀黨中央對形勢的科學判斷和決策部

署，大力唱響中國經濟光明論，充分展現了中國經
濟的強大韌性和長期向好趨勢。新聞發布會、記者
會、 「代表通道」 、 「部長通道」 的報道準確、充

分，取得良好效果。三是展現了務實高效的民主實
踐。深入報道人大工作新成效新經驗，生動展現人
大代表特別是基層一線代表的履職風采，報道有厚
度、有溫度、接地氣，充分反映會議民主、團結、
求實、奮進的風貌。

用好人大新聞「富礦」 講好中國故事
趙樂際強調，長期以來，主要新聞單位為宣傳

人民代表大會制度，做了大量富有成效的工作。希
望大家繼續深挖和用好人民代表大會制度、人大工
作、人大代表這個新聞 「富礦」 ，共同推動國家根
本政治制度深入人心，共同講好中國故事、全過程
人民民主故事。

中共中央政治局委員、中央宣傳部部長李書磊，
中共中央政治局委員、全國人大常委會副委員長李鴻忠
等一同看望。

中央宣傳部、中央網信辦、人民日報社、新華
社、中央廣播電視總台、光明日報社、經濟日報
社、中國日報社、中國新聞社、法制日報社等單位
負責同志和一線編輯記者代表參加活動。

越來越多中國新企 誕生就有國際範
國際化視野 全球化基因 善用海外資本

話你知 中企國際化十大趨勢

通過新能源、5G、AI等技術打造差異化優勢，
從低成本轉向高附加值競爭。

高新增值1
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多渠道宣傳 增強品牌國際認同度

「如今，越來越多的
中國企業不只是 『走出
去』 ，更多的是一開始就

『在外面』 。」 北京市工商聯副主席、
振興國際智庫理事長李志起表示，當下
的中國企業與過去相比存在着顯著差
異，全球化基因已深深嵌入企業發展的
脈絡當中。不僅在市場、業務、研發等
諸多方面都積極整合全球資源，推動自
身快速發展，而且在對外品牌塑造、產
品推廣等方面都實現了國際化組合。
「企業不再僅僅聚焦本土市場，從一開
始便主動加強與海外市場的聯繫和互
動。」

據了解，越來越多的中國企業在創
業之初便致力於構建國際化供應鏈體
系。例如，寧德時代已在匈牙利、墨西

哥等國家設立生產基地；蜜雪冰城的採
購網絡已覆蓋全球六大洲的38個國家。
李志起透露，這類中國企業不僅將自身
技術輸出到當地，還充分利用當地產業
資源，降低生產成本，增強企業自身在
國際市場的競爭力。 「他們天生就具有
戰略眼光和全球視野。」

同時，中國的新興企業在業務協同
過程中善於充分利用全球創新資源。以
泡泡瑪特為例，目前其在海外已擁有超
一百家門店，有日本、韓國、美國等國
設計師參與創作，將世界各地的潮流文
化巧妙融入產品，深受全球年輕人喜
愛。李志起坦言，這些企業把當地的經
驗變成全球化的一部分，充分展現出其
全球協同布局的戰略眼光。

大公報記者蘇雨潤

看望參加十四屆全國人大三次會議報道的新聞工作者

中企建國際化供應鏈 增強競爭力
專家
解讀
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科大訊飛加強與港合作
推動教育應用落地

「香港是科大訊飛全球化的重要基地，訊
飛醫療不久前在港交所掛牌上市，成為香港市
場醫療大模型第一股，訊飛醫療科技在上個月

獲納入恒生綜合指數。」 全國人大代表、科大訊飛董事長
劉慶峰11日在十四屆全國人大三次會議閉幕會後向大公報
表示，香港是科大訊飛全球化重要基地，科大訊飛的多方
面先進技術都將在香港落地，尤其推動在教育、醫療包括
適老化方面的應用，提供最有溫度的人文關懷。

劉慶峰說，科大訊飛的智能語音技術已在香港立法會
落地應用，據了解，科大訊飛與香港特別行政區立法會的
合作開發三語普通話、粵語、英語混合引擎。被問及下一
步在香港發力的重點，劉慶峰表示，科大訊飛將加強與香
港及海外高端人工智能機構、高校的合作；積極拓展國際
業務，打入海外市場領域；開發國際資金和海外貿易平
台，吸引東南亞、歐洲等高增值市場資金。

語音識用技術 將用於商業談判
政府工作報告中明確提出要 「持續推進 『人工智能+』

行動，將數字技術與製造優勢、市場優勢更好地結合起
來，支持大模型廣泛應用。」 被問及中國人工智能未來發
展路徑，劉慶峰建議基於自主可控國產算力平台的大模型
研發和應用。被問及語音識用技術的下一步發展，劉慶峰
透露，下一步我們的技術還將賦能商業談判，解決深度交
流方面的應用。

劉慶峰透露，科大訊飛正建立以自主可控的大模型為
核心的人工智能產業生態。去年一年，科大訊飛的開放平
台上就新增了200多萬實名認證的開發者團隊。就在3月3
日，科大訊飛推出以完全自主可控的算力平台構建的深度
推理模型星火X1，在模型參數量比業界同行少一個數量級

的情況下，在中文數學各項任務中均
實現領先。

大公報記者彭凱雷、李暢

大數據、AI、5G優化供應鏈與消費品製造，增
強韌性。

智能重塑2

將供應鏈轉移至東南亞、拉美等友好地區，應
對貿易壁壘。

友岸深耕3

利用新能源與基建技術優勢，拓展全球市場。

綠色引領4

構建全球產業生態，避免簡單擴張，吸引第三
方合作。

生態共享5

通過產品（如《黑神話：悟空》）輸出文化軟
實力。

文化通達6

AI與大數據驅動本地化電商布局，結合社交與
內容電商。

電商跨境7

專注細分領域深耕，如寧德時代鋰電池、激智
科技光學薄膜。

精益成長8

加強 「一帶一路」 及文化交流，促進區域經濟
一體化。

開放包容9

通過公益項目與綠色生產提升國際聲譽。

全球擔當10

【大公報訊】據新華社報道：中國中小企業協會12日
發布的數據顯示，2月中小企業發展指數為89.8，較1月上
升0.8點，是近四年來的最高值。其中，多項細分數據指標
大幅升高，彰顯中小企業景氣水平回升向好，企業經營向
「暖」 。 「去年一攬子增量政策持續發力，有效提振了市場
信心。很多地方政府大力推動高質量發展，中小企業預期和

市場需求穩步上升。從經營和效益數據看，中小企業發展活
力和內生動力進一步增強。」 中國中小企業協會常務副會長
馬彬說。

「中小企業發展活力進一步釋放，但同時也要看到，
中小企業長期面臨的困難和挑戰仍然存在，持續上升的基礎
還不牢固，需要以政策動力持續激發發展活力。」 馬彬說。

中國中小企景氣水平回升向好

《中國貿易報》
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▲在世界移動通信大會上，華為三摺疊
屏手機吸引外國人體驗。 新華社

代表
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