
•全國國內出遊1.26億人次，
同比增長6.3%。

•全社會跨區域人員流動量
79782.7 萬 人 次 ， 日 均
26594.2萬人次，比2024年
同期（清明節假期）增長
7.8%。

•國內出遊總花費575.49億
元，同比增長6.7%。

•截至4月6日21時，2025年
清明檔電影票房3.77億元。

•假期打車需求同比去年上漲
14%，高峰時期，每分鐘叫
車需求突破11萬單。

大公報記者江鑫嫻整理
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傳統賞花地領跑熱度榜、熱門景區繼續
「人山人海」 、鄉村體驗搜索量大漲……清明

節假期火爆落幕。文化和旅遊部7日發布消息稱，經測算，3天假期，全國國
內出遊1.26億人次，同比增長6.3%；國內出遊總花費575.49億元，同比增長
6.7%。交通運輸部數據顯示，4月4日至6日，全社會跨區域人員流動量
79782.7萬人次，日均26594.2萬人次，比2024年清明節假期增長7.8%。短途
出行特徵明顯，清明假期周邊遊的訂單量增長136%。

除傳統的 「吃住行」 外，民宿民俗、文創產品、出行裝備等假日消費也
呈明顯增長。年輕人 「打野」 （即挖野菜）體驗春日風光、走進博物館 「穿
越古今」 ，新玩法帶動新消費，全面釋放文旅活力。

大公報記者 江鑫嫻北京報道

文旅部介紹，各地開展形式多樣的緬
懷英烈活動、傳統文化活動、旅遊活動。
多地紅色旅遊景區開展清明祭英烈活動。
同時，賞花、踏青、鄉村、露營、美食等
主題遊需求旺盛。其中，賞花遊成春日
「頂流」 ，催生 「賞花經濟」 。攜程數據
顯示，假期賞花遊訂單量環比增長45%。

農文旅融合 遊客採茶炒茶忙
另外，鄉村遊步入深度旅遊新階段。

文旅部發布32條鄉村旅遊線路， 「時令採
摘」 「挖野菜」 等鄉村體驗搜索熱度上
漲。美團數據顯示，清明假期， 「打野」
（即挖野菜）搜索熱度同比增長228%。美
團旅行相關負責人表示，清明假期獨特的
節氣優勢，吸引年輕人走進大自然體驗春
日風光，傳統節日民俗與賞花、美食、
「打野」 等新玩法交匯融合，進一步豐富
了深度旅遊的內涵。

文旅部還提到，北京、浙江、山東、
安徽、江蘇、貴州等地歷史文化街區和旅
遊景區打造融合傳統文化與潮流時尚的消
費場景，推出採茶、炒茶等農文旅融合項
目，開展 「賞春景、品春味、探民俗」 等
主題活動，受到遊客歡迎。

今年清明假期，短途出行特徵明顯。
交通運輸部公路
科學研究院有關
負責人分析，省
際出行佔比約
30.4%，約六成
的跨省出行集中
在城市群內的省

份之間，京津冀、長三角、珠三角、成渝
四大城市群出行規模佔全國出行總規模的
比例約為47.8%。在線旅遊平台數據亦顯
示，清明假期周邊遊的訂單量增長136%，
全國各地歷史文化街區、商圈、重點旅遊
村鎮打造餐飲、住宿、購物等多種業態於
一體的旅遊綜合體，吸引了眾多遊客。

這個假期，還有不少民眾選擇走進身
邊的文博場所， 「穿越」 感知文化力量。
故宮博物院舉辦 「中外園林文化展」 ，中
國國家博物館舉辦 「中國探月工程20年」
展覽，河南博物院推出 「文物裏的節氣密
碼」 線上直播活動等。多家文博場所延時
開放，滿足社會公眾節假日參觀需求。

各式促銷活動 帶動服務消費增長
各地亦推出多種多樣的 「促消費」 活

動，讓消費市場源源不斷綻放活力。其
中， 「北京消費季」 主題活動融合文商旅
多領域資源，創新消費場景，釋放春日消
費活力。清明假期3天，北京市商務局重點
監測的百貨、超市、專業專賣店、餐飲和
電商等業態企業實現銷售額26.7億元，同
比增長3.9%，全市服務消費金額同比增長
6.8%，60個重點商圈客流量達2415.9萬人
次，同比增長11.4%。

責任編輯：王夕子 美術編輯：葉錦秋

內地小長假出遊人次增6.3% 景區迫爆

「春日經濟」迸發 清明節消費575億升6.7%
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【大公報訊】針
對4月2日美國對外宣
布實施所謂 「對等關

稅」 計劃，引發國際社會強烈反應，包括美國
在內的全球金融市場大幅震盪。新華社4月6日
發表新華時評《堅定不移推進高水平對外開
放 維護多邊主義 促進開放合作》。

文章指出，中國在第一時間堅決實施必要
的反制措施，與國際社會一道共同反對美國關
稅霸凌霸道行為，堅決捍衛多邊主義和經濟全
球化。美國所謂 「對等關稅」 政策邏輯混亂，
違背基本經濟規律。美國巨額貿易逆差的背後

本質是美國國內經濟的失衡，是美國經濟內生
性、結構性、持續性現象。保護主義難以讓美
國製造業 「起死回生」 ，加徵關稅更無法實現
貿易 「逆差清零」 。

文章表示，美國所謂 「對等關稅」 是典型
的關稅霸凌行為，違反世貿組織規則。美方政
策一經出台，就立即招致國際社會的普遍批評
和反對；在其國內也不得人心，美國內資本市
場連日暴跌，市場正在用腳投票，對所謂 「對
等關稅」 可能造成的反噬效應表現出強烈擔
憂。中方反制行為合情合理合法，希望美國回
到解決問題的正確軌道。中方對貿易戰的立場

是一貫且明確的，中方不願意打貿易戰，但中
方也不怕打貿易戰，美方出台所謂 「對等關
稅」 措施，中方必然對其實施對等反制。

文章指出，中國堅定不移維護多邊主義，
願同各國共同促進自由貿易，實現互利共贏。
我們將以更大力度推進自主開放，一視同仁、
平等對待包括外資企業在內的各類經營主體，
積極營造市場化、法治化、國際化一流營商環
境。我們將加快拓展面向全球的高標準自由貿
易區網絡，與各國建立更加緊密、互惠的經貿
關係。我們將以更大力度維護全球產業鏈供應
鏈穩定，引導企業有序 「出海」 ，為當地創造

更多投資、就業和產業發展機遇。
中國始終是全球經濟的穩定錨和避風港，

歡迎外資企業來華投資興業。當前，中國擁有
超大規模市場和完備產業體系，具備應對外部
風險挑戰的堅實基礎和強大韌性。同時，中國
經濟向 「新」 而行，正在加快建設現代化產業
體系，因地制宜發展新質生產力，將繼續成為
吸引外資的沃土。更為重要的是，中國長期保
持政局穩定、社會安定，政策環境的確定性與
外部環境的不確定性形成鮮明對比。中方歡迎
全球各國企業來華投資興業，共同分享中國市
場發展的巨大機遇。

新華時評

堅定不移推進開放 歡迎全球分享中國市場巨大機遇
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▲4月6日，遊客在陝西省安康市平
利縣老縣鎮鳳橋村踏青。 新華社

▶ 4月4日，
民眾攜帶戶外
裝備在四川成
都興隆湖畔露
營。 中新社

大公報整理

清明假期，內地各地
還通過推出賽會體驗、演唱
會、農商體健融合等跨界玩

法，進一步豐富文旅產品的供給。這些
創新性的文旅產品吸引大量遊客參與的
同時，還推動了文旅市場的消費升級和
轉型。例如，貴州省依託豐富的花卉資
源，推出 「100天的春季，100分的美
麗」 主題活動，通過賞花地圖、追花月
曆等舉措，打造 「賞花+體育、影視、
音樂」 玩法，吸引了大量遊客。

同時，對文化深層體驗的渴望，正
催生出新的旅行風尚。飛豬數據顯示，
包含非遺景點和體驗的 「非遺研學遊」

熱度同比大增68%。遊客們不再滿足於
走馬觀花，而是樂於在手作市集流連，
在博物館細品瓷器展，親身參與到地方

文化的傳承與創新之中。同時，傳統活
動正在被賦予新的內涵。身着漢服在花
海中打卡，成為一道流動的風景線。在
熱門旅遊地南京，00後年輕遊客佔比高
達55%，不僅帶動了文旅訂單環比增長
超100%，更將 「秦淮河漢服妝造」 的
搜索量推高了600%以上。

攜程研究院認為， 「節氣+文旅」
模式將是旅遊企業創新產品的重要抓手
之一，在激發文化傳承活力的同時，也
將進一步打破邊界，為傳統節氣旅遊市
場注入新動能。未來，隨着文旅市場的
轉型升級，節假日文旅消費將會呈現出
更加繁榮、多元的發展態勢。

春花爛漫，人潮湧
動。剛剛過去的清明節
假期，各地景區街區紛

紛上新 「假日菜單」 ；文博場館
內，清明傳統習俗體驗活動火熱進
行 「露營熱」 帶動戶外用品產銷兩
旺……傳統節日風俗承載的儀式
感，假日經濟與文旅融合新業態，
正在激活文旅消費新活力，為穩增
長注入新動能。

清明假期，不少歷史文化類景
區借勢推出民俗體驗場景，遊客可
穿漢服簪柳枝、行古禮祭掃、執素
箋寫追思，更加注重 「儀式感」 。
報告顯示，清明假期，清明節相關
的傳統文化節俗體驗搜索熱度，同

比大幅激增75%。與此同時，沉浸
式體驗正在重構文旅消費鏈路。清
明假期，恰逢洛陽牡丹文化節，其
間漢服租賃點門前排起了長隊，妝
造、攝影供不應求。

文旅融合讓文化 「活」 起來，
更讓內需市場 「火」 起來。 「奔縣
遊」 爆火，那些藏在山水間的古村
落，正通過非遺手作、農耕體驗完
成從 「景點」 到 「生活場景」 的蛻
變。這種消費場景的下沉，讓內需
市場有了更深的根基。

從 「看風景」 到 「品文化」 ，
一系列的轉變讓文旅產業煥發新
生，更讓中國經濟在消費升級的浪
潮中，找到了新的增長點。

出遊1.26億人次 周邊遊訂單增136%

「節氣+文旅」
文化傳承「深」體驗
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文化「活」起來
內需「火」起來

▲4月3日，湖南長沙的孩子們在非遺宣
傳推廣系列活動上表演。 新華社
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活力十足

▲4月6日，在四川省邛崍市夾關鎮
的一處茶園，小朋友在茶田裏體驗
採茶。 中新社


