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中企攜手迎擊美關稅 開闢綠道閃電上架

中方促美徹底取消「對等關稅」
回應美豁免部分產品關稅：修正錯誤做法一小步

【大公報訊】綜合新華社、中通社：當地時
間4月11日深夜，美國海關與邊境保護局
（CBP）發布公告稱，根據美國總統特朗普當天
簽署的備忘錄，智能手機、路由器以及部分電腦
和筆記本等產品將不再被納入此前針對中國進口
商品實施的125% 「對等關稅」 範圍內。

有記者問到，美方近日宣布豁免部分產品
「對等關稅」 ，中方對此有何評價。商務部新聞
發言人昨日回應稱，美方公布相關備忘錄，豁免
計算機、智能手機、半導體製造設備、集成電路
等部分產品的 「對等關稅」 ，中方正在對有關影
響進行評估。中方注意到，這是繼美方4月10日
暫緩對部分貿易夥伴徵收高額 「對等關稅」 以
來，對相關政策做出的第二次調整。應該說，這

是美方修正單邊 「對等關稅」 錯誤做法的一小
步。

發言人表示，以一紙行政令出台所謂 「對等
關稅」 ，不僅違背基本的經濟規律和市場規律，
也是對國家間互補合作和供需關係的無視。 「對
等關稅」 自4月2日推出以來，不僅沒有解決美自
身任何問題，反而嚴重破壞國際經貿秩序，嚴重
干擾企業正常生產經營和人民生活消費，損人不
利己。

特朗普豁免清單藏着美國痛點
發言人指出，中方對中美經貿關係的立場是

一貫的。貿易戰沒有贏家，保護主義沒有出路。
中國有句古話， 「解鈴還須繫鈴人」 。我們敦促

美方正視國際社會和國內各方理性聲音，在糾錯
方面邁出一大步，徹底取消 「對等關稅」 的錯誤
做法，回到相互尊重，通過平等對話解決分歧的
正確道路上來。

分析指，特朗普豁免清單藏着美國的痛點。
特朗普的關稅豁免並非單純的讓步，而是經濟現
實與政治考量的折衷。

首先，高關稅將推高企業成本，削弱其全球
競爭力，甚至引發裁員或利潤下滑，對美國經濟
不利。其次，美國通脹壓力已令民眾對價格敏
感，高關稅可能推高電子產品價格，進一步加劇
生活成本危機。智能手機與電腦是美國家庭的必
需品，價格飆升恐引發選民不滿，對共和黨中期
選舉不利。

拿中方利益與美談判 中國絕不答應
據 「玉淵譚天」 微博消息，這幾天，商務部

部長王文濤密集與各方溝通。這些溝通中，都談
了應對美國所謂 「對等關稅」 。接下來，中方還
會同更多國家一道，就應對美加徵所謂 「對等關
稅」 進行溝通，加強合作。這些電話傳遞兩個信
號：一、中國正在團結維護國際貿易公平正義的
力量。二、中方態度很明確，其他國家不管是反
制美國還是和美國談判，都是各國的主權事務，
中方沒有任何意見。但如果誰拿着中國的利益去
給美國當投名狀，中國絕不答應！

「玉淵譚天」 提到，中歐雙方團隊已開始接
觸，開展電動汽車價格承諾談判。

在美國濫施
關稅的背景下，

中國外貿企業面臨前所未有的壓力。商務部日
前透露，正穩步推進內外貿一體化工作，在市
場准入、渠道開拓、財政金融、服務保障等方

面加大對外貿企業拓內銷的幫助力度。
對此，行業協會與頭部企業迅速響應，多家大型零售商超

大量採購出口轉內銷商品、向外貿企業開放入駐渠道，並為外
貿企業開通 「內銷」 直通車，讓產品以最快速度上架。同時，
跨境電商平台也在加碼補貼、優化渠道，助力企業多元布局、
穩步轉型。

穩步轉型

中國社科院金融所
博士後郭寒冰接受大公
報訪問時表示，內外貿
一體化是中國企業突破

貿易戰困境的關鍵戰略轉型。在全
球貿易保護主義抬頭的背景下，過
度依賴單一海外市場的風險被無限
放大。因此，企業積極開拓國內市
場，構建雙循環發展格局，是基於
對市場多元化的理性選擇。

電商平台助轉型 減成本降風險
郭寒冰認為，電商平台在應對

貿易戰的過程中，是企業實現市場
轉型的重要助推器。比如，京東、
盒馬等電商平台利用自身的數字化
優勢，為外貿企業提供高效的供需
對接渠道。外貿企業通過電商平台
快速了解國內市場需求，實現產品
精準投放；同時，平台提供的物
流、售後等一站式服務，大大縮短
了企業進入新市場的時間成本和運
營成本。

商務部研究院國際市場研究所

相關負責人表示，關稅戰讓中國眾
多跨境電商的中小商家面臨實際困
難，僅靠這些中小商家的自身能力
「突圍」 難免勢單力孤，更需要平
台助一臂之力，特別是提供諸如降
低成本、提質增效、防範風險等方
面的幫助，這對於許多跨境電商的
中小商家來說，是實實在在的雪中
送炭。

此外，郭寒冰還指出，零售商
超與外貿企業的合作，則是基於產
業鏈協同的深度探索。比如永輝超
市、華潤萬家等通過為外貿產品開
闢 「內銷」 通道，深入參與到外貿
企業的生產與銷售環節。這種融合
不僅解決了外貿企業的銷售難題，
也豐富了零售商超的商品品類，提
升了其市場競爭力，推動整個產業
鏈向更高附加值方向發展。 「中國
企業在貿易戰中展現出的應變能力
和創新精神，為企業未來發展和行
業轉型升級積累了寶貴經驗，也為
經濟的穩定發展注入持續動力。」

大公報記者朱燁

快速拓展內需 精準投放產品
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出口轉內銷Q&A
問：大型零售商如何支援？
答：永輝、華潤萬家、盒馬等紛紛發布

公告，表示願意與優質的外貿供應
商合作，並為其開啟綠色通道；京
東宣布未來一年內，將大規模採購
出口轉內銷商品，幫助外貿企業快
速開拓國內市場。

問：本土消費者受惠嗎？
答：有外銷商認為，在過往與國際零售

商的合作過程中，外貿企業能力得
到鍛煉，也達到了國際標準，產品
如果放到本土超市裏，會讓國內用
戶用比較實惠的價格體驗到國外比
較前沿、高端的產品。

問：內銷市場能消化嗎？
答：內銷能夠消化多少庫存仍存在疑

問；大多數頭部商超已經形成長期
合作穩定的供應商庫，並缺乏動力
重新調整供應商。

問：如何適應內地市場？
答：有外銷商認為，轉內銷的前提是產

品要換，因為很多對美的產品在國
內幾乎沒有市場，或市場很小。比
如房車用品，美國一個州的房車數
量，就是整個中國市場的幾倍。

問：競爭力足夠嗎？
答：以充電產品為例，在內地採購價

128元人民幣，到了美國市場上售
價達45美元，有15%的利潤空間。
若轉到國內市場，儘管產品可能有
更好的品質，但因為價格很難降下
來，競爭力就會大打折扣。

日前的例行發布會上，商務部
新聞發言人何詠前表示，商務部正
穩步推進內外貿一體化工作，持續
舉辦 「外貿優品中華行」 活動，搭
建外貿企業拓內銷平台，在市場准
入、渠道開拓、財政金融、服務保
障等方面加大對外貿企業拓內銷的
幫助力度，促進內外貿渠道對接、
品牌對接、產銷對接、標準對接。

商務部牽頭 擴寬內銷渠道
據了解，商務部前不久組織有

關商協會、大型商超和流通企業座
談，研究如何更好發揮各自優勢，
幫助外貿企業擴寬內銷渠道。

此外，機電產品、紡織服裝、
輕工傢具、醫藥保健、五礦化工、
食品土畜等六大全國性進出口商會
以及中國商業聯合會、中國物流與
採購聯合會、中國紡織工業聯合
會、中國連鎖經營協會、中國百貨
商業協會等五大行業和流通協會，
將在消博會聯合發布倡議，響應
「外貿優品中華行」 號召，幫助企

業拓展渠道、對接品牌，為企業送
政策、送服務。

阿里、抖音電商、快手、唯品
會、91家紡等10餘家電商平台表
示，將發揮電子商務直聯供需優
勢，推出訂單直採、外貿專區、流
量支持、綠色通道、供採對接等8
方面舉措助推外貿產品。

拼多多近日已推出 「千億扶
持」 計劃，投入1000億元人民幣
扶持商家高質量發展，加大對跨境
中小商家的補貼力度，幫助跨境商
家穩定生產，降本增效。此外，聯
商網、螞蟻商聯等零售聯盟啟動
「聚力破局，同心共贏」 等行動計

劃，助力外貿企業轉內銷、拓市
場。

京東協助規劃 盒馬共研新品
京東表示，未來一年內，京東

將大量採購出口轉內銷商品，幫助
外貿企業快速開拓國內市場。為
此，京東將對扶持外貿企業做好規
劃布局，在各地開展多種形式的招
商對接，直接採購外貿企業的優質
產品，並開設外貿優品專區，通過
流量傾斜、全渠道營銷支持，加快
打開銷路。

盒馬11日發布公告，即日起
面向外貿企業開放24小時綠色入
駐通道，匹配高效的物流供應鏈支
撐、聯合開發自有品牌創新商品，
助力優質外貿企業開拓國內市場。
據悉，盒馬歡迎百貨品類外貿企業
入駐盒馬近期在App上線的頻道─
─ 「雲享會」 ，後續還將上線 「外
貿專區」 ，方便消費者一鍵觸達。

永輝超市、華潤萬家、聯華超
市、武商集團等企業將為外貿企業
開通 「內銷」 直通車，使外貿產品
以最快速度上架與消費者見面。永
輝超市稱，若因出口受阻而庫存積
壓，永輝將開通 「綠色通道」 完成
15天極速上架；針對苦惱於國內
市場認知度的外貿商品，永輝將提
供推廣扶持。此外，華潤萬家將通
過旗下商貿公司，提供 「代理＋經
銷」 ，加速出口外貿企業在中國市
場的成長。聯華超市則為中國好物
回流提供 「專項入駐優惠」 「營銷
資源傾斜」 等多項支持措施。武商
集團聯合中國百貨商業協會發起倡
議，提出拓展銷售渠道、提供數據
支持、優化供
應鏈管理等舉
措，擬通過促
銷活動加速外
貿商品流通。
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▲多家大型零售商超表示將為外貿企業開通內銷渠道。圖為貴州貴陽一家物流倉庫。
新華社

龍頭企業
精準扶持
京東：大量採購

•京東將安排專業採銷隊伍
駐點辦公，直接採購外貿
企業的優質產品。

盒馬：開放入駐
•盒馬為外貿企業開通綠色
通道，24小時專人加急處
理，縮短審核認證周期。

永輝：極速上架
•永輝為因出口受阻而庫存
積壓的外貿企業開通 「綠
色通道」 完成15天極速上
架。

華潤：開發品牌
•華潤萬家將聯合優質外貿
企業開發自有品牌，共同
為消費者打造優質好商
品。

大公報整理

內外貿一體聯動 出口貨轉內銷


