
第137屆廣交會第三期 「美
好生活」 5月1日在廣州開幕，
12043家企業參展。
根據此前消息，美國將在2日

終止對來自中國內地和香港的小額包裹的免稅
待遇，並對小額包裹商品徵收的關稅從90%上
調至120%。此舉將對跨境電商快時尚產業帶來
衝擊。不過，大公報記者在採訪中了解到，不
少企業已通過提前布局海外倉、設立境外工
廠，或將關稅成本轉嫁給客戶等方式靈活應
對。因此，新增的關稅成本，大多最終由美國
消費者 「埋單」 。

本屆廣交會第三期有玩具及孕嬰童、時尚、家用紡
織品、文具、健康休閒5個板塊21個展區，其中服裝紡
織展位最引人注目。

「目前我們公司的訂單，美國的佔了一半以上，剩
下的都是歐洲訂單。美國發起的關稅戰衝擊確實存在，
但我們也不是毫無準備。」 廈門C&D設計開發團隊負責
人呂惠強告訴大公報，公司一部分訂單通過跨境電商平
台直接寄送到消費者手中，小額包裹政策一變，最先受
到影響的就是這部分業務。他說，公司在美國設有海外
倉，當前還有一定庫存， 「可以頂一段時間」 。

「我們在美國有海外倉，倉庫仍有一部分服裝庫
存。」 呂惠強表示，關稅戰開始後，有部分美國客戶叫
停訂單。然而，隨着美國部分銷售平台上調產品單價
後，部分客戶又開始陸續恢復下單。 「美國消費者那邊
承擔了關稅，自然我們也可以出貨。」 呂惠強說。

根據美國國家經濟研究局的研究，美國取消小額免
稅將導致美國消費者多支出約110億至130億美元，即
人均額外增加34美元至41美元的支出。也就意味着，新
增的關稅成本，大多最終由美國消費者 「埋單」 。

將產能「搬出去」 繞開關稅壁壘
不過，並非每家企業都願意選擇利用海外倉來存

貨。廣州市尺度服裝有限公司負責人張麗表示，公司在
跨境電商平台一年的海外單達到5000多萬人民幣。
「貨品如果放到海外倉，交由電商平台半託管，貨品退
貨幾乎無法管理。」 她表示，隨着小額包裹關稅政策即
將落地，已暫停了跨境電商業務。觀望之餘，着手開拓
澳洲、歐洲等市場。

還有一類企業的選擇是將產能 「搬出去」 。 「我們
在越南的工廠今年才剛剛投產，受美國關稅影響，我們
就加快投產速度了。」 河南邦尼生物工程有限公司銷售
經理張超告訴記者，公司透過亞馬遜等跨境電商平台，
一年的出口額達到2.7億元人民幣。 「其實我們去年也
去墨西哥考察建廠，但由於美國政策反覆，最終決定優
先推進越南項目。」

廈門C&D公司展位醒目位置，還用英文寫着越南、
柬埔寨、坦桑尼亞、約旦、孟加拉國等多個國家。 「這
些都是我們在中國以外設廠的國家，這次美國加關稅，
也有部分客戶是通過我們其他國家的廠房下單，暫時繞
開關稅壁壘。」 呂惠強說。

用設計和技術增強產品競爭力
除了靠供應鏈布局突圍，也有企業選擇用設計和技

術增強產品競爭力，對沖政策不確定性。只用一塊布裁
剪成型的牛仔褲、光線下變色的牛仔襯衫……在廣州紡
織品進出口集團有限公司的展位上，新款的牛仔服飾設
計吸引了不少海外採購商的駐足。該公司主設計師孫立
大表示，北美市場在公司整體出口中佔比6到7成，關稅
變動不可避免帶來衝擊，但公司憑藉原創設計和環保技
術，已經積極向歐洲等市場拓展。

【大公報訊】據新華社報道：今年一季
度，全國海洋旅遊快速發展，沿海各地區海洋
旅遊市場迎來 「開門紅」 。

據自然資源部初步核算，通過文化引領、
科技賦能，國內旅遊新場景、新方式不斷湧
現，中國海洋旅遊市場供需兩旺。今年一季
度，全國海洋旅遊業實現增加值3842億元，同
比增長7.5%。

據國家海洋信息中心主任石綏祥介紹，政

策引導郵輪旅遊更好發展，在國家層面，近期
印發的《提振消費專項行動方案》提出，不斷
豐富郵輪航線和旅遊產品，推進遊艇登記註冊
和報備便利化。在地方層面，廣東提出大力發
展跨海島旅遊，推動郵輪、遊艇等高端旅遊項
目發展。

隨着夏季來臨，預計東南沿海地區濱海旅
遊、海島旅遊以及面向東亞、東南亞國家和地
區的郵輪旅遊將迅速走旺。

中國海洋旅遊「開門紅」 首季增加值達3842億

中國服裝出口行業數據

服裝年產量
•超過700億件，可為全球每人提供約
8.75件衣服。

出口總額
•連續5年保持在3000億美元以上。

原料產量
•中國生產了全世界70%的化纖和天然
紡織纖。

美國服裝來源
•美國市場上銷售的服裝約95%為進口
產品，主要來自中國（約佔30%）、越
南（13%）、印度（8%）、孟加拉國
（6%）和印度尼西亞（5.5%）。

大公報記者盧靜怡、李紫妍整理
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三成利潤投研發 環保鞋墊暢銷世界
「我們只生產鞋墊。」 憑藉技

術研發、品牌建設、產品創新和走
出去的多管齊下，河南邦尼生物工

程有限公司靠着一雙雙技術型鞋墊，在全球市
場站穩腳跟。

張超介紹，邦尼生物每年約拿出利潤的
30%投入產品研發，擁有500餘項專利，參與
多項國際和行業標準制定。其優勢產品如近年
來重點投入的生物基環保鞋墊，採用生物基PU
材料，並且使用可降解的植物纖維，在自然環
境下降解時間從普通PU的10年縮短到一年半以
內。

目前，該公司的出口地不僅廣布亞洲、歐

洲、美洲，近年來在 「一帶一路」 政策引領
下，中東、非洲的客戶也在不斷增加，出口業
務已佔到整體業務的六成左右。張超表示，為
減輕美國發起的關稅戰所帶來的影響，未來將
更多布局中東市場，進一步開發非洲、南美等
新興市場。

張超介紹，除了To B（面向企業）業務，
其出海計劃也延伸到C端（面向消費者）市場，
如組建自有運營團隊直接對接亞馬遜、專業品
牌鞋店等直接銷售。在多措並舉之下，公司今
年一季度的整體出口情況仍然保持增長。

受訪之餘，張超也不忘點讚廣交會， 「通
過廣交會，我們開拓了全新的墨西哥以及更廣

闊的南美市場，而且通過產品的展示提高了品
牌影響力。」

大公報記者李紫妍、盧靜怡
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2平方米的展位和3億元的買賣
2025年春季廣交會在五一假期

裏迎來第三期，現場熱度如昔，服
飾、文具、食品、寵物用品、健康

休閒、孕嬰童等領域的企業帶來更個性化、更
高品質的產品，填滿全場大大小小近2.5萬個展
位，助力人們打造和提升 「美好生活」 體驗。
其中，既有佔據展館C位、闊氣吸睛的大牌展
館，亦有樸素布展但實際上 「內藏乾坤、卧虎
藏龍」 的小型展位。在廣交會這個全球規模最
大之一的展會現場，記者走訪發現，每一個小
展位都不容小覷，每一件小產品背後都擁有龐

大市場。
河南邦尼生物工程有限公司的展位面積只

有不到2平方米，入口處擺放了一個掛滿了樣品
的簡單旋轉展示架，其餘的產品幾乎都掛在了
牆面上，狹小的地方放下一張桌子、幾張椅子
後，剩下的空間幾乎全被前來洽談的客戶站
滿。記者在現場採訪時，詢價的、試穿的全球
客戶往來不息，工作人員也熟練地根據需求拿
下各式樣品進行介紹，一會兒又拿起計算器洽
談價格、推進生意。

就是這樣一個不起眼的小攤位，和看似

平常無奇的產品，一年光跨境電商業務額就
達到將近3億元人民幣，產品更遠銷全球各
地，令人意想不到的是，該企業還是多項國
際和行業標準的起草單位。讓人不禁想到，
活躍的經濟市場就好似一個健康的生態系
統，既需要大型企業牽頭引路，更需要萬千
中小企業發揮作用，沒有一個小企業、小展
位、小展品可以被忽視，每一個細小的需求
背後都可能有無限商機， 「中國製造」 的生
命力就在於此。

大公報記者李紫妍、盧靜怡
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▲5月1日，三艘國際郵輪停靠在天津國際郵輪
母港，這是該郵輪母港復航以來首次 「三船同
靠」 。 新華社
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美方多渠道主動接觸中方 着急談判關稅

【大公報訊】綜合新華社、央視新聞報道：公眾
號 「玉淵譚天」 從消息人士處獲悉，近一段時間，美
方通過多種渠道主動與中方接觸，希望與中方就關稅
問題進行談判。近期，美國總統特朗普和其經貿團隊
也頻頻放風，稱美國正在與中國進行經貿談判。報道
援引國際經貿談判專家的分析，美國越是頻繁釋放消
息，就越顯現出其急於推動談判的心理。

關於談，商務部發言人此前有過回應：如果美
方真想解決問題，就應該正視國際社會和國內各方
理性聲音，徹底取消所有對華單邊關稅措施，通過
平等對話找到解決分歧的辦法。

「玉淵譚天」 認為，從談判的角度來講，目前，
美國一定是更着急的那一方。當前，特朗普政府面臨
多重壓力，首先就是經濟壓力。美國商務部4月30日

公布的最新數據顯示，2025年第一季度美國國內生產
總值（GDP）環比按年率計算萎縮0.3%。過去兩
年，美國GDP增速基本略高於2%，但特朗普政府的
關稅政策已經開始衝擊美國經濟。其次是輿論壓力。
特朗普上台以來，有關關稅話題的境外社交媒體討論
超過了2000萬條。2月1日美國加徵關稅時，美國老百
姓懷疑和焦慮的態度約佔65%。而到了四月初，對關
稅反對的聲音比例直接升到了80%左右。

中國代表譴責美破壞世貿規則
「玉淵譚天」 認為，在美國沒有實質性舉動前，

中方沒必要和美方談。但是美國如果希望同中國接
觸，現階段對中國來說也沒有壞處，中方需要觀察甚
至逼出美方的真實意圖，掌握談和打的主動權。

在4月29日舉行的世界貿易組織補貼與反補貼
措施委員會會議上，中國代表全面駁斥美國等個
別成員就 「產能過剩」 對中國提出的不實指責，
譴責美國 「對等關稅」 和歧視性補貼政策嚴重破
壞世貿組織規則，呼籲成員團結合作，反對單邊
主義、保護主義，捍衛以世貿組織為核心的多邊
貿易體制。

近日美國財政部長貝森特在國際貨幣基金組織
和世界銀行春季會議期間再度對中國經濟發難，抨
擊中國現行經濟模式過度依賴出口， 「損害了世
界」 ，需要 「重新平衡」 。對此，5月1日發表的新
華時評《需要 「重新平衡」 的是美國心態》指出，
這番說辭看似冠冕堂皇，實則無比荒謬。

文章說，貝森特聲稱中國出口太多、消費不
足，這與事實嚴重不符。如今，消費已經成長為中
國經濟增長的最重要引擎。數據顯示，2024年中國
最終消費支出對經濟增長的貢獻率為44.5%，拉動

國內生產總值增長2.2個百分點。根本就不是貝森特
口中的 「中國經濟正越來越遠離消費驅動」 。

文章指出，貝森特將美國製造業空心化歸咎於
他國出口，違背經濟常識。美國製造業的空心化，
是長期金融資本化、產業外包的必然結果。中美貨
物貿易差額既是美國經濟結構性問題的必然結果，
也是由兩國比較優勢和國際分工格局決定的。中國
始終是全球增長的重要引擎、國際合作的 「穩定
器」 。貝森特炮製 「中國經濟失衡論」 ，本質是讓
中國為美國經濟結構性矛盾背鍋。真正需要 「重新
平衡」 的不是中國經濟，而是美國的心態。

文章最後指出，與其糾結於所謂 「貿易失
衡」 ，不如正視自身問題；與其揮舞關稅大棒，不
如以開放合作應對全球挑戰。唯有摒棄 「美國優
先」 的傲慢，才能在相互尊重中實現共同發展。這
不僅是中美兩國的利益所在，更是全球經濟穩定的
希望所在。

輿論：在美沒有實質性舉動前 中方沒必要與其談判
新華社：需要「重新平衡」的是美國心態

美徵小額包裹稅 內地電商三招迎戰
布局海外倉 設境外工廠 成本客戶承擔

應對貿戰

大公報記者 盧靜怡、李紫妍廣州報道

新增關稅成本 由美國消費者「埋單」


