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魯迅牆畫之爭

愛德華．貝爾在他的《天皇裕仁
傳》中，對日本天皇裕仁在戰後是否
應作為戰犯受到審判有着非常明確的
傾向性：裕仁對日本發動侵略戰爭具
有不可推卸的責任，他理應作為戰犯
受到審判。

在一般人的印象中，天皇似乎是
個受人擺布的傀儡，作者卻通過大量
史料，證明了他其實是一個真正握有
實權的日本（當然也包括日軍）最高
統治者。裕仁在日軍發動 「九一八事
變」 、 「盧溝橋事變」 、 「淞滬之
戰」 、 「南京大屠殺」 、 「偷襲珍珠
港」 、成立 「731部隊」 等各項軍事

行動中，都是知情者、允許者甚至是
推動者。作為日軍效忠的唯一對象，
只有他才能一言九鼎讓日軍這部瘋狂
的戰爭機器瞬間停轉──對此麥克阿
瑟曾向他提出 「為什麼像他這樣一個
強大到足以終止戰爭的君主卻未能防
止戰爭呢？」 裕仁的回答是： 「當時
我甚至沒想到過反對我的謀臣。再
說，即使反對了也無濟於事，他們會
把我關進瘋人院，甚至可能殺死
我。」 當麥克阿瑟表示 「一個君主應
該有足夠的勇氣冒此危險」 時，裕仁
的回答居然是 「當時我並未明確感到
我們的政策是不正確的。就是今天，

我也不太清楚歷史家們究竟將把戰爭
的責任歸咎於何人」 。

愛德華．貝爾由此認為裕仁是個
「出色的牌手」 ，很善於把自己塑造
成一個被動的弱者，可是從他的 「終
戰詔書」 中無一 「投降」 字樣，卻又
可以發現他其實是個 「固執的人
物」 。名義上日本是 「無條件投降」
了，可事實上《波茨坦公告》並 「沒
有把廢除天皇制包括在內，並只要求
日軍無條件投降，而不是日本無條件
投降」 ，而日本在回覆盟國準備接受
《波茨坦公告》的電文中，也明確要
求 「如果該聲明不包括任何有損於天

皇陛下作為日本最高統治者的特權的
要求」 ──雖然盟國對此的 「澄清」
是要求天皇及其權力 「將置於盟軍最
高司令官權力之下」 ，但日本的 「國
體」 （天皇制）事實上是保留了下
來。

漫長人生，每事都有第一次。有
些雞毛蒜皮之事，但可能烙印在心，
成為難忘而寶貴的經驗。人生就是由
各種大大小小的經驗累積而成。

兒子在本學年升讀高中四，雖說
仍然是中學時期，但就像是踏進人生
另一階段，好些事情與初中時不盡相
同。就像香港大部分中學生般，兒子
就讀全日制學校，從早上至下午都在
學校度過。其學校的體制是中一至中
三學生，必須留校午膳。學校設有用
餐區及小賣部，另外有合約供應商提
供不同款式的飯盒，學生只須在月前

填表及付款訂購，不論天晴天雨，每
日都可以在學校好好享用午餐。當然
有小部分家長擔心飯盒的質素，因而
會送遞自製的午餐到學校給予學生。
我兒並不挑食，故此以往三年我們都
為兒子訂餐，省卻麻煩。

「你想我們繼續為你訂餐，抑或
你自行外出用膳？」 學校制度是高中
生可以自行外出吃午餐，故此開學前
我們便問兒子的意願。一如所料，他
不願再留校吃飯盒，希望每天都出外
吃午餐，看來是因為他覺得自己 「長
大了」 。這也是我和太太的意料之

內。每個孩子都要成長的，作為家長
不能也不應抗拒。接下來卻不是很簡
單。以往我們每月都有給兒子零用
錢，現在我們要求他先計算每月出外
吃午餐的費用，好好做一個 「財政預
算」 。每餐要吃什麼？快餐店抑或餐
廳？餐費怎樣才是合適？太便宜或太
貴如何判斷？我們不希望兒子吃得太
差，但也不能毫無節制。這是一個籌
劃和自理的經歷。

「你問問同學會否一起吃午餐
啦……」 兒子性格內向，對外人不擅
辭令，初中時期在學校並沒有要好朋

友。我不想他每天獨自外出用膳，故
此鼓勵他約其他同學一起外出。 「首
先要一起商量吃什麼；到達快餐店時
分工合作佔座及排隊；在餐廳用餐則
要拆賬付款……」 我教導兒子出外用
膳就是一個學習過程。
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日前，紹興魯迅紀念館外一幅魯
迅夾煙的牆畫引發討論。有觀眾投訴
稱這可能對青少年產生不良引導，建
議館方做出修改；而更多人則主張尊
重歷史與藝術的原貌。這場爭議引發
了如何看待歷史呈現、藝術表達與社
會責任的公共討論。

縱觀魯迅的一生，有幾樣嗜好始
終伴隨其左右，吸煙、飲酒、喝茶、
吃糖皆在其中，而吸煙的癮頭尤為濃
烈。因此，不少畫家在刻畫魯迅形象
時，總會特意將 「夾煙」 這一標誌性
動作融入作品，塑造出帶有生活溫度
的、立體豐滿的 「先生」 模樣。如果

無視藝術的象徵性與多義性，將牆畫
的展示與現實中的行為倡導直接畫等
號，無異於用實用主義的標尺消解藝
術的審美價值與思想深度。正如我們
不會將李白 「會須一飲三百杯」 的詩
句解讀為鼓勵酗酒，也不會將梵高筆
下的星空視為對 「熬夜」 的推崇，對
待魯迅夾煙的藝術形象，同樣需要給
予藝術創作應有的尊重與解讀空間。
若以當代健康觀念為由，強行抹去這
一細節，本質上是對歷史真實的 「選
擇性裁剪」 ，消解了歷史人物的豐富
性。

讓青少年遠離煙草危害，關鍵在

於家庭、學校和社會的綜合引導，而
非對歷史藝術形象的簡單修改。況
且，真正的教育不在於隱藏世界的複
雜性，而在於培養青少年理解和應對
這種複雜性的能力。我們可以通過講
解和引導，幫助年輕人理解歷史背景
與當代標準的差異，培養他們的批判
性思維和獨立思考能力。相比修改圖
像，這種教育方式更能幫助他們在面
對紛繁信息時做出明智選擇。

魯迅曾在《拿來主義》中寫道：
「我們要運用腦髓，放出眼光，自己
來拿！」 今天的我們同樣需要以理性
與智慧來看待這幅夾煙的魯迅牆畫。

尊重歷史不等於全盤接受過去的一
切，關注現實也不意味着要以當下標
準來苛求歷史。在歷史真實與當代關
懷之間，我們需要的不是非此即彼的
選擇，而是在多元價值中尋求平衡的
能力，這本身就是一個成熟社會應有
的文化品格。

有條件還是無條件

第一次外出用膳

搭配穿出層次感
港鐵香港站與中環站，或許是

香港最有 「班味」 的區域之一了，
從香港站通往中環站的連廊，更是
擠滿了打工人，每天早上八點到九
點，無數穿着襯衫西裝，腳蹬皮鞋
高跟鞋的白領，踏着急速的步伐，
前往不同的寫字樓辦公。

香港站與中環站之間的兩條行
人通道，長度約莫有數百米，有步
道，也有便於通行的自動軌道，作
為換乘通道，最吸引每日於此經過
人們眼球的，或許就是那極具環繞
感的廣告。

香港的廣告文化與內地差異頗
大，從廣告用詞到張貼方式都有所
不同，當內地的廣告通過手機軟件
開屏界面以及自媒體席捲而來的時
候，香港的廣告有時還沿用着傳統
的平面模式，從巴士站到路邊圍
欄，都張貼着各式各樣的平面廣
告。連廊中的廣告，就屬於這平面
廣告中最有衝擊力的其中一種。

它的衝擊力，來自於超強覆

蓋，圓弧形的百米通道除了地下的
瓷磚，大半都被同一個廣告佔領，
即便是在自動軌道上行走，也需要
數十秒才能通過，這數十秒，經過
這裏的行人注意力幾乎都會被廣告
所吸引，再加上廣告商也會以各種
形式吸引人們的注意力，例如最近
的廣告在海報旁設置了屏幕，同步
播放的就是行人通道中人們行走的
場景，也增強了人們對於廣告的沉
浸感與代入感，讓人產生好奇。與
常見的在地鐵隧道裏設置的海報版
相比，這種超大海報不僅沉浸感更
強，給人的觀感似乎也更好。

如同這廣告連廊一樣，在點滴
之處發揮創意與想像，正是港人所
擅長的。

要說廣東人多愛竹昇麵，大概就像川
渝人離不開辣椒，北方人摯愛酸菜一樣，屬
於骨子裏的親近。不信就去廣州老城區，隨
便一家麵店，只要老闆敢掛出 「竹昇麵」 仨
字，基本就是在拍胸脯跟你保證──我這
店，手藝祖傳，絕不會差。

竹昇麵，名字聽着頗有江湖氣，誕生
也全靠真功夫，從配方到製作工序，都堪稱
獨一無二。秘訣之一，上等麵粉加鴨蛋，不
添一滴水。怎麼做？就要說到第二步，也是
最有視覺衝擊力的 「竹昇」 了。製麵師傅騎
在大竹竿的一端，以身體重量反覆彈跳，用
固定節律一起一伏，另一端按壓在麵團上，
麵團受力均勻密度變大，口感才能無比彈
牙。一聽便知，這可不是輕鬆的事兒，力道
輕了，麵質鬆散無筋骨；力道重了，則易壓
死麵筋，缺失活性。所以不僅駕馭竹竿需要
純熟技巧，就連師傅的體重也有要求。千錘
百煉之下，麵團中的筋絡被馴服、延展，化
作綿密的網絡，才算大功告成。

這樣做出的麵團，柔軟緊實，麵條自
然也出落得與眾不同。耐煮不爛，撈起來還
能 「根根分明」 ，就像剛打完髮膜又吹順的
頭髮，滑得發光。再配上用豬骨、魚和雞骨
熬出的高湯，一口下去，鮮得眉毛都要離家
出走。人人都知竹昇麵爽口彈韌、蛋香濃
郁，但我始終覺得，還有些特質，是這些形
容詞遠不能比擬的。它們拼湊成了風土人
情，也讓我心頭的眷戀，在離開了很久之後
依舊鮮活，栩栩如生。仔細回憶，我對它的
情愫，也跟很多人一樣，是被 「香港文化」
帶飛的。它走出故土，飄到維多利亞港上，
飄到TVB的橋段裏， 「一碗雲吞竹昇麵，一
杯凍檸茶」 就是無數個日日夜夜的回響。哪
怕你閱 「麵」 無數，但唯有它的 「彈」 ，多
年以後，仍在撩撥心弦。

香港機場闊大，徜徉各層大
堂很是舒適。常往機場接接送
送，知道那裏是有好東西看的，
比如滾動廣告中的俊男美女，意
想不到的展覽等。要說最好看，
一般是在接機大堂：漂亮的應節
裝潢，讓人駐足欣賞；大型雕
塑，不知是怎樣搬進來的；超大
屏幕，租用需多少花費呢……

去年十至十一月，接機大堂
有一個《九龍城寨之圍城》電影
展，展覽按實景比例，搭建了雙
層建築，重現上世紀八十年代九

龍城寨情景。建築立體多面，有
理髮店、冰室、士多、後巷等。
舊時香港人的生活習俗趣致好
看，引人駐足，紛紛坐在建築前
擺甫士留影。

接機大堂近期的展覽主題是
《字在》，講生活中的書法，展
示自上世紀三十至九十年代，書
法以各種形式滲透香港日常生
活，包括招牌、電影海報、廣
告、名片等，與《九龍城寨之圍
城》的電影展有相似之處。

《字在》通過展板、屏幕，

大量展現書法文字藝術，銀行、
商會、酒樓、米廠、藥行、餅
店、印書館等廣告和招牌上的文
字，或端莊典雅，或龍飛鳳舞，
讓人們重拾記憶，回味五光十色
的舊香港。
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接機大堂

連廊廣告

爽口竹昇麵

韓國在KPOP文化輸出上的企
圖心早已眾所皆知，這次的
《Kpop獵魔女團》再一次證明了
他們將流行元素與視覺娛樂包裝輸
出的能力。這部Netflix奇幻動畫電
影自上線以來，短短十周內就累積
兩億三千六百萬觀看次數，打破平
台紀錄，成為Netflix史上觀看次數
最多的原創動畫電影。這樣的數字
或許並非來自劇情本身，而是來自
背後龐大的文化行銷力量。

說實話，《Kpop獵魔女團》
的劇情很簡單。故事圍繞着一支以
KPOP偶像為原型的少女團體，她
們一邊在舞台上發光發熱，一邊暗
中化身獵魔人，守護世界不受邪惡
力量侵襲。這樣的設定充滿二次元
風格，結合了偶像養成與奇幻冒險
兩種公式化的元素。

真正的亮點，無疑在於影片
中的音樂與表演。電影中的原創歌
曲《Golden》一經推出，立刻攻
佔Spotify等全球音樂平台排行
榜，甚至成為社交媒體翻唱與舞蹈
挑戰的熱門素材。這種 「電影＋音

樂＋網絡二次傳播」 的策略，讓作品的影響
力遠遠超越單純的觀影體驗，反而更接近一
場大型的全球性行銷活動。

在視覺表現上，《Kpop獵魔女團》展
現了韓國動畫產業的新水準。流暢的舞蹈動
作捕捉、閃亮的舞台效果與華麗的戰鬥場
景，幾乎是對偶像演唱會與少年漫畫戰鬥場
面的雙重致敬。儘管角色設定略顯單薄，但
鮮明的造型與高能量的表演足以支撐娛樂效
果。這種 「爽感優先」 的取向，使得電影雖
然缺乏深度，卻能吸引觀眾不斷重刷。

對批評者而言，它或許只是 「華而不
實」 ；但對觀眾而言，它提供了足夠的娛樂
感與話題性。當播放量與音樂榜單一次次被
刷新時，這部作品的成功已經不需劇情深度
來證明了。
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簡約時裝流行，一般服飾設計
都傾向比較明朗的線條，色彩的運
用也多採取一些流行的色調搭配。
不過，衣飾營造出層次感的模式，
仍然是對整體服裝搭配起了重要的
作用。不同季度的服裝穿搭，塑造
層次感的美態，特別顯現在秋冬的
衣飾上，簡單一件樽領毛衣，往往
也可以營造出搭配效果，與外套的
融合，不論是款式還是色調，雖然
是簡單搭配，都是重要的因素。

如何搭配才會有層次感，但又
不感覺凌亂？就以穿搭模式來看，
多層次穿搭不光是把衣服加起來、
多件衣服組合，就可營造出美感；
其實，單獨一種色調，如果配合適
當，或利用一些配件，也可營造出
多層次的穿搭風格。同一種色調營
造出層次感的穿衣法，是以深淺為
基本色澤，淺色內衣配深色外衣，
顯現層次感，再配同色系單品，例
如帽子或手袋，就可營造出自然又
隨意的風格。

富層次感的服裝搭配，能夠讓
整體造型更美觀和自然。在穿搭
上，不同形式的衣服、色調和飾物
等可以互相組合，像一套銀色晚
裝，圓領上衣連長褲造型，外穿一
件同色長身外套，再搭配亮眼的銀
色腰帶，就可營造出層次分明的美
感。

黑色衣物是營造飾物亮點的極
佳衣服，珠寶品牌都喜愛用項鏈、
戒指等珠寶系列襯托黑色衣物，散
發閃耀的層次感。同樣，也有以黑
色展現層次感搭配的時裝，黑色高
領上衣配黑色外套，淺灰半截裙，
裙上綴以黑色圖案，整套衣飾就以
黑灰兩色，營造出簡單的層次感和
魅力。
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漫條思理 鄭辛遙

逢周二、四見報

修 「口」 ──修身的重要一課。
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