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長風藥業孖展超購5588倍 今年第三多

【大公報訊】金管局去年推出
「戶口互聯」 （IADS）計劃以來，所
有28家主要零售銀行參與，合共累積
近10萬名用戶。金管局助理總裁（金
融基建）周文正表示，一個月的跨行
數據傳輸量，由去年8月約5000次，
升至今年初約200萬至300萬次，再升
至8月份逾1400萬次，充分體現這計
劃的活力及潛力。

他續說，若銀行提供更多服務，
計劃服務範圍愈來愈廣，預料很快便
到1億、2億次。

「戶口互聯」 由金管局策劃，並
在銀行業界支持下推出。此計劃建立
了銀行間賬戶數據共享的守則和標
準，讓客戶可按意願，將其在參與銀
行的賬戶數據安全而高效地分享到其
他參與銀行。賬戶數據共享有助促進
銀行業務數碼化，加強銀行風險管
理，並提升客戶體驗。

金管局表示，此計劃之下，所有
28家主要零售銀行參與，17家銀行已
為個人及中小企客戶推出創新且實用

的服務，包括：綜合戶口概覽、簡化
貸款流程。在簡化貸款流程，以往中
小企貸款需時幾周，但參加計劃後，
則數天辦妥。

戶口互聯挑戰賽推動數碼轉型
另外，科技園主辦 「戶口互聯創

新應用挑戰賽」 ，將由今年10月至明
年3月舉行，匯聚本地銀行和來自全球
的金融科技公司，共同開發創新、安
全、經客戶授權的應用方案，利用
「戶口互聯」 推動香港銀行業的數碼
轉型。參賽隊伍將針對個人、企業及
中小企客戶群開發應用場景，並會獲
得銀行業專業人士的指導。

入圍隊伍將獲邀於2026年3月舉
行的 「戶口互聯開發者大會」 上展示
成果，勝出隊伍更有機會透過香港科
技園公司及其他合作夥伴的網絡，進
一步獲得業務拓展支援、投資者連
繫、品牌推廣及參與未來相關展示活
動的機會，以推動其方案的市場應用
及發展。

【大公報訊】記者李潔儀北京報
道：周大福（01929）今年中推出高級
珠寶系列，包括以翡翠與鑽石作為核
心，配以現代化設計，打造可日常佩戴
的手鈪和項鏈。董事總經理黃紹基接受
訪問時表示，在國潮趨勢及購買渠道帶
動下，集團持續加強翡翠產品銷售。

根據《中國珠寶行業發展報告》，
2024年全國玉石產品市場規模約為980
億元人民幣。黃紹基提到，翡翠在全國
寶石消費類別中排名第一，主要受中國
文化影響，翡翠具有吉祥之意，在國潮
帶動年輕人對中國文化的認同，配合線
上購買渠道，單是直播渠道便佔翡翠銷
售一半。

根據資料顯示，周大福在首財季
（4至6月）來自翡翠產品銷售額按年增
約1倍，黃紹基指出，表現優於市場。
他續說，黃金市場較為複雜，當中涉及
地緣政治，投資屬性較強，珠寶首飾則
物以稀為貴，符合保值條件，亦講求設

計主題、工藝及品牌力，能夠創造更高
的情緒價值。

不過，黃紹基提到，翡翠產品難以
系列化和標準化，畢竟不同原石有不同
種水（用於翡翠評鑒），周大福近年積
極尋找新的原料來源，例如來自危地馬
拉的翡翠原石，品種相對穩定。

珠寶讓中國文化「走出去」
黃紹基表示，翡翠產品價位範圍廣

泛，主要取決於原材料的稀有度、使用
量及工藝的複雜程度，跟黃金以重量為
核心的定價邏輯不同，同時，兩者的材
質特性、目標客群和消費需求都存在差
異。他提到，早前與藝人陳
冠希主理的潮牌CLOT和
故宮博物院合作推出的
聯名系列等，希望將
翡翠文化推向全球更
廣泛的消費者，同時為
集團尋求更多增長點。

周大福已有96年歷史，黃紹基表
示，集團希望利用珠寶講解中國文化，
在中國軟、硬實力俱備之時，整個珠寶
產業可讓中國文化 「走出去」 ，聚焦
「一帶一路」 的資源，從而向全球展示
中國文化的實力。

緊貼國潮 周大福力拓翡翠珠寶
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銀行間賬戶數據共享
單月傳輸量逾1400萬次

【大公報訊】記者李潔儀北京報
道：面對國際金價持續走高，周大福
（01929）旗下定價黃金產品在10月開
始上調價格，董事總經理黃紹基表示，
調整售價主要考慮到金價波動，集團將
繼續密切留意反評估，適時調整黃金產
品售價。

繼今年3月將定價黃金產品售價上
調10%至20%，周大福最近再調整售
價，據了解，部分暢銷款漲幅達30%至

40%，有消費者早前 「趕在漲價前預訂
購買」 。

黃紹基提到，周大福的定價黃金產
品自推出以來一直受消費者歡迎，以去
年推出的傳福系列及故宮系列為例，在
2025財年分別錄得40億元銷售額。

支持港推動金市發展
對於特區政府新一份施政報告提

到，將進一步推動黃金市場的交易，去

年底獲得特區政府委任為黃金市場發展
工作小組成員的黃紹基回應指，周大福
歡迎及支持推動黃金市場發展的措施，
加強香港作為國際黃金交易樞紐的競爭
力。

黃紹基續說，黃金市場發展工作小
組將為檢視與黃金金融交易相關範疇、
推動建立國際黃金交易中心，以及就優
化市場交易和監管機制、國內外推廣等
擬定方案提供意見。

黃金產品提價 暢銷款加幅達40%
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「頂頭槌飛」未必穩中 專家料股價翻倍

▲黃紹基表示，珠寶首飾講求設
計主題、工藝及品牌力。

大公報記者李潔儀攝

◀周大福高級珠寶 「天圓地方」 。
周大福供圖

今年五大新股超購王

據統計，多間券商中以富途借出
最多資金，約2182.41億元，隨後是
輝立證券的568億元，老虎國際、華
泰國際分別借出342.81億元及122.8
億元。長風藥業計劃發行4119.8萬股
H股，發售價為每股14.75元，集資額
近6.1億元，每手500股，一手入場費
7449.4元。該股將於下周一（6日）
進行暗盤交易，下周三（8日）掛牌上
市。

長風藥業採用不設回撥的機制
B，在香港公開發售部分僅佔一成，
故可供散戶認購的手數僅8240手。

華贏東方證券研究部董事李慧芬
指出，自今年8月上市制度調整以來，
投資者為提高新股中籤率，普遍傾向
投入更多資金參與認購，從而推動新
股超購情況。她形容此次抽籤難度堪
比中 「六合彩」 ，預期頂頭槌認購者

也未必能穩中。

暗盤倘升五成 首日可追入
對於長風藥業股價走勢，李慧芬

認為，無論暗盤或首日掛牌，股價均
有上升空間。由於入場門檻不高，料
股價將翻倍或接近翻倍。她建議短線
投資者可關注暗盤收市價，若漲幅僅
約五成，首日仍值得買入。

但李慧芬同時提醒，後市可能出
現獲利回吐，導致股價回落。儘管預
計不會跌破發行價，但高位追入仍存
在回調風險。

博威環球證券金融首席分析師聶
振邦亦看好長風藥業，認為孖展認購
表現間接反映大量投資者對此股上市
後股價充滿期待，今次招股規模約
4120萬股，加上無基石投資者參與，
代表上述約4120萬股全屬上市後街貨

量，因少於5000萬股並不算多；若街
貨量少於2000萬股對上市初期股價表
現則更有利。

值得留意的是，長風藥業2025年
首季股東應佔溢利約1282萬元（人民
幣，同下），按年增長達1.08倍，至
於2024全年溢利則約2109萬元，
2025年首季溢利已等於2024年全年的
六成。

聶振邦認為，該公司2025全年溢
利翻倍機會大，因此上市初期股價表
現值得憧憬。保守分析暗盤當日約升
五成，上試22元水平；倘於當日恒指

上升，處於27800點或以上，此股有
望躋身 「倍升股」 行列。

摯達孖展暫70億 超購139倍
另一方面，比亞迪（01211）有

份投資的電動車充電樁公司摯達科技
（02650）正招股，於下周一（6日）
截止認購。該股暫獲券商借出至少
69.9億元孖展，以公開發售集資額
5000萬元計，超購138.8倍。摯達科
技每手50股，一手入場費4223.7元，
預期於下周五（10日）掛牌，申萬宏
源香港為獨家保薦人。

同仁堂醫養通過聆訊 系內第四家上市
同仁堂旗下聚焦中國

中醫醫療服務的同仁堂醫
養通過港交所（00388）

上市聆訊，中金公司擔任獨家保薦
人。同仁堂醫養於2024年6月、2024
年12、2025年6月先後三次遞表，若
成功掛牌，同仁堂醫養將成為同仁堂
集團第四家在港股或A股上市的公
司，另外三家為同仁堂（600085）、
同仁堂科技（01666）、同仁堂國藥
（03613）。

據悉，同仁堂醫養表示，由於與
系內其他成員在規模、定位、服務範
圍及目標客戶上均有明顯區分，故不
認為對集團業務構成重大競爭。目
前，同仁堂科技和同仁堂國藥的市值
分別為30億港元和74億港元，而母公

司同仁堂的市值約466億元（人民
幣，下同）。

聆訊後文件顯示，同仁堂醫養計
劃通過在港股市場IPO募資，以擴充
醫療服務網絡、提升醫療服務能力、
償還部分銀行貸款，以及用作營運資
金和一般企業用途。

首五個月純利增146%
截至最後實際可行日期，同仁堂

醫養已經建立分級中醫醫療服務網
絡，包括12家自有線下醫療機構及一
家互聯網醫院，以及10家線下管理醫
療機構。按2024年醫療服務總收入

計，公司以0.2%的市場份額在非公立
中醫院醫療服務行業中排名第二，市
場規模佔中國中醫醫療服務行業市場
總規模的46.5%

財務數據方面，2022年至2024
年，同仁堂醫養分別實現營業收入
9.11億元、11.53億元、11.75億元，
同期利潤分別為-923.3萬元、4263.4
萬元、4619.7萬元。而今年首5個
月，同仁堂醫養收入為4.77億元，按
年多6.1%；純利按年上漲146%至
1004萬元。股權方面，同仁堂集團持
股約84%，其餘股份由亳州益品得、
濟寧銀齡、秉榮投資等投資者持有。

排隊
登場

香港資本市場對新興行業的高效
融資支持，港股今年再度成為生物醫

藥企業的 「融資港灣」 。專注於呼吸系統疾病領域的生物醫藥公司長
風藥業（02652）昨日截飛，綜合多家券商數據，該股共錄得孖展認
購額3396億元，以公開發售部分計，超額認購5588倍。

單以孖展認購倍數計，長風藥業已躋身今年新股超購王前三位
置，僅次於大行科工（02543）的7557倍及布魯可（00325）的5999
倍，優於銀諾醫藥（02591）的5341倍。

大公報記者 李樂兒

新股熾熱

布魯可（00325）

超購倍數
首日升幅
一手中籤率

5999倍
40.8%
10.0%

長風藥業（02652）

超購倍數
首日升幅
一手中籤率
*孖展超購

5587.5倍*
-
-

銀諾醫藥（02591）

超購倍數
首日升幅
一手中籤率

5341倍
206.5%
0.5%

蜜雪集團（02097）

超購倍數
首日升幅
一手中籤率

5257倍
43.2%
8%

▲長風藥業專注吸入式藥劑研發，今年首季股東應佔溢利按年倍增。

▲同仁堂醫養有12家自有線下醫療機
構及一家互聯網醫院。

大行科工（02543）

超購倍數
首日升幅
一手中籤率

7557倍
15.0%
0.02%


