
2025年，國內 「票根經濟」 熱火朝天，從
早到晚的 「全時文旅」 拉動涵蓋餐飲、住宿、
交通、購物、娛樂在內的全鏈條消費；國際舞
台上，政策服務雙升級吸引更多外國人體驗
「深度中國遊」 ，網劇、網文、網遊文化 「新
三樣」 繼續在全球颳起 「中國風」 熱潮……

今年以來，內地文旅行業多維發展，新
業態、新場景、新產品不斷湧現，為遊客帶
來更新體驗的同時，亦令文旅消費實現了質
的飛躍。在城市、遊客、科技等的共同推動
之下，形成了激活經濟與文化自信的 「價值
生態圈」 ，撬動消費大市場。

大公報記者 江鑫嫻

從賽場觀賽時的酒店、餐飲優惠，到影院散
場後的一杯打折咖啡，今年，內地諸多城市的各
大商圈、賽事場館與文藝演出場所聯動推出的
「票根經濟」 活動，讓一張小小的票根，串聯起
吃、住、行、購、娛多元消費場景。今次全運會
期間，廣東共有100餘家4A級以上景區推出憑票
免票、折扣入園等政策。抖音生活數據顯示，全
運會開幕首周，廣州、深圳餐飲消費同比均
增長140%以上。

中國旅遊研究院院長戴斌表示， 「票根經
濟」 利用需求價格彈性放大消費總量，激活交
通、零售、住宿等多個鏈條，促成多方共贏，
放大了整體經濟效益。

免簽「朋友圈」續擴 「中國購」成新潮
隨着系列便利化政策落地見效，今年以

來，中國入境旅遊市場呈現強勁增長。目前，
中國已與29個國家實現全面互免簽證，並對48
個國家實行單方面免簽，免簽 「朋友圈」 從歐
洲延伸至拉美、中東。適用240小時過境免簽
政策的入境口岸總數由60個增加至65個。在線

旅遊平台數據顯示，北京、上海、成
都等傳統熱門目的地入

境遊客量增幅均超90%。外國遊客的足跡深入更多
中國城鄉， 「中國購」 也成為來華旅遊新熱潮，離
境退稅便利化水平全面提升， 「即買即退」 服務在
全國推廣。

上午參觀景點，中午品嘗美食，下午地標打
卡，晚上逛夜市……全國很多城市的文旅市場打破
時間壁壘，構建起內容飽滿、體驗連貫的 「全時文

旅」 新生態，拉動了涵蓋餐飲、住宿、交通、購
物、娛樂在內的全鏈條消費。這背後是 「文旅＋」
深度融合帶來的業態與場景創新。當前，全國各地
正以歷史文化為底色，通過 「文旅＋科技」 「文
旅＋演藝」 等多元組合，打造晝夜接力的消費場
景。

「中國風」出海形態日益豐富
2025年，網劇、網文、網遊等文化 「新

三樣」 繼續在全球颳起 「中國風」 熱潮。2025
年上半年，中國自主研發遊戲海外市場銷售收
入達95.01億美元，同比增長11.07%。在微短
劇方面， 「新中式敘事」 圈粉全球。今年1-8
月，海外微短劇市場總收入達15.25億美元，
同比增長194.9%；海外微短劇應用總下載量
約7.3億次，同比增長370.4%，收入前20應用
中九成具有中國背景。

中國文旅出海的形態也日益豐富。2025
中國文旅品牌出海百強案例和新銳案例日前發
布，其中既有故宮博物院、八達嶺長城、海南
旅文等傳統文旅品牌通過文創、服務升級與國
際活動拓展影響力，也有 「村超」 、景德鎮全
球潮玩館等新興實踐，依靠體育、動漫、短視
頻等內容形態實現破圈傳播。

新業態新場景湧現 內地文旅消費升級
中國深度遊全球圈粉 「全時文旅」拉動全鏈條消費
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APEC「中國年」拉開帷幕 非正式高官會深圳舉行
【大公報訊】記者毛麗娟深圳報道：12月11

日至12日，2026年亞太經合組織（APEC）非正式
高官會在深圳舉行，來自21個經濟體的代表與專家
學者約200人參會。這是中國擔任2026年APEC東
道主主辦的首場活動，拉開APEC 「中國年」 帷
幕。

11日上午舉行的主題和優先領域研討會上，外
交部國際經濟司司長、2026年亞太經合組織高官
會副主席兼總幹事白天發表主旨演講表示， 「回顧
過去四十年，我們有理由為亞太地區取得的顯著成

就感到自豪。」 白天說，當前，世界經濟面臨錯綜
複雜的變局和動盪，在這場較量中，如何推動合作
發展、加速區域經濟一體化進程至關重要，也是亞
太經合組織中國2026年重點關注的話題。

中國太平洋經濟合作全國委員會會長詹永新
在致辭中表示，儘管亞太區域存在很多挑戰，但
還是要堅持一個正確的方向，即2040年建成開
放、活力、強韌、和平的亞太共同體目標不能改
變。首先是繼續完善亞太自貿區建設，其次是各
成員經濟體要在人工智能領域通力合作，第三是

要推進可持續的發展。對於深圳將擔任2026年
APEC會議東道主的機遇，詹永新表示，深圳應該
積極主動融入APEC議程，拿出中國改革開放以來
最具代表性、凝聚城市發展智慧的成果，以 「人
無我有」 的特色向各成員展示深圳的發展魅力、
發展機遇。

鄭永年：中國持續開放是最好的「公共產品」
香港中文大學（深圳）公共政策學院院長鄭永

年當天在現場對記者表示，中國作為世界第二大經

濟體持續擴大開放，這本身就是對APEC成員最好
的 「公共產品」 。

「目前，部分國家對全球化和開放持懷疑態
度，而深圳是中國開放的典型，深圳的開放故事就
是中國的改革開放故事。」 鄭永年表示，深圳的經
驗說明：開放與產業能力是如何相互促進的。他具
體指出，從互聯網、人工智能到生物醫藥，深圳及
珠三角產業集群正大規模 「走出去」 ，在此過程
中，中國也在探索以共建 「一帶一路」 、推動均衡
發展等方式，為全球經濟結構提供穩定性。

2025中國經濟回顧
頂風搏浪 奮力向前
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產品不斷上新 才能吸引國內客留住入境客
隨着中國改善型消費快速發

展，文旅消費已成為改善型消費的
重要組成部分，呈現百花齊放、千

帆競發的局面。關於下一步如何推進文旅消
費，在日前舉行的國新辦發布會上，文化和旅
遊部產業發展司司長繆沐陽表示，文旅部將從
供需兩端發力，着力在產品上新、場景煥新、
活動出新這三 「新」 上下功夫。同時，在文旅
產品的適配性上也將努力實現既滿足國內消費
者需要、滿足入境消費者需要。

支持優質文旅產品上新方面，繆沐陽介
紹，將激勵動漫產業創新發展，持續打造優質

IP。開展品牌授權主題供需對接活動，推動文
創產品開發和品牌授權。舉辦 「多彩中國 佳
節好物」 文化和旅遊貿易促進活動，推廣國潮
文創、非遺老字號等優質產品，打造更多引領
潮流的 「中國禮物」 。

在推動文旅消費場景煥新方面，將推出一
批優質非遺相關產品和服務，釋放非遺消費潛
力。此外，還將引導文旅消費活動出新。將持
續舉辦全國文化和旅遊消費促進活動；舉辦
「遊購鄉村」 活動，為城裏遊客找去處，為鄉

村產品找出路；打造 「跟着演出去旅行」 「跟
着賽事去旅行」 等品牌，滿足高品質、多樣

化、個性化的消費需要。落實好離境退稅政
策，推廣 「即買即退」 措施，吸引更多境外遊
客來華旅遊、來華購物。
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旅行時收藏的紀念冰箱
貼、商場裏誘人的盲盒潮
玩……數據顯示，內地文創與

潮玩市場規模已突破1000億元，全球超1/4
的文創潮玩衍生產品均產自中國，其中不
乏現象級文創產品，國博 「銷冠」 鳳冠冰
箱貼就是其中之一。

據悉，國博鳳冠冰箱貼自去年7月19日
開售以來，半年賣出80多萬件，一周年時
突破200萬件，成為當之無愧的文旅消費
「頂流」 。這一以明孝端皇后九龍九鳳冠

為原型的文創產品，自面世以來已帶動鳳
冠IP全系列銷售額突破億元，創下國博文
創產品近20年最高銷售紀錄。

國博（北京）文化產業發展有限公司
總經理廖飛對《大公報》表示，文物承載
的厚重歷史價值與獨特藝術魅力，持續吸
引大量觀眾自發排隊與文物合影打卡，國
博文創團隊將文物元素巧妙轉化為貼近大
眾生活的文創產品，精準滿足公眾對歷史
文化的消費需求。 「很多觀眾購買鳳冠冰
箱貼後，會回到展廳，欣賞文物真容，了
解歷史。這也是我們最希望實現的效果，
從產品回歸文化。」

廖飛指出，鳳冠冰箱貼的 「破圈」 不
僅帶動了設計、生產、營銷等上下游產業
協同發展，形成可覆蓋多環節的完整文創
產業鏈，還創造了超千人的就業機會，實
現了社會效益經濟效益雙豐收。

消費
熱潮

「情感體驗」需求增 景區宜加速轉型
透過積極培育消費新增長點，

今年全國文旅市場持續穩定向好。
中國旅遊研究院2025年的一項調
查顯示，有68%的國內遊客將

「情感體驗」 列為出遊的首要目的。未來，從
「見世面」 到 「悅己」 ，情緒價值與體驗感將
成為目的地競爭的關鍵。

中國旅遊研究院院長戴斌指出，文旅消費
新變化反映出遊客 「我的行程我做主，我的體

驗我定義」 的旅遊新理念。在這一趨勢下，越
來越多的旅遊目的地正轉型為 「近悅遠來、主
客共享」 的美好生活新空間，持續拓展旅遊的
內涵與外延。

展望 「十五五」 ，戴斌表示，遊客需求將
發生新變化，遊客對行程自主決策權與體驗主
導權的訴求日益強烈，個性化、品質化已成為
核心消費導向。

另外，3億老年人逐步加入旅遊消費大軍，

必將給旅遊市場格局與旅遊服務模式帶來前所
未有的深刻變革。未來五年，會是科技深度應
用、市場持續創新、現代旅遊業體系加速完善
的五年。

他還提到，未來五年，旅遊業的高質量發
展還需進一步深化國際交流與港澳台合作。實
現這一點需要在簽證便利化、口岸通關與移民
管理等領域推出更多制度創新，讓遊客與目的
地居民的交流更順暢。
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▲內地各市因地制宜，發展特色文旅。圖為遊客在四川阿壩
州汶川縣羌人谷滑雪場滑雪。 新華社

單位：人民幣

出遊總量

•國內居民出遊人次達49.98億，
同比增長18.0%

•出遊花費達4.85萬億元，同比
增長11.5%

出境旅遊

•內地居民赴香港、澳門旅遊人
數日均分別達到8.6萬人次、
5.6萬人次，同比提升16.2%、
24.4%

•全國累計出入境人員達5.1億人
次，同比增長14.3%，接近歷
史峰值

入境免簽

•中國已與29個國家實現全面互
免簽證，並對48個國家實行單
方面免簽

•免簽入境外國人2089萬人次，
同比增長超50%，離境退稅銷
售額增長一倍左右

企業營收

•全國規模以上文化及相關產業
企業實現營業收入109589億
元，比上年同期增長7.9%

大公報記者江鑫嫻整理

▲三名法國遊客在上海田子坊內的一家
商店裏挑選零食產品。 新華社


