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如果要為今個馬年春節選一個文創 「頂
流」 ，那一定是源自齊白石畫作《如此千里》
（右圖）的 「馬彪彪」 。爆炸頭、豆豆眼，潦草
不羈的 「瘋感」 令其迅速出圈。

而 「馬彪彪」 之所以能成為馬年春節最火的
文創IP之一，還因為其一頭可以自由編辮的灘羊
毛，讓每一位擁有者都可以成為它的 「髮型總
監」 ，實現創意DIY的樂趣，精準戳中了年輕人的
心巴。

責任編輯：林子奇 美術編輯：巫鍵忠

「蛟龍」號馬年第一潛 「載人＋無人」雙潛器珠聯璧合
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齊白石畫化身「潦草小馬」 爆炸頭「瘋感」速出圈

【大公報訊】記者劉凝哲北京報道：丙午馬年
來臨之際，位於西太平洋深處的 「蛟龍」 號載人潛
水科考團隊用特別的方式慶祝新春佳節。據央視報
道，在北京時間除夕， 「蛟龍」 號開展了其第419
次下潛，也是本航次的第8次下潛，深度超過4000
米。2月18日大年初二， 「蛟龍」 號載人潛水器在
西太平洋進行了2026馬年第一潛。此次西太平洋科
學考察航次，由 「深海一號」 船搭載 「蛟龍」 號載
人潛水器和無人遙控潛水器聯合作業，這標誌着
「一船雙潛器」 模式進入業務化階段。

無人潛水器協同 加強取樣能力
在西太平洋，搭載 「蛟龍」 號載人潛水器的

「深海一號」 船正在執行西太平洋綜合調查航
次，科考隊員來自嶗山國家實驗室以及中國海洋
大學、南京大學、上海交通大學、中國科學院海
洋研究所等單位。此次科考，充分發揮 「蛟龍」
號的原位高精度探測優勢，將完成熱液區生態調
查，並開展海洋地質、海洋化學、海洋生物、海
洋物理等調查。

在國人歡度丙午新春時， 「蛟龍」 號上的科考
隊員們分外忙碌。2月15日大年二十八， 「蛟龍」
號科考隊員來到中國 「深海一號」 甲板上給祖國人
民拜大年。除夕， 「蛟龍」 號開展了其第419次下
潛，深度超過4000米。大年初二， 「蛟龍」 號完成
馬年第一潛。春節期間連續高強度下潛，顯示出中
國深海科考持續穩定運行的能力。

值得一提的是，此次 「蛟龍」 號科考的特別看

點，是載人潛水器和無人遙控潛水器聯合作業的
「一船雙潛器」 模式進入業務化階段。國家深海基
地管理中心深海工程技術中心副主任李德威此前介
紹，通過載人潛水器與無人遙控潛水器ROV協同作
業，可以實現1＋1大於2的效果，彌補載人潛水器
在水下大規模取樣能力不足。同時，人類創造性和
機器精準性深度融合，是未來深海技術開發和勘探
的必然趨勢。

▲ 「蛟龍」 號載人潛水器18日在西太平洋進行了
2026馬年第一潛。

「蛟龍」 號簡介

基本資料

•由中國自行設計、自主集成研
製的載人潛水器

•長、寬、高分別為8.2米、3.0
米、3.4米

•空重不超過22噸，最大荷載
是240公斤

•最大速度每小時25海里，巡
航每小時1海里

創造紀錄

• 「 蛟 龍 」 號 於
2012 年 海 試 成
功，創造了世界上
同類型載人潛水器
作業深度7000米
的紀錄，該深度能
夠涵蓋全球99.8%
的海域

三大新優勢

•深海取樣作業精度高定位準
•在 「深海一號」 母船支持下，海上作
業效率非常高、穩定性、可靠性和職
業化技術保障能力強大

• 「蛟龍」 號已成為一個多功能的深海
試驗平台，承擔任務更加多元化，應
用場景更加廣泛

大公報整理

當潑天流量湧向 「馬彪
彪」 ，留給文創行業的思考才剛剛
開始。山東美術館副館長崔文濤告
訴記者， 「馬彪彪」 的爆火為文創
開發帶來重要啟示。優質原創IP

是根基，內容必須有高度、有深度，能經
受歷史檢驗與大眾認可。在二次開發時，
則要貼合當下受眾的心理與接受習慣，以
形式多元活潑的產品實現 「文質兼美」 。

這也正是小蝦米公司創始人王枝一直
踐行的創作理念： 「文創產品要走進大眾
視野，必須堅持 『文化在前，創作在
後』 。」 王枝告訴記者，從2020年起，她
和團隊就開始深挖中國傳統文化，從《虢

國夫人遊春圖》《韓熙載夜宴圖》等十餘
幅古畫中汲取養分，為後續創作積累了豐
富經驗。此次與北京畫院、山東美術館等
頂級機構聯名， 「馬彪彪」 讓王枝和團隊
「被看見」 ，也打開了通往更高平台的大
門。據王枝透露，目前已為徐悲鴻美術館
創作了幾款文創樣品。有了 「馬彪彪」 的
成功，她也想把徐悲鴻的馬 「拉」 進現代
生活，讓更多的文人詩畫通過非遺文創走
進煙火人間。

隨着 「馬彪彪」 破圈，多家文博場館
已向王枝團隊拋出 「橄欖枝」 。今年春
節，他們為國家博物館創作的《舞馬
圖》、為遼寧省博物館定製的《虢國夫人

遊春圖》均已在館中亮相。2026年，王
枝計劃繼續與博物館聯合開發新品，與年
輕人 「共創」 。

齊白石的《如此千
里》原作中，一匹斷繮
之馬俯衝而下，鬃毛飛
揚、四蹄騰躍，簡筆寫
意間盡是灑脫奔放、無

拘無束的姿態。
但要將水墨的飄逸轉化為

立體的軟陶，談何容易。揉泥、
塑形、雕刻、上色、定型、加毛
髮……十餘道純手工工序，每
一道都容不得半點馬虎。
小蝦米公司創始人王枝告
訴記者， 「馬彪彪」 前
蹄站立、後腿騰空的造

型是製作中最大的挑戰，烤製過
程中多次坍塌變形，失敗過無數
次。後來在骨架內填充支架，反
覆磨合調整，每一匹 「馬彪彪」
終於穩穩立於卷軸之上。這件作
品融合了繪畫與泥塑藝術，公司
已為其申請專利保護。

從龍年主題文創 「龍龖
龘」 到馬年的 「馬彪彪」 ，王枝
創作的生肖文創一經推出，便成

為現象級爆品。王枝從北
京師範大學畢業後返鄉
創業，12年的堅守和積
累，她把泥巴捏出了一

個又一個爆款文創。
「我們一直堅持有溫度的

手工創作，堅持原創。」 但王枝
強調，堅守手工並不意味着排斥
科技。在她看來，傳統非遺與當
代科技並非對立，而是可以互相
成就。 「我們要堅持手工的獨特
性，也要擁抱科技帶來的可能
性。」 王枝介紹說，從2019年
做古畫文創時，她就開始嘗試激
光雕刻花紋，後來用3D建模復
原了宋徽宗的《聽琴圖》。此次
「馬彪彪」 的一些衍生品，也是
通過掃描建模後導入電腦、生成
模具，實現部分量產。

優質原創IP 貼地二次開發
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後

大公報記者 丁春麗、胡卧龍 實習記者趙航

堅持手工製作 亦不排斥科技
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▲山東美術館展出的多款 「馬彪彪」 。 大公報記者胡卧龍攝

▲

遊
客
在
山
東
美
術
館
文
創
展
區
拍

攝
﹁馬
彪
彪
﹂
。

大
公
報
記
者
記
者
丁
春
麗
攝

▲王枝創作的馬年文創《蓄勢待發》。
受訪者供圖

「馬彪彪」 由淄博小蝦米陶藝創作有限公司（以下簡稱 「小蝦
米」 ）與北京畫院聯合推出，是山東美術館 「學我者生──齊白石
與山東弟子」 展覽的爆款文創產品，其創意靈感源自齊白石畫作
《如此千里》。2026年1月， 「馬彪彪」 在山東美術館展出後，以
「髮型凌亂」 意外 「出圈」 ，以至於供不應求，一度脫銷。淄博市
非遺項目泥塑（軟陶製作）代表性傳承人、小蝦米公司創始人王枝
告訴大公報記者， 「馬彪彪」 成功將齊白石的二維水墨畫，轉化為
三維、可觸摸、可互動的軟陶雕塑。

「髮量比我多」 ， 「很瘋、很潦草、很喜歡」 …… 「馬彪彪」
被網友親昵地稱為 「潦草小馬」 ，更被戲稱為 「上班時潦草的自
己」 ，有調侃，也有自嘲。

更重要的是，每一位擁有者都可以成為它的 「髮型總監」 ，按
照自己的審美隨意塑造髮型，實現創意DIY的樂趣。周一上班 「沒
洗頭」 的潦草版、周五下班 「放飛靈魂」 的炸毛版，甚至還有挑染
和非主流的創意版，麻花辮、雙馬尾、齊劉海、手推波……網友們
在社交平台上晒出的髮型令人忍俊不禁，這匹小馬，早已不是一個
單純的擺件，而成了一個可以互動的 「情緒搭子」 。

創作者：迎合網友 實現「共創」
從一 「布」 難求的拉布布，到嘴巴被縫反的哭哭馬，再到 「潦

草」 的馬彪彪，呆萌產品為何能攻佔年輕人的心？
「每個人心中都有一個不太完美的一面，可能剛好被這匹小馬

暴露了出來。」 王枝認為，這些呆萌的文創產品幫大家把內心深處
的情緒和鬆弛感表達了出來，反映了當代年輕人消費心理和價值
觀。

北京畫院院長吳洪亮亦表示， 「馬彪彪」 的 「破圈」 ，背後是
傳統的力量、齊白石的能量，更離不開創作者對它的再闡釋。

「馬彪彪」 真正的爆發點，在於其獨特的互動性設計。
「頭髮的創新算是無心插柳了。」 王枝笑着說，為了提升質

感，團隊採用了羊毛髮排，柔軟飄逸，最能還原齊白石原作中 「從
畫中奔出」 的神韻。網友希望馬年能與 「馬彪彪」 一樣 「髮量多
多」 ，她便增加了髮排寬度；網友喜歡不同顏色，她便推出紅、
藍、粉等多彩皮膚；網友想要春節款，她便給 「馬彪彪」 穿上大花
襖，喜慶氛圍拉滿……

「捕捉」 到網友們的情感需求，王枝和團隊盡力滿足大家的需
求，將 「髮型設計權」 完全交給網友，還精心配備了皮筋和髮卡。

「這本身就是和網友的一種 『共創』 。」 王枝告訴記者，正是
在這種交流互動中，馬彪彪擺脫了傳統文創只能作為擺件展示的痛
點，網友們也將自己的情感共鳴賦予了 「共創」 的馬彪彪。在王枝
看來，這種創新對文創設計者尤為重要，有效拉近了藝術與觀眾的
距離， 「共創」 也將成為她未來創作的一個重要方向。

手工製作 日「搓」七八十個
在山東美術館二樓文創展區， 「潦草小馬」 備受歡迎。山東美

術館文創區店員王娜告訴記者，各個尺寸的 「馬彪彪」 一共十餘
款，價位從69元-299元人民幣不等。 「十幾款產品均出現供不應
求的狀態。」 王娜說，店面已出現斷貨現象。

王枝告訴記者， 「馬彪彪」 為手工製作的軟陶產品，公司原有
20多人每天 「手搓」 僅能製作七八十個。為應對春節前訂單的增
長，團隊從外地請來了十餘位經驗豐富的軟陶師傅。同時緊急培訓
淄博張店區周邊社區的 「能工巧匠」 ，專門負責毛髮黏貼環節。

◀ 「馬彪彪」 融
合了繪畫與泥塑
藝術。圖為參觀
者與 「馬彪彪」
合照。

大公報記者
胡卧龍攝
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