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城市的面容之一
——城市門楣上的文脈

馮 杰
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書法是 「城市面容」 的一部分。
自己由於愛好書法的習慣，每來到一座

新的城市，最喜歡瀏覽城市細節，譬如街頭
招牌、匾額廣告，覺得那也是城市的一種面
容。想起來一位當編輯的文友自嘲，說職業
作怪，每次吃飯點菜前，往往挑剔菜單上的
錯別字，至於飯菜味道倒成次要。我讚賞
道，說他終於達到了愛崗敬業的境界。

現在的城市高速發展，日新月異，一改
多年前千篇一律模樣，建築豐富多彩，面貌
五彩斑斕，然而城市在建設追求速度的同
時，往往忽視了本該豐富的文化細節，如廣
告裝飾，書法點綴，特別是商業區的匾額招
牌，那可是店坊的 「眉毛」 ，整體結合，屬
於展示城市風度的一面。不好的書法元素在
城市突兀出現，更像是長滿雀斑，是臉上的
牛皮癬；而那些賞心悅目的書法在城市出
現，我覺得相當於是這座城市的「美人痣」 。

過去中國名城都陸續保持這種傳統。而
近些年在一些城市街道管理統一標準一刀切
之下，我看到城市曾經的一條條商業街道，
要麼都是綠顏色、藍顏色、紅顏色統一招
牌，要麼都是統一廣告字，因為不統一就要
罰款。這種 「克隆」 的街道，一時失去了一
座城市本該有的一絲文化氣息。個別街道也
僅僅剩下來一脈殘餘。

造成這種現象的原因有多種，首先有整
體文化素質的降落縮減，強調達標統一管
理；其次書法書寫失去過去應用，逐漸邊緣
化，社會上對藝術欣賞的 「美盲」 增多（不
是文盲），書法家隊伍自身營養缺失，水平
良莠不齊，加上流行在網絡上各種五花八門
的字體出現，造成社會上對書法標準認識不
同，這些多種因素形成，會無形中引申到廣
告文化領域裏面。

歷史上優秀的匾額例子很多，僅自己有

限的視野想起來，如同仁堂、全聚德、天下
第一關、少林寺大雄寶殿、故宮博物院、瑞
蚨祥、榮寶齋、內聯陞、西泠印社、天一
閣。各地的出色匾額不勝枚舉，這些城市元
素恰到好處的點綴，在中國人的文化記憶
裏，成為一座城市一個地方的一處風景，是
中國文化的胎記。

當然，這些都屬於名門名人書寫，屬於
歷史的豐厚積累，並不是所有地方都能如願
享有這些殊榮並講述表達的。

所有的藝術都是有門檻的，書法更是如
此，不是人人寫 「書」 就有 「法」 。歷史上
文化的不斷積累，方能增加一座城市的藝術
高度。一座現代城市也要有審美、認知、思
想上的藝術高度，它已經是組成現代城市的
重要部分。

過去香港、台灣地區的匾額文化很好，
在內地我到過一些有書法底蘊的城市，甚至
那些不顯眼的縣鎮鄉村都有讓人眼前一亮之
處，風景雖小，卻承載着當地深厚的人文底
蘊和審美訴求。僅以身邊為例，最近的城市
是開封，作為中國八大古都之一，也屬於
「書法之城」 。過去開封大街小巷的門面招
牌，那些風格多樣的書法匾額，成為這座城
市的一道風景記憶。

有一次逛到開封老街處，看到一家店舖
兩個女人在耐心刻字，一聊天說是姊妹倆，
老家來自河北，父親還是非物質文化遺產傳
承人。她們店舖堅持四十多年了，其他店舖
多從電腦上下載字。她們說： 「我們製的每
一面匾都不一樣。」

近年來各地新城由於追求時速、快達，
多種招牌廣告字體不計優劣。我看過許多城
市的廣告、招牌，除了少數講究書法美學之
外，大部分選用流行的、不入書法品味的字
體，街道的門面裝飾招牌字體千篇一律，電

腦字、印刷體、江湖體，
古人把不好看的字戲稱為
「惡札」 。我問過多家廣
告公司設計者，他們也
說，廣告公司字庫裏儲存
的都是這種字體，不願麻
煩，因為這裏面是一種商
機。

這類書法的出現，形
成城市潮流，會造成審美
品味下降。更可怕的是，
它會起到一個潛移默化的
作用，無形之中，讓下一
代孩子們耳濡目染，讓他們以為這就是標準
的 「中國書法」 ，逐漸降低審美層次。

我想到一個故事，說當年有記者採訪故
宮博物院研究員徐邦達先生，問其高壽原
因，他說其中一條，就是自己能定期看到故
宮裏面藏的中國書畫的精華，心情愉悅，賞
心悅目。

老先生話題裏提到的，未免不是一種
「審美養壽」 。當然，能享有這位故宮博物
院專家待遇的畢竟是少數人，不是人人都有
「審美養壽」 條件的。但不影響我們去間接
接觸書法藝術，現在的印刷技術早已不是我
當年看到的圖像了。

我有個建議，一座城市的牌匾、招牌上
的字，讓 「二王」 「宋四家」 「顏柳歐趙」
他們去寫也不現實，就是讓當下的著名書法
家書寫也有多種困難，建議本土為主，力所
能及，決策者首先從內心裏有一種文化擔
當，提高審美標準，有關部門聯合專業文化
部門，有組織地進行社會徵集評選、書法家
義務書寫，社會上全民和專家一同打造城市
文化，杜絕那種偽書法、惡札書法。

因為對書法的審美標準沒有統一，許多

人達不到高度的書法審美標準，我推薦一個
偷懶的辦法，製作廣告拿不準字的優劣時，
不妨乾脆去從中國歷代書法精品裏集字選
字，便捷又準確，也不失為體貼還不失分的
一種。

逐步把書法門匾當作一座城市的建築、
商業、文化融合的一部分，去賦予一座城市
獨特文化品味和藝術魅力。匾額、廣告最後
要面向社會大眾，除了美學欣賞，還要服務
實際應用，故社會上書法招牌匾額還要以
行、楷、隸書為主，草、篆書為輔。

一座現代城市需要宏大的時代敘事，也
需要那些典雅的文化細節。從書法藝術上去
做城市文化的守護和傳承，首先需要去畫好
一座城市的 「眉毛」 。
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小巧精緻的金飾一直頗受港人
歡迎，轉運珠紅繩、古法黃金飾品
凸顯着獨特品味。不過，金價的上
漲也令不少人將目光轉向其他類型
的飾品。走在大街小巷，越來越多
的人手腕上帶着水晶飾品，小小手
串不僅美觀展現個性，還寄託着對
美好未來的期許。除了最常見到的水晶
手串，水晶頌缽、水晶畫、水晶礦標（即
礦物標本）、水晶洞等產品越來越受到市場的歡迎。

設計「城市記憶」「五行手串」
來到紅磡的富高工業中心，這裏匯集了香港不少知名

珠寶批發公司。不久前，莊園將工作室搬至此處，整個工
作室比之前更大，產品也更加豐富。走進工作室，牆上掛
着油畫，令整個空間充滿藝術氛圍。實木桌子上，大大小
小的水晶礦標在射燈的照射下呈現晶瑩剔
透的美感。象徵着守護愛情的紅紋石、象
徵着財富的黃水晶簇、獨一無二的紫水晶
洞都陳列在此。

儘管近半年貴金屬價格上漲，這一次
的黃金熱潮並未打亂莊園的品牌經營計
劃，她認為對自己的水晶品牌影響不大。
「我們的客人喜歡水晶的初衷不一定是拿
來投資，她們更希望是一個有能量、有觀
賞性的載體。」

不過，貴金屬價格的大漲的確影響了
水晶飾品的成本。她表示， 「當我們要做
一些比如手鐲、戒指、耳環這樣的鑲嵌款
式，成本高了很多。銀的價格漲了很多，
金的價格更不用說，當金子的價格已經超
過了寶石本身的價格的時候，我覺得就失去了鑲嵌寶石
的作用。而且很多鑲嵌工廠需要加價才能拿到原料，不
然原料廠根本不會賣，這對整個流水線有很大的影
響。」

此前，品牌已經成功推出 「五行手串」 「城市記憶」
等系列產品，並收穫不少好評。談及嘗試推出水晶礦標的
想法，莊園表示， 「做礦標其實算是一個延伸，因為我本
來就對礦標很喜歡，主要是自己收藏為主，不過礦標打包
起來寄貨比較麻煩，所以我一直沒考慮。但是我發現，不
少顧客會問我工作室裏擺放的這些礦標是什麼，大家都很
有興趣，所以我就從一些比較小的礦標開始，慢慢陸續在
我們的系列中加入這類產品。」

於是，莊園在為客戶發貨時會主動贈送一些小的閃靈
鑽，她發現一些客戶會給出積極反饋，表達希望要一些更

大 的 礦
標。 「從
閃 靈 鑽 開
始，我開始
售賣各式各樣不
同 類 型 的 水 晶 礦
標，而且我會把我對
礦標的理解分享給我的客
人，慢慢就將礦標作為一個比較
重要的部分。」

在挑選礦標的種類和品質上，莊園有
自己的堅持。 「我會挑選我喜歡的東西，再去推薦給客
人，這是我們的宗旨。」 不少水晶品類有着不少 「水
分」 ，因此需要商家花更多心思去了解。她表示， 「像綠
松石、沉香、和田玉這種品類水分很多，我都會把這些水
晶研究透，給客人講得明明白白。我們的產品的品種、品
相是怎樣的，產地、屬性以及一些特點。」

線下轉線上 學拍短視頻
經營品牌十多年，莊園見證了不少珠寶行業的 「變

化」 。她表示， 「疫情之前我開了很多家實體店，而疫情
之後就從線下轉到了線上。之前還遇到過不少網紅湧入水
晶行業帶貨，令不少原料價格飛漲。不過，長期的經營讓
我和供應商有良好的合作關係，在價格比較貴的時候，我
們靠之前的存貨來維持。」

除了和供應商成為朋友，莊園很喜歡和客戶面對面溝
通，多年的相處令她和很多客戶成為了可以聊家常的朋
友，更給了她足夠的信任，很多新品剛上線就售罄。她表
示， 「我希望可以傳遞給客戶積極的想法，就是有時候我
們的心態很重要，生活中的很多事情都是中性的，而我們
對事情的觀點很重要。喜歡水晶並不是一種盲目的迷信，
而是用它來輔助我們調節自己的心態，去觀察這個世界上
發生的事情。」

如今，莊園在經營社交媒體上親力親為，堅持自己拍
攝短視頻，定期發布一些水晶知識的科普內容。她表示，
「我拍照不會特別誇張，可能照片都沒有實物漂亮，所以
顧客們收到的時候都很驚喜，會經常復購。
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▲莊園工作室的布置具有藝術氛圍。
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副
刊
fb

作者簡介：馮杰，曾任中國作家協會全委
會委員，河南省作協副主席，
著有《丈量黑夜的方式》《泥
花散帖》《說食畫》《九片之
瓦》《閒逛盪》《畫句子》
《非爾雅》《北中原》等。


