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電商與品牌
化，價格持
續上漲

需求增
速放緩，普通
品質澳白價格回
落15%，但13毫
米以上頂級濃金
珠仍逆勢上漲

10%
環保政策

限養與疫情導
致產能收縮，
12毫米以上澳
白圓珠叫價超
5000美元

直播電商
推動高端市場，
2023年13毫米
以上濃金南洋金
珠單顆突破4萬

元人民幣

南南

洋洋
珠珠價價格格走走勢勢

10-12毫米
正圓澳白價格

10-12毫米
濃金南洋金珠價格

在高端珍珠領域，南洋珠素有
「珍珠之王」 的美譽。永恒南洋珍
珠董事龐茹庭認為，天然鑽石與高
端珍珠的核心價值，根植於其不可複
製的天然屬性。消費者購買一顆高品

質南洋珠的心理，與購買鑽石在「保值」
與「紀念」上是共通的，同時也兼具翡翠
所承載的 「文化」 與 「傳承」 意涵。

龐茹庭表示， 「可以複製出來的東
西，其價值是會受到影響的，但每一顆
珍珠都是獨一無二的」 。養殖南洋珠是
一場與大自然博弈的漫長過程，通常從
幼貝育苗到成貝，需耗時五年以上；成貝
採收後，每隻貝植入一顆珠核，再培育二
至三年，方能形成一顆美麗的南洋珠。她
指出，全球變暖、颱風、海嘯等不可抗力
因素，都可能讓養殖場的投入 「丟錢進鹹
水海」 ，血本無歸。

資料顯示，2021年至2023年，受直播
電商渠道爆發、明星效應加持及高端消費需求

旺盛等多重因素驅動，南洋珠市場經歷一輪強
勁上漲。以南洋白珠為例，10至12毫米正圓珠

價格區間從5000至2.5萬元擴大到1萬至5萬元，
13毫米以上的維納斯級珍珠單顆售價亦突破10萬元大

關。經歷了過去兩年市場的分化與調整，南洋白珠10至
12毫米正圓珠價格趨於穩定，維持在6000至1.5萬元之
間；13毫米以上的維納斯級珍珠價格雖較高點略有回
落，仍顯著高於2023年之前的水平。

專業眼光加時間投入 才能串成項鏈
「要串成一條均勻優質的珍珠項鏈，除了需要好

的原料，還需要專業的眼光以及心思、時間的投
入。」 龐茹庭指出，珍珠的價值不僅在於本身，更
在於 「情感寄託」 。她說： 「人是有情感的，女
兒結婚，或者女兒把媽媽的東西拿出來翻新。
多年後拿出來，還是很值得懷念的。」 情感
的連結，珍珠成為了家族記憶的載體。
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過去五年，全球珍珠產業經歷了
一場前所未有的 「過山車」 式行情。

從2023年的價格全面飆升，到2025年的市場回調與分化，這
場劇烈波動考驗着產業鏈上每一個參與者的韌性。在此背景
下，本港不少業者認為，香港憑藉其深厚的行業積澱、靈活
的市場機制和國際化的視野，完全有能力在新的階段中，繼
續鞏固其作為全球重要的珍珠貿易及分銷樞紐地位。

大公報記者 李樂兒

經濟透視

「2023年是珍珠市場獨一無二
的一年，但很難再回去了。」香港珍
珠商會會長施浩然在接受《大公
報》訪問時指出，疫情後內地電商
直播的爆發式增長，瞬間點燃了市
場需求。在供不應求局面下，各類
珍珠價格持續顯著上漲。其中，大
溪地黑珍珠上漲約50%，而高檔
海水珍珠價格更是翻倍甚至漲2至
3倍，這一漲勢也拉動了淡水珍珠
價格普遍上漲50%至翻倍。

然而，這種由需求瞬間爆發驅
動的繁榮並未持續。施浩然坦言，
去年受全球經濟疲軟及關稅問題影
響，市場需求顯著萎縮，現時市場
趨於平穩，但供應商在2023年樂
觀情緒下的急速增產，導致市場迅
速從供不應求轉向過度飽和，加上
內地市場消費力較2023年有所減
弱，價格隨之急劇下跌，不少品類
都進入有價無市的環境。

建立珍珠分級標準
在這場全球珍珠價值的重構

中，香港的角色至關重要。施浩然
指出，香港毗鄰的東南亞具有良好
的增長潛力。以往大家認為菲律賓
市場規模較小，但目前當地市場正
呈現穩健的增長態勢。印尼也展示
出巨大的潛力，其直播電商在珍珠
產品銷售方面表現活躍。此外，越
來越多男士佩戴珍珠首飾，這對香
港珍珠業而言是個好兆頭。

另一方面，GIA美國寶石研究
院表示，香港不僅僅是一個傳統意
義上的 「集散地」 ，更是一個集分
銷、交易、價格發現和標準推廣於
一體的國際樞紐。香港每年基本有
三場大型珠寶展，包括3月的香港
國際珠寶展。

連繫養殖場與商家
GIA指出，在香港國際珠寶展

中，設有專門的珍珠展館，從入門
級至高端收藏級產品一應俱全，同
時它不僅是展示與交易的平台，更
為整個珍珠產業提供 「一站式」 的

服務與教育體驗。
GIA長年參展，除了為業界提

供珍珠鑒定報告之外，近年亦首次
於展會上推出現場珍珠分級實習
班，並設置沉浸式珍珠體驗專區，
讓業界與公眾能更深入理解珍
珠特性與GIA珍珠品質評估
七要素。透過這些服務與
教育活動，GIA希望能協
助香港進一步鞏固其作為
全球珍珠貿易樞紐的角
色，同時提升公眾與買
家的珍珠品質認知，
使市場逐漸對珍珠分
級建立更統一與國際
化的標準。

永恒南洋珍珠董
事龐茹庭則指出，公
司在香港50年的批發經
驗積累，不僅能掌握上游
養殖場的產量計劃，還能
精準洞察不同國家消費者
的偏好，例如韓國客人偏
愛銀色、美國客人鍾
情白色、東南亞客人
則青睞粉紅色。她認
為，香港本地品牌就是
連接全球養殖場與各國零售
商的 「資訊站」 。

面對未來，香港珍珠市場無疑
充滿挑戰。關稅問題、金價上漲以
及地緣政治不穩，都為市場增添了
不確定性。龐茹庭直言： 「市場波
動是一定會有的，但那些特別的、
漂亮的、稀有的產品，相信會因無
法複製而具備升值潛力。」 因此，
堅守品質、保持稀有性，是穿越周
期的關鍵。

此外，香港業者憑藉其敏銳的
市場嗅覺和成熟的設計能力，能夠
快速適應這種個性化、時尚化的需
求，例如龐茹庭提到公司亦提供多
用途設計，以及為不同節日提供精
準的產品搭配方案。

責任編輯：龍森娣 美術編輯：徐家寶

港創新應變 鞏固珍珠貿易樞紐
大型展覽促進交易 國際視野洞察需求變化

提到緬甸珍寶，想必絕大多數人會脫
口而出：翡翠。實際上，緬甸除了翡翠，
還孕育金珍珠。早前香港國際珠寶展上，
記者觀察到，來自緬甸的金珠展商攤位前
人流絡繹不絕，買家爭相洽購，中國內地

的珠寶商反應最熱烈。買家透露，今年當地多個養
殖場迎來豐收，供應量增加，價格出現明顯回調。

在展會現場，一家緬甸金珠專門店的攤位被買
家團團包圍，工作人員忙於展示一批色澤濃郁、皮
光細膩的金珠。一位來自廣東的珍珠零售商向記者
表示，他已連續多年參與該展會採購珍珠，之後再
經過加工成飾品賣出，今年明顯感受到緬甸金珠的
價格更具競爭力。

養殖技術改良 產量提升
「同樣品質的金珠，今年的來貨價比去年低約

兩成。當地養殖技術改良，加上氣候條件適宜，令
產量提升，價格自然更親民。」 他指着手上剛購入
多袋的金珠說： 「這種級別在過去價格高企，如今
利潤空間更合理，我們也敢於多入貨。」

有緬甸展商指，雖然價格下跌，但買家採購意
願高漲，整體交易額不跌反升。 「很多客戶趁低吸
納，尤其來自中國的訂單量增幅顯著。他們看準時
機補充庫存，為接下來的零售旺季做準備。」

全球淡水珍珠市場正經歷
一場結構性變革。香港珍珠商
會會長施浩然指出，目前市場
出現明顯分化：2023年疫後
需求攀升導致供不應求，當年

價格被推至高位；如今市場回歸理性，小
顆粒珍珠價格下跌超過一半，而正圓、大
尺寸、強光澤的高品質有核淡水珍珠價格
則保持堅挺。

珍珠企業借港加快出海
施浩然回顧，早年淡水珍珠為無核品

種，能養出12至13毫米已屬罕見；隨着
有核圓珠養殖技術成熟，目前淡水珍珠品
質大幅提升，預計成為新趨勢。近年來自
「中國珍珠之都」 浙江諸暨山下湖鎮的多
家珍珠企業多次組團來港參展，借助香港
這一國際平台加快出海步伐。

美國寶石研究院（GIA）指出，近年
提交至其寶石鑒定所的高品質中國淡水養
殖珍珠數量明顯增加。市場出現越來越多
高光澤、尺寸多樣、外觀近似日本Akoya
的中國白色淡水有核養殖珍珠，色調整體
更為飽和、尺寸較大。

尚普諮詢集團最新發布的《2025年中

國天然珍珠市場洞察報告》顯示，國產珍
珠銷量佔62%首次反超進口。26至45歲
女性成為消費主力，佔62%，她們不再盲
目迷信 「洋血統」 ，轉而更看重光澤、圓
度與性價比。不過，儘管國產珍珠銷量佔
比達62%，銷售額佔比僅43%，高端市
場的溢價能力尚待突破。

曾經，珍珠被視為 「媽媽輩」 專屬飾品，優雅卻
略顯老氣。如今，它悄然佔據了年輕女孩的飾盒，完
成了從「貴氣長輩」到「時尚新寵」的身份逆襲。轉變的
背後，是價值、價格包容性與內容電商的共同作用。

首先是飾品價值的重塑。現時珍珠主播掛在嘴邊
的是傑奎琳．肯尼迪的「珍珠永不出錯」。珍珠溫潤內斂，既上
得官方場合，亦能搭配日常T恤，加上迪麗熱巴、趙露思等影
視作品的演繹，以及韓國女團BLACKPINK成員之一的Jennie
在2025MMA領獎台上也戴上，珍珠成功擺脫 「媽媽輩」 的刻
板印象，成為兼具質感與時尚感的百搭單品。

「豐儉由人」 價格包容性高
其次是 「豐儉由人」 的價格包容性。珍珠品類豐富、跨度

極大，從幾十元的人造珠、貝珠，到數千元的淡水 「愛迪生」
珠，再到數萬元的海水 「澳白」 、 「Akoya」 ，幾乎覆蓋所有
消費層級。年輕人既能為高品質買單，也能用幾百元的小米
珠、異形珠換取日常搭配的新鮮感。這種 「輕巧的支點」 ，滿
足了手頭未必寬裕的年輕群體對 「真東西」 的嚮往。

再者是內容電商的催化。從「直播開蚌」解壓式圍觀，到直
播間「點菜式」下單，珍珠消費被內容化、娛樂化。抖音數據顯
示25至30歲年輕買家佔逾50%，熱度從線上延燒至線下，諸
暨、北戴河等產地成為網紅打卡地，消費與文旅形成閉環。

與大自然漫長博弈
南洋珠單顆值10萬

◀全球珍珠價格過去數年 「過
山車」 式行情，考驗產業鏈上
每一個參與者的韌性。
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▲浙江諸暨珍珠企業多次組團來港參展，
借助香港平台加快出海步伐。

爭
相
洽
購

不
可
複
製

中國天然珍珠銷量分布

（2025年）

國
產

6262%%

3838%%
進
口

養殖技
術優化提升品

質，15毫米以上
澳白維納斯珠單
顆突破10萬元

人民幣

全球經濟疲
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響，令市場需求
萎縮，價格急跌

來源：尚普諮詢


