
「絲路電商」 是在共建 「一帶一路」 倡議框
架下推進電商國際合作重要舉措。2016年，中國
和智利簽署首份雙邊電子商務合作備忘錄， 「絲
路電商」 合作正式開啟。截至2025年7月，我國

與36個國家簽署電子商務合作備忘錄，夥伴國涵蓋了不同經濟發
展水平的國家，既有意大利、澳洲等發達國家，也有越南、巴西
等廣大發展中國家。這種廣泛包容性使得不同類型經濟體能在互
利共贏的基礎上開展合作，為各國提供平等參與全球電子商務合
作機會，促進全球電商市場多元化發展。
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布局香港

2025年6月，小紅書在香港設
立首個境外辦公室，專注加速
境外商業化業務發展。

小紅書

自2024-2025年起逐步拓展香
港市場，設立物流支持點、自
提點，服務香港消費者。

拼多多
2025年10月斥資約72億港
元購置銅鑼灣港島壹號中心
13層寫字樓，設立兩家公司
共同的香港總部。

阿里巴巴＋螞蟻集團

2025年 12月，京東 34.73 億
港元收購香港中環辦公樓，持
續加碼布局香港市場。

京東集團

大公報整理

TikTok Shop透過跨
境模式、賣家入駐及
內容＋電商結合服務
香港及全球市場，香
港主要作為商家支
持、物流協調或區域
業務點，公司整體業
務涵蓋短視頻、直播
電商及AI。

TikTok

規模效應

2024 年我國網上
零售額達15.5萬億
元人民幣，網絡零
售連續 12 年冠全
球，商機龐大

中國與全球
共享電商機遇

內需澎湃

我國龐大市場需求
能為夥伴國特色產
品提供海量訂單，
帶動其經濟增長

產業轉型

我國多元供給體系
為夥伴國企業提供
豐富合作資源與技
術借鑒，助其升級
產業

商務部會同五部門出台16條 推動電商高質量發展

電子商務根植於
實體經濟、成長於實體
經濟。 「十五五」 規劃

綱要和今年政府工作報告均對跨境電商
發展作出重要部署。近日，商務部會同
其他5部門印發《關於更好服務實體經
濟 推進電子商務高質量發展的指導意
見》，提出16條舉措，就拓展 「絲路電
商」 等作出具體部署。

《意見》指出，加強優質海外商品
首發首秀，培育一批 「絲路電商」 重點
合作城市，並鼓勵電商企業在海外建設
直採基地，打造全球好物進入中國市場
電商 「直通車」 。當前，內地電商巨頭
紛紛加碼投資香港，專家向大公報記者
表示，香港可用好國際化設計力量和營
銷經驗，助力共建 「一帶一路」 國家轉
型為高附加值品牌運營者，更好融入和
服務國家發展大局，實現自身更好發
展。

大公報記者 馬靜北京報道

《意見》由商務部會同中央
網信辦等5部門共同印發。《意
見》明確，發展 「人工智能＋電
商」 ，引導電商企業加強人工智
能大模型等技術研發應用，優化
消費體驗、降低運營成本、提升
流通效能。支持電商企業推出適
合外國人 「吃住行遊購娛」 的全
要素入境消費產品，打造一站式
入境消費無障礙平台。

加強優質海外商品首發首秀
在推進高水平開放，共建共享

中國電子商務大市場方面，《意
見》提出推進跨境電商、拓展
「絲路電商」 、加快制度型開
放、推動規則銜接4條舉措。
《意見》提到，持續擴大 「絲
路電商」 朋友圈，深化政策交
流、產業對接、地方合作和能力
建設，用好雲上大講堂、絲路雲
品、國家館等合作品牌，增強夥
伴國合作獲得感。持續舉辦 「絲
路電商惠全球」 主題活動，指導
各地加強特色品牌培育，推廣非
洲好物、東盟好物、上合雲品、
買在金磚等 「絲路雲品」 系列品
牌。提升 「絲路電商」 國家館品牌效能，加強優
質海外商品首發首秀，創新 「國家館＋直播」 渠
道，培育 「一國一爆品」 。培育一批 「絲路電
商」 重點合作城市，建設一批 「絲路電商」 公共
服務載體，遴選一批 「絲路電商」 最佳實踐和典
型案例，講好 「絲路電商」 故事。

香港內聯外通 展示海外品牌
近年，我國電商蓬勃發展，覆蓋國內2600

萬商家，服務全球32億消費者，線上線下加速
融合。36個 「絲路電商」 夥伴國遍布全球，跨
境電商進出口額佔貨物進出口比重超6%。依託
「絲路電商」 合作，中國與各方攜手打造 「雙品
網購節」 「絲路雲品」 等特色活動，建成120個
線上線下國家館，在19個國家建設65個直採基

地。2024年，塞爾維亞車厘子對華出口大增
90%，價格較歐洲市場溢價20%，惠及逾200
果園。

國家拓展 「絲路電商」 之同時，發展 「市場
採購＋跨境電商」 「中歐班列＋跨境電商」 模
式，鼓勵電商企業在海外建設直採基地，擴大優
質特色產品進口，打造全球好物進入中國市場電
商 「直通車」 。香港內聯外通，是展示海外品牌
首選平台。

特區政府行政長官2025年施政報告指出，
政府會充分發揮香港展覽業優勢，鞏固香港作為
內地品牌 「走出去」 和環球品牌 「引進來」 的最
佳平台。特區政府 「2026-2027年度財政預算
案」 提到，會聚焦吸引具備嶄新元素的大型國際
展覽來港，把香港打造成展示內地及海外品牌的

首選平台，帶動高增值經濟活動。
經濟學家、海南大學 「一帶一路」 研究院院

長梁海明向大公報記者表示， 「絲路電商」 從戰
略概念躍升為國家級行動，香港可從 「超級聯繫
人」 與 「超級增值人」 轉型為 「超級合夥人」 ，
以國際化設計力量和成熟的營銷經驗，助力共建
「一帶一路」 國家從低附加值產品轉型為高附加
值品牌運營者，這些舉措可望鞏固香港作為國際
貿易、金融與物流樞紐的重要地位。

香港與海南自貿港在 「絲路電商」 戰略中具
有巨大聯動潛力。已封關運作的海南自貿港同香
港可在跨境電商、數字金融、全球供應鏈和品牌
創新等領域協同合作、聯動發展，以此構建開放
型數字貿易新增長點，實現互利共贏全球數字經
濟格局。
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今日出紙一叠五張半 零售每份十二元
香港特區政府指定刊登法律性質廣告之有效刊物

電商高質量發展的香港機遇

持續擴大 「絲路電商」朋友圈，提升 「絲路電
商」國家館品牌效能，加強優質海外商品首發
首秀。

拓展 「絲路電商」

香港
機遇

香港可作為中外電商樞紐，承接品
牌首發、規則對接服務。
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加強電商領域規則、規制、管理、標準研究，
推進個人信息保護、跨境數據流動等領域國內
外規則對接協同。積極推進加入《全面與進步
跨太平洋夥伴關係協定》（CPTPP）和《數字
經濟夥伴關係協定》（DEPA），深入推進世
貿組織等多雙邊規則談判磋商。

推動規則銜接

香港
機遇

港企憑普通法與國際專業服務優
勢，可為內地企業提供合規、知識
產權、風險管理支援。

支持電商企業推出適合外國人 「吃住行遊購
娛」的全要素入境消費產品，打造一站式入境
消費無障礙平台。

打造融合載體

香港
機遇

港企可整合 「吃住行遊購娛」 資
源，開發面向國際客群的電商＋旅
遊產品。

大力支持跨境電商海外倉，完善海外智慧物流
平台。鼓勵電商企業在海外建設直採基地，擴
大優質特色產品進口，打造全球好物進入中國
市場電商 「直通車」。

推進跨境電商

香港
機遇

港企可發揮國際供應鏈優勢，參與
「全球好物進中國」 或協助國貨出
海。
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▲ 「絲路電商」 是在共建 「一帶一路」 倡議框架下推進電商國際合作重要舉措。在浙江杭州去年舉辦的第四屆全球數字貿易博覽會上，絲路
電子商務專區匯聚包括阿里巴巴等50多個頂級電商平台，掘金中國高質量發展機遇。

大公報記者馬靜整理

焦點新聞

拓展「絲路電商」 香港大有可為


