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上海樂白機器人聯合
創始人廉文傑表示： 「今
年第一季度，公司出口業
績再創新高，出口訂單量
按年增長約65%，海外營
收佔比高達42%，國產協
作機器人具有強勁的全球
競爭力。」 目前樂白機器
人產品已覆蓋全球32個國
家和地區，尤其在歐盟、
東盟市場表現突出，歐盟
是樂白機器人最大的海外
市場。德國、法國、意大利三國佔公司總出口額的38%；而泰
國、越南、馬來西亞等東盟國家，以及德國、荷蘭等歐盟國
家，是公司當前增長最快的市場。樂白自研的LM3六軸協作機
械臂作為核心產品，憑藉輕量化、高易用性、高性價比等優
勢，已成為全球市場的爆款，有力拉動海外業務增長。

樂白：供應鏈完善 交付期僅6周
廉文傑介紹： 「LM3六軸協作機械臂這款產品成本僅為歐

美同類產品的60%，搭載的自研高集成減速器、視覺力控融合
算法等中國核心技術，以及電子組裝等場景適配能力，正是公
司的競爭力所在。再加上中國供應鏈的優勢，交付周期僅需4至
6周。」

據悉，樂白機器人已在德國設立技術中心與認證實驗室，
在法國、意大利、西班牙布局本地經銷商；並以新加坡為區域
總部，在泰國、越南建立組裝與服務中心。廉文傑指出： 「公
司工業客戶復購率達到88%，商業餐飲客戶復購率約76%，未
來還將持續強化技術壁壘，深化海外本地化布局，推動國產協
作機器人在全球市場實現更高質量發展，助力中國機器人成為
外貿新標籤。」

紅心：研創意產品 建知識產權體系
科技持續迭代，眾多老字號品牌主動擁抱變化、對接市場

需求，實現外貿強勁增長。上海紅心熨燙設備營銷總監顧燕表
示： 「在科技研發方面，公司緊跟人工智能（AI）時代趨勢，
已推出搭載AI芯片的電熨斗產品，可實現自動控溫、自動斷電
等便捷功能，下一步還計劃實現衣物自動識別操作，進一步提
升用戶體驗。」 去年紅心母公司出口銷售額達16億元，今年第
一季度更預計實現按年增長。

顧燕介紹，紅心持續注重研發創新，更結合市場熱度推出
創意產品。 「比如現全球都很流行的DIY拼豆，也成為公司外
貿增長的新動力，我們研發並推出的小型熨燙機，能夠精準控
溫幫助熨燙定型，今年更新推出了 『泰迪』 版熨斗，並擁有獨
家專利。」 截至目前，紅心已擁有多款產品外觀及實用新型專
利，構建起完善的知識產權體系。

高性價比則成為紅心搶佔全球市場的另一大優勢，顧燕透
露，在同等價格之下，上海紅心產品實現的功率更大、功能更
全， 「公司的產品受到歐美、東南亞等地區消費者的青睞，其
中無線熨斗等科技感與便捷性的產品尤其受到關注。」 而為擴
大全球影響力，目前，紅心計劃借助TikTok等海外短視頻平台
開展國產品牌產品的宣傳，希望進一步拓寬市場渠道，讓老字
號的科技實力被更多全球消費者知曉。

責任編輯：陳少文

滬科企憑性價比優勢 高質量出海
上海首季外貿達1.2萬億 增長21.9%跑贏全國

中國外貿開門紅⑤

「如今愈來愈多傳統外貿企業
正在加速轉型升級，從過去依賴線
下展會獲客，轉向借助AI工具、
新媒體平台拓展海外市場。」 上海
暢伴信息科技負責人余俊霞表示，

TikTok、Facebook等社交平台，已成為中
國企業出海的新抓手，通過優質內容創作引

導至獨立站，已成為外貿企業獲得客源的主
流模式之一。

AI生成推廣內容引流到平台
「作為外貿企業服務商，我們的很多

國內客戶都開始借助新媒體平台以及人工智
能（AI）發展布局。」 余俊霞介紹，有國內
糖果企業借助AI技術打造出可搭配骨傳導
芯片和藍牙耳機的 「會唱歌的糖果」 ，每顆
糖果含在口中可播放不同的音樂，憑藉情緒
價值與科技感，出口訂單量大幅飆升， 「在

我們的統計下，這家國產企業剛
剛出海一年，就實現了月銷
售額達到100萬美元，他
們的唱歌糖果視頻也在
外網非常火爆，預計今
年這家公司整體訂單銷
售額有望突破1000萬美

元（約7800萬港元）。」

在余俊霞看來，AI技術的廣泛應用為
企業出海賦能，當前，不少企業通過AI生
成海量推廣內容，分發至各類社交媒體，實
現 「內容引流＋獨立站轉化」 的完整鏈路。

談及海外市場中的熱門中國產品，余
俊霞表示，兼具展示性與情緒價值的產品最
受青睞。尤其與中國傳統文化相關的產品表
現亮眼，比如與中國傳統文化結合的白茶產
品，目前有企業的白茶產品已經遠銷英國、
德國等8個國家和地區，還有一家餐具生產
企業，通過 「餐桌解決方案」 的套餐化創
新，進一步提升了海外競爭力。

余俊霞表示，中國企業出海正從 「規
模擴張」 向 「質量提升」 轉型，創新產品、
文化賦能、合規經營成為企業突圍的關鍵。
「我們也相信，隨着AI技術的深度應用和
產業升級，中國外貿有望持續釋放新活力，
更多兼具中國特色與國際競爭力的產品將走
向全球市場。」

「產業鏈、價值鏈與文化鏈的全面升
級，這三大新動能共同構築了中國外貿的
核心競爭力，讓中國在全球貿易格局中佔
據更有利地位。」 盤古智庫高級研究員江
瀚如此表示。

機器人產業鏈完備 助控成本
以機器人為代表的高端裝備產業的崛起，

為中國外貿構築了堅實的硬核供給壁壘，成為
推動外貿提質增效的重要支撐。 「中國機
器人產業憑藉全產業鏈的協同優勢與極致
的成本控制能力，在全球範圍內形成了
顯著的比較優勢。」 江瀚直言，這種
「技術＋性價比」 的雙重紅利，使得中國

高端裝備成為各國產業升級不可或缺的中
間品與資本品，不僅精準滿足了全球自動化

改造的剛性需求，幫助各國降低產業升級成本、提
升生產效率，更在深層次上鞏固了中國作為全球供
應鏈 「穩定錨」 的地位，為全球產業鏈供應鏈的穩
定暢通提供了重要保障。

老字號改革 傳統工藝展新姿
老字號企業的創新轉型，則是重塑中國外貿出

口競爭力的關鍵變量，也是文化與產業融合的生動
實踐。江瀚說： 「老字號承載着中國深厚的文化底
蘊，是中國外貿中最具辨識度的 『文化名片』 ，通
過供給側結構性改革，這些傳統品牌成功打破發展
瓶頸，將積澱多年的 『文化存量』 轉化為實實在在
的 『市場增量』 。」 如今，中國老字號已徹底跳出
傳統工藝品輸出的局限，主動擁抱技術變革與消費
升級趨勢，通過技術賦能優化產品品質，借助品牌
年輕化運營貼近國際主流消費群體，成功深度嵌入

全球價值鏈的中高端環節。這種創新轉型在保留獨
特文化符號價值的基礎上，通過現代化的產品形
態、市場化的運營模式，適配國際市場的多元化需
求，讓老字號的文化魅力與時代活力相得益彰，成
為中國外貿出口的新亮點。

江瀚指出，文化軟實力的持續輸出，為中國外
貿產品賦予了高附加值的溢價空間，推動中國外貿
實現 「從產品出口到價值出口」 的跨越。 「文化認
同能夠顯著降低國際貿易中的交易成本，消除市場
進入壁壘。當中國文化元素與實體商品深度融合，
產品便超越了單純的使用價值，承載了情感共鳴與
審美體驗。」

江瀚補充說，這種 「文化＋製造」 的融合模
式，極大地提升了出口產品的差異化競爭力，使得
中國外貿在激烈的全球競爭中，不僅贏得了市場份
額，更贏得了價值鏈話語權。

AI賦能糖果企 年訂單銷售料破7800萬

產業價值文化「三鏈」升級 增外貿競爭力

最新數據顯示，上海已經是全
球最大的貿易口岸城市，2025年
上海港集裝箱吞吐量達5506.3萬
個標準箱，連續16年世界第一。
上海市商務委主任申衛華表示，推

進跨境貿易便利化，是推動上海國際貿易中
心建設、深化高水平對外開放的關鍵舉措。
目前，上海已連續8年開展跨境貿易便利化
專項行動，大幅提升通關效率。

今年，上海還將開展2026年度跨境貿
易便利化專項行動，圍繞深化通關監管創新
模式、支持外貿新業態發展、提升跨境物流
運輸效能、加強口岸基礎設施等方面，進一
步優化上海口岸營商環境。申衛華說： 「比

如在深化通關監管模式創新方面，開展冰鮮
產品通關改革試點；在支持外貿新業態發展
方面，我們也將支持郵政、快遞企業在機場
布局航空快件處理設施，提升小額包裹出口

能力；在提升跨境物流運輸效能方面，我們
將推動在長三角企業集聚區建立航空前置貨
站，在前置貨站提前完成航空收貨、安檢等
工作，為企業提供 『家門口空運』 服務。」

上海優化跨境貿易 提升通關效率
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上海外貿表現理想

4310.4

19.7

進出口總值（左軸）
按年變幅（右軸）

資料來源：上海海關
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▲樂白機器人在泰國展會中受到
關注。 樂白機器人供圖
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上海企業看好發展
今年第一季度，中國外

貿表現亮麗，進出口總值達
11.84萬億元（人民幣，下

同），創歷史同期新高，按年增長15%。其中，
上海外貿規模、增速均錄得理想成績；傳統與新
興產業雙向發力，貿易 「朋友圈」 實現多元布
局。據上海海關統計顯示，今年第一季度上海進
出口總值12274億元，按年增長21.9%，增速高
於全國6.9個百分點；進口、出口均保持雙位數
上升，分別增長26.6%和16.3%。

老字號企業憑藉品質與文化優勢出海走俏，
愈來愈多的高新技術產品、高端裝備等新質生產
力實現強勁出口；隨着跨境電商、數字貿易等新
業態蓬勃興起，新興動能持續增長。

大公報記者 倪夢璟

上海紅心熨燙設備營銷總監 顧燕

紅心擁有多
款產品外觀及實
用新型專利，構
建起完善的知識
產權體系。另
外，公司計劃借
助 TikTok 等海
外短視頻平台開
展國產品牌的宣

傳，進一步拓寬市場，讓老字號的科技
實力被更多全球消費者知曉。

上海樂白機器人聯合創始人 廉文傑

國產機器人
憑藉高性價比及
優質性能，在海
外市場受歡迎。
公司將持續強化
技術壁壘，深化
海外本地化布
局，推動國產協
作機器人在全球
實現更高質量發展，助力中國機器人成
為外貿新標籤。
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▲▶江瀚表示，中國機器人產業完善的產
業鏈與成本控制能力，在全球範圍形成了
顯著的比較優勢。

▲▶余俊霞表示，TikTok、Facebook
等社交平台，成為中國企業出海的新
抓手。
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上海港集裝箱吞吐量連年上升 （萬個
標準箱）
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