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深圳企業精耕高科技 出海底氣足
徠芬：產品需適配消費習慣 來畫：AI相框搶佔中東機遇

「如果只是單純依靠銷售去說服
國際零售巨頭在寸土寸金的銷售櫃上
給國產新興品牌留一個位置是很難
的，除了產品質量過硬、性價比高，
還需要找到高效的資源整合手段。」

徠芬科技品牌主管鄧木易稱。
「首先是中國此前沒有在國際上叫得響的

個人護理品牌，那是歐美品牌的天下；其次，
海外消費者偏向線下購買，而對中國新興品牌
來說，去海外進駐線下渠道是一大挑戰。」 鄧
木易透露，海外零售巨頭對新品牌入駐要求極
高，一方面要親臨工廠驗品、產品需要通過其
標準測試，一方面還要提交各種資質認證。

為更好地服務企業 「出海」 ，去年7月，
深圳市商務局會同前海管理局聯合打造了線上
線下一體化企業出海綜合服務平台──深圳出
海e站通。 「圍繞產品、投資、服務三大場
景」 提供服務。通過深度對接政府主管部門資

源，平台優化集成發改、商務、貿促等部門70
大類 「走出去」 服務事項，實現境外投資備
案、技術進出口備案、原產地證簽發等事項
「一站式」 辦理。

鄧木易表示，借助深圳出海e站通整合的
政府資源與第三方服務，徠芬順利完成了海外

渠道入駐所需的資質認證、標準驗證等工作，
成功入駐BestBuy、Costco、沃爾瑪等商超，
產品在北美、西歐市場年銷售額增長超70%。

而深耕AI領域的來畫科技，亦依託前海的
政策紅利與平台整合的全球資源，迅速拓展海
外市場，目前海外營收達10億元人民幣，用戶
覆蓋180多個國家和地區。

電商服務中心簡化跨境環節
近日，深圳出海e站通又攜手行雲集團揭

牌 「前海跨境電商國際服務中心」 。行雲集團
高級副總裁劉若愚透露，通過整合報關、檢驗
檢疫、出口退稅等公共服務及倉儲、物流、金
融等市場化服務，企業跨境貿易環節可從十幾
個壓縮到3至4個，效率提升50%至60%。同
時，該中心設置線下產品展廳，集中展示中國
優質供應鏈產品與服務，為海內外供需雙方搭
建對接橋樑。
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深e站通助力外闖 對接產品投資服務三場景

從 「低價跟隨」 到 「技術驅
動」 ，深圳企業早已跳出 「拚價
格」 的泥潭，轉向技術深耕與場景
定製。深圳正以 「圳品」 科技好物
書寫着 「廣貨行天下」 的新傳奇。

大疆的無人機不再滿足於 「能飛」 的基
礎參數，而是通過計算機視覺算法實現 「自
動避障＋精準懸停」 ，通過模塊化設計適配
「農業植保、影視航拍、應急救援」 等垂直
場景；在非洲市場，傳音手機通過 「深膚色
美顏算法＋多卡多待」 的本土化改造，將

「拍照清晰度」 從行業平均提升30%，直接
擊穿當地用戶痛點。

這種 「技術＋場景」 的雙輪驅動，讓產
品從 「能用」 升級為 「好用」 ，從 「功能滿
足」 進化為 「價值創造」 ，最終實現用戶主
動選擇。

產業鏈完善 敢於創新
深圳的產業生態更為創新提供了肥沃土

壤。從 「三天一層樓」 的深圳速度，到 「樓
上原型研發、樓下量產轉化」 的產業協同模

式，再到政府 「有為」 與市場 「有效」 的精
準配合，深圳構建了從基礎研究到成果轉化
的完整鏈條。這種生態下，企業敢於投入長
期研發，敢於挑戰技術無人區，更敢於在海
外市場 「扎根」 而非 「撈金」 。

當 「中國智造」 不再滿足於 「低價跟
隨」 ，當 「深圳爆款」 成為技術驅動、高附
加值、場景定製的代名詞，我們看到的不僅
是一個城市的產業升級，更是一個國家從
「製造大國」 向 「創新強國」 的躍遷。這才
是深圳持續產出科技好物的終極密碼。

「圳品」不拚低價 鬥技術與場景定製突圍
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深圳外貿增長強勁，進出口總值高達1.32
萬億元（人民幣，下同），按年大幅增長
33.6%，增速較去年全年加快32.5個百分

點。其中，出口總值增長24.3%，對東盟、非洲的出口分別

急升40.8%、53.6%。
深圳外貿更呈現質效雙升的態勢，從過去的 「深圳製

造」 ，到如今的電子元器件、掃地機器人、無人機、3D打印
機等 「深圳智造」 ，這既是深圳深耕高質量發展的縮影，更
彰顯中國外貿在全球供應鏈重塑中，以創新驅動、多元布局
抵禦外部風險，為 「出海」 展現堅定底氣與澎湃活力。

大公報記者 毛麗娟

中國外貿開門紅⑥ 2026年首季深圳外貿表現

2026年首季深圳主要貿易夥伴

項目

進出口
出口
進口

總值（億元人民幣）

13166.13
7240.28
5925.85

按年變幅（%）

▲33.6
▲24.3
▲47.2

貿易夥伴

香港地區
東盟
歐盟

台灣地區
美國
日本
韓國
澳洲
瑞士
印度

進出口值
（億元人民幣）

2572.7
1946.1
1249.1
1205.3
1057.5
768.7
702.8
274.4
249.1
230.0

按年變幅
（%）

▲53.7
▲24.4
▲29.4
▼4.7
▲17.8
▲90.8
▲35.3
▲162.8
▲716.7
▲16.3

佔比
（%）

19.5
14.8
9.5
9.2
8.0
5.8
5.3
2.1
1.9
1.7

資料來源：深圳海關

今年春節過後，徠芬科技創始人即飛往北美、西歐等
市場考察，拓展零售巨頭的線下渠道，以期躋身世界知名
個人護理品牌圈。徠芬科技品牌主管鄧木易受訪時介紹，
徠芬在2020年推出第一款產品後，2023年就做到全球高
速吹風機賽道的第一，隨後分別推出掃振電動牙刷和高速
直線往復式剃鬚刀兩個新的產品線。

目前，徠芬的電動剃鬚刀在500元以上價位段，已超
越飛利浦、百靈、松下成為中國銷售額第一。去年徠芬在
北美、西歐市場銷量增長70%，成功入駐BestBuy、
Costco等國際渠道。

「技術過硬還不夠，不能照搬好產品」
鄧木易透露，公司專注做個人護理小家電，主要是小

家電的技術核心是電機，而公司在電機技術的積累上具備
相當優勢，對做出好的個人護理產品有信心。 「產品只是
技術過硬還不夠，還需要適配海外消費者使用習慣，不能
將國內賣得好的產品完全照搬到國外。」 鄧木易以在中國
賣剃鬚刀為例，消費者的第一訴求是剃得乾淨，但徠芬調
研海外市場時發現，很多男士剃鬍鬚是為了造型。

為了拿出優質的產品，徠芬投入數千萬元在東莞建立
實驗室，產品需通過抗重力、抗摔打、耐電性等35項測
試才能量產。 「我們把造機器人用的直線電機裝進了剃鬚
刀，動力直接傳到刀頭，每分鐘能進行12000次直線來回
切割，啟動僅需0.1秒，一打開開關，就能明顯感受到和
普通剃鬚刀的不同，震動頻率減少了27%」 。鄧木易表
示，徠芬設計了不同功能的剃鬚刀，滿足剃長、剃短、不
同造型的要求。徠芬僅用500元的售價，就提供了不輸甚
至優於售價超過2000元的國際大牌高端款的產品。

在深圳 「出海」 的科技企業中，除了像徠芬這樣精準
對接海外消費者的企業外，也有企業能敏銳捕捉消費者的
喜好，將不存在的需求變成消費者的 「剛需」 。

結合阿拉伯相框文化 打造新品
來畫科技是深圳本土成長的國家級專精特新 「小巨

人」 企業，也是全球領先的AIGC視覺智能與數字創作平
台公司。來畫科技早期 「出海」 中東市場，主打的是智能
生成數字人產品，這款產品當時在中國和東南亞熱賣，但
移植到中東後，因阿拉伯人經常不用上班，有大量時間可
以去拍視頻，不需要用一個數字人來替代自己訓練而令產
品遇冷。

來畫隨後在觀察到阿拉伯人喜歡在牆上掛很大的相框
作為裝飾後，提出 「我能讓你們相框裏的人物動起來，並
且可以讓你相框裏的人物用150種語言跟外賓對話」 ，引
起阿拉伯人興趣。 「用真人的一張照片就能複製真人的形
象和聲音，讓他可以用不同的語言跟外國友人交流，我們
的新品將阿拉伯的相框文化結合起來，找到了新的應用場
景，直接挺進阿拉伯市場。」 來畫科技聯合創始人全倖慧
透露，這款AI相框產品贏得了中東皇室的喜歡，為公司繼
續挖掘中東市場細分需求打下了基礎。

在發現中東國家的阿拉伯語有多達18種體系後，來
畫改進翻譯機產品的功能，令其能在18種阿拉伯語之間
互相翻譯，還能夠用自己的聲音給阿拉伯客戶發去阿拉伯
語音，讓對方既感受到尊重，又保留有自己作為非阿拉伯
國家人士的個性。全倖慧表示，從產品 「出海」 到服務
「出海」 ，來畫的 「出海」 從硬件產品，變成了更加體系
化的軟硬件系統出海。

在2026年國際消費電子展（CES）
現場，深圳雲鯨智能高端旗艦掃地機器
人Narwal Flow 2成為全場視覺焦點
之一。有別於傳統機械避開障礙，它具
備接近自動駕駛的環境理解能力，可精

準識別樂高積木、數據線等微小物體，甚至能區
分不同濕度污漬；同時通過識別嬰兒床、寵物位
置自動觸發母嬰模式或一鍵尋寵功能，實現場景
化智能交互。

雲鯨智能3年前還在為打入北美百思買
（Best Buy）線下渠道而焦慮，如今卻已手握
與歐洲賽博集團（Groupe SEB）簽訂的超6億
元（人民幣，下同）訂單，以及今年已確認的數
億元海外合作協議。

自2022年啟動海外戰略以來，雲鯨智能的
產品已覆蓋全球50餘個國家和地區。從初期輕
資產的DTC線上模式，到如今進駐Best Buy、
Costco、MediaExpert等全球超5000家線下門
店，雲鯨智能的出海模式摒棄了 「短平快」 的鋪
貨思維，轉而推行產品的本土化策略，構建深度
市場滲透體系。

針對北美市場200平米以上獨棟別墅佔六成
的特點，雲鯨智能未有盲目追求吸力參數，而是
專注提升大戶型清掃穩定性與路徑規劃能力，推

出適配複雜空間的Narwal Flow系列；在歐洲
市場，針對超60%地毯覆蓋率及寵物家庭需
求，Freo系列創新設計地毯深度清潔模塊，將除
塵率從行業普遍的30%至40%，提升到80%至
90%，配合單懸臂氣旋導流滾刷解決毛髮纏繞痛
點；在東南亞、中東等新興市場，則針對高濕、
高塵環境定製防霉與沙塵過濾方案。

北美定價高於同業 無礙銷售
在北美Best Buy，即便雲鯨智能產品定價

高於iRobot四成，仍穩居暢銷榜前列。這表明其
已從渠道驅動轉向用戶主動選擇，真正實現了從
「賣貨」 到 「扎根」 的戰略轉型。
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雲鯨因地制宜
掃地機器人打入歐美

深圳企業看外闖策略

公司專注做個人護
理小家電，產品只是技
術過硬還不夠，還需
要適配海外消費者使
用習慣，不能將國內

賣得好的產品完全照搬
到國外。

徠芬科技品牌主管 鄧木易

來畫科技聯合創始人 全倖慧

公司的AI相框產品
將阿拉伯的相框文化結
合起來，找到了新的
應用場景，為公司繼
續挖掘中東市場細分需
求打下了基礎。

「前海跨境電商國際
服務中心」 通過整合報
關、檢驗檢疫、出口
退稅等市場化服務，
企業跨境貿易環節壓

縮到3至4個，效率提
升50%至60%。

行雲集團高級副總裁 劉若愚

▲雲鯨將掃地機能力整合為一套完整的中台系
統。圖為外國觀眾在美國CES展上參觀該公司
最新技術與產品。 雲鯨供圖

▲徠芬科技開發設計的電動剃鬚刀，每分鐘能進行12000
次直線來回切割，啟動僅需0.1秒，震動頻率減少27%。

▲企業出海綜合服務平台深圳出海e站通，圍
繞產品、投資、服務三大場景提供服務。


