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新能源車品牌4月交付量概況
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內地新
能源車銷售

報捷，零跑汽車（09863）4月交付
7.1萬輛，按年大增近74%，蔚來
（09866）亦增兩成至近3萬輛，
理想（02015）、小米（01810）及
鴻蒙智行亦錄超過3萬輛。專家分
析，汽油價格上漲，刺激電動車需
求增加，惟目前市場已進入高強度
競爭的淘汰階段。

大公報記者 麥晉瑋

責任編輯：楊勇寧 美術編輯：鮑俊豪

零跑上月交付 7.1萬輛 領先新勢力
比亞迪按年減少15% 總量超32萬龍頭地位穩

競爭激烈
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玩具反斗城：不排除加價
戰事增原料及運輸成本

車企加快全球布局 比亞迪上調出口目標

【大公報訊】面對酒店業人手短
缺，而且流失量高，香港瑰麗酒店兩
年前與非牟利慈善機構 「愛傳遞」 合
作，推出BluUp技能提升計劃，為有
特殊教育需要的青年提供在職培訓，
既培育酒店業人才，解決行業人手短
缺的問題，同時更做到促進社會共融
共生。

「這是未開發的人才庫」
「其實這是一個未開發的人才

庫。」 瑰麗酒店社會公益及可持續發
展總監吳家麗接受《大公報》專訪時
表示，BluUp技能提升計劃每期招募
約8至10位特殊教育青年，進行為期
5個月培訓，安排到餐飲、廚房、康
體及房務4個部門，由一對一導師全
程指導。

BluUp技能提升計劃自2024年
推出以來，目前已協助36名特殊教育
青年完成培訓，當中5位學員獲酒店
旗下餐廳及康體部門聘請為全職員
工。吳家麗提到，雖然部分特殊教育
青年的溝通能力有別於常人，但該計
劃是策略性的嘗試，學員經過各項實
務培訓，並無影響酒店的營運效率或
服務質素，甚至有助提升整個工作環
境的氛圍。

其中，患輕度弱能缺損的楊莉
婷，在培訓和實習後，獲瑰麗酒店聘
用為全職員工，並負責餐飲部的工
作。她直言實習初期未能適應，惟過
程中有同事的幫助，漸漸可掌握工作

節奏，亦可以接觸更多人，有助增加
自信。

被問到推行BluUp技能提升計劃
的難處，吳家麗直言，畢竟酒店需要
一定的效率和服務質素，特殊教育青
年亦需要耐性和時間學習。她續說，
目前學員主要在瑰麗酒店內4個部門
培訓，希望長遠能夠拓展至集團其他
部門。

希望同業複製訓練系統
此外，吳家麗提到，整個技能提

升計劃屬於一套訓練系統，除了瑰麗
酒店自用，甚至希望酒店同業複製，
從人力資源角度來看，透過真實的工
作培訓，即使學員未獲酒店聘請，亦
可增加他們向外求職的機會。
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▲瑰麗酒店社會公益及可持續發展總
監吳家麗（左）及受聘學員楊莉婷。

大公報記者李潔儀攝

【大公報訊】五一黃金周首日，
位於尖沙咀海運大廈的玩具反斗城香
港首店完成全面升級。玩具反斗城亞
洲有限公司首席執行官蔡德粦表示，
今年五一黃金周預計有近百萬內地旅
客訪港，正好迎來開業良機，該店重
新開幕前已吸引約300人排隊輪候。
期望藉由全新沉浸式體驗，吸引大灣
區及本地消費者。

他預計，旗艦店首日成交額將較
去年同期增長超過42%，單日目標
成交量可望衝破2000宗。

與IP合作 比自創IP更合適
蔡德粦指出，近期中東局勢緊張

導致物流及運輸成本上升，塑膠及金
屬等原材料價格明顯上漲，部分採用
晶片的玩具供應亦趨緊張。他表示，
由於目前貨品已於兩至三季前下單，
短期內價格仍能維持穩定，但持續的
局勢動盪將讓聖誕節前後的訂單面臨
成本上漲壓力，不排除屆時價格會進
一步上漲。

面對本地市民北上消費及網購的
趨勢，蔡德粦認為香港零售業必須依
靠創意與體驗突圍。新店特意融入香

港特色，旗艦店內設有聯乘懷舊小巴
的3D打印裝置，顧客可製作個人專
屬的3D立體形象及故事，並於五分
鐘內印在保溫杯上。他認為，憑藉香
港人的創意及文化底蘊，即使面對高
昂的租金成本，仍可創造出獨特的沉
浸式體驗。

被問及IP發展策略，蔡德粦指
出，市場上許多公司投入大量資源自
創IP，但玩具反斗城的角色更偏向於
創造一個讓不同IP得以發光發熱的

場景。他指，現場有約20位合作夥
伴，部分已合作三、四十年，正是透
過擁抱不同角色及合作，才能令整個
生態圈保持活力。

蔡德粦認為，透過與全球及本地
IP深度合作，結合自身平台的數據
分析與場景策劃，才是更 「長青」
的商業模式。他補充，要吸引日
本、歐美或本地品牌加入，關鍵在於
讓他們看見門店能帶來高流量與可觀
回報。

雖內地新能源車市場的競爭激烈，零跑汽車
以驚人的增速領跑，旗下零跑A10更成為此輪銷
量爆發的核心引擎，有分析認為零跑長期堅持全
域自研，核心零部件自研自造佔整車成本約
65%，涵蓋電池、電驅、智能座艙及自動駕駛等
領域，有效控制了生產成本，使其在價格戰中擁
有更大競爭力。

同為造車新勢力的蔚來汽車，4月交付量也
到達到2.9萬輛，按年增長23%。其中，蔚來品
牌交付新車1.9萬輛；樂道品牌交付新車5352
輛，firefly螢火蟲品牌交付4980輛。今年前四個
月，蔚來更合共交付新車達11.28萬輛，按年增
長逾七成。

華為智選車模式站穩陣腳
另理想汽車4月交付3.4萬輛汽車，按年增

0.4%，按月跌17%。截至2026年4月30日，
理想汽車累計交付量達到166.9萬輛。鴻蒙智行
則憑藉華為的強大技術優勢，4月交付量也達到
3.2萬輛，按年增長18.9%，顯示華為智選車模
式在高端市場已站穩陣腳。

小米4月交付量也超過3萬輛，去年同期交
付2.9萬輛，上月則為2萬輛。

不過，部分車廠在數據上呈現出調整態勢。
比亞迪（01211）4月交付量雖然仍以32.1萬輛
的絕對優勢傲視群雄，但按年數據錄得15%的
跌幅。這主要因為於去年同期基數極高，而且比
亞迪目前正處於產品迭代的切換期。

小鵬新車潛力仍有待觀察
另外，小鵬汽車4月交付3.1萬輛，按年下

降11.5%。小鵬目前正致力於技術架構的統一與
營銷體系的變革，新車型X9雖然口碑不俗，但在
產能供應及細分市場滲透上仍需時間發力，市場
正密切觀察其AI自動駕駛技術能否在下半年轉化
為更強的訂單動力。

油價漲 電動車需求增
專家表示，近期國際油價受地緣政治及供應

鏈影響持續上漲，內地成品油價格多次上調，導
致傳統燃油車的日常使用成本大幅攀升，加上各
地政府持續推行的 「以舊換新」 補貼政策，帶動
車廠4月份的銷量增加。不過，目前市場進入高
強度競爭的淘汰階段，預計早前 「內銷承壓、出
口爆發」 的複雜態勢將會持續，如比亞迪4月的
海外銷售已突破13萬輛，創歷史新高，未來車
廠的海外銷量將更受到市場關注。

▲在2026北
京車展上，
參觀者在蔚
來汽車公司
展 台 參 觀
ET9 天行全
主動懸架系
統展示。

比亞迪、奇瑞、廣汽、長安等企業在
2026北京國際汽車展覽會上，競相發布
海外銷量新紀錄和全球布局新戰略。其
中，比亞迪一季度海外累計銷量近32萬
輛，佔總銷量比重達46%；3月單月出口

11.96萬輛，同比增長65.2%。比亞迪海外業務已
覆蓋全球120個國家和地區，巴西、英國、德國成
為核心增長引擎。比亞迪相關負責人透露，今年全
球出口目標已由130萬輛上調至150萬輛。海外合
作建廠方面，匈牙利工廠預計於今年第三季度投
產，比亞迪閃充站也將在海外規模化落地。

廣汽目標海外設2000網點
零跑展台負責人介紹，在歐洲16個國家，零

跑一季度上牌量達2.33萬輛，同比增長726.5%；

在歐盟12國純電市場，零跑位列中國品牌銷量第
一。零跑今年一季度海外出口批售量突破4萬輛，
創下歷史新高。廣汽國際重點展示了即將推向全球
市場的 3 款車型─GAC 越 7、AION i60 與
AION N60。廣汽還為其全球車型開發了支持英

語、阿拉伯語、泰語等多種語言的車機系統。廣汽
集團副總經理陳家才宣布，今年海外銷量目標鎖定
在25萬至30萬輛。到2030年，將建成超2000家
海外網點，實現百萬年銷量。

奇瑞汽車董事長尹同躍對媒體表示，日前奇
瑞在西班牙巴塞羅那剛啟動首個海外區域運營中
心。本屆車展上，奇瑞宣布將與高通合作打造智能
輔助駕駛解決方案，計劃於年內將合作開發的新車
型推向市場。奇瑞將還與博世深化合作，推動新一
代48V整車架構在中國率先實現量產。長安汽車力
爭到2030年實現海外銷量150萬輛，奮鬥180萬
輛。長安汽車總經理趙非表示，未來3年，長安汽
車海外團隊規模將突破4600人，本地化員工佔比
超過70%，帶動上下游產業鏈就業總規模超過
15000人。 大公報記者郭瀚林
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2026北京國際汽車
展覽會的展期已接近尾
聲，產品和技術回歸成
為本展會真正的主角，
消費者也更願意為技術

和駕駛生態買單。此外，外企主
動融入中國汽車產業創新生態，
依託中國本土合作夥伴的核心技
術打造產品，折射出當下全球汽
車產業的格局變遷。

外國友人組隊看展
本屆北京車展上， 「組隊」

來看展的外國友人絡繹不絕，各
項前沿技術頻頻吸引海外汽車從
業者駐足拍攝。小米將新一代
SU7拆解到零部件級別，以硬核
製造驗證產品安全。比亞迪在展
館設置零下30攝氏度低溫艙，現
場呈現第二代刀片電池技術及閃
充體驗。上百項智能駕駛、自研
芯片、物理AI等核心技術在車展
集中發布。

路虎、法拉利、蘭博基尼等
一眾豪華品牌缺席了今年車展。
這一現象背後是自主品牌高端化
提速、市場格局重構的必然結
果。其中，國產高端SUV市場正
從價格 「內捲」 轉向基於核心技
術的精細化競爭。同時，歐美企
業爭相 「牽手」 中國、德日工程
師集體上門 「取經」 ，意味着中
國汽車正完成從規則跟隨者到行
業引領者的飛躍。面向 「十五
五」 ，中國汽車行業正背靠全球
第一製造大國、第一大市場，依
託完整供應鏈和自主創新生態，
從 「世界工廠」 走向 「世界引
擎」 。 大公報記者郭瀚林
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▲今年一季度零跑海外出口批售量突破4萬輛。
大公報記者郭瀚林攝


