
▲一名海外採購商在了解一款智能陪伴玩具。 大公報記者盧靜怡攝

▼5月1日，第139屆中國進出口商品交易會（廣交會）第三期在廣州開幕迎客。圖為境外
採購商（中）與服飾參展商洽談。 中新社
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5月1日，第139屆廣交會迎來第三期開幕，本期集中展
示玩具及孕嬰童、時尚服飾、家用紡織品、文具、健康休
閒五大板塊，參展企業超過1.2萬家。與前兩期相比，
第三期的參展企業品類大部分都全鏈條深度關聯石
油化工產業鏈。當前國際油價波動持續推高上游
原料、化纖、染料等成本，並沿產業鏈向下傳
導，直接壓縮外貿企業利潤空間。記者採訪發
現，不少外貿企業正通過 「穩供應、控庫
存、調結構」 等方式應對成本壓力，部分還
迎來一季度訂單的 「開門紅」 。

大公報記者 盧靜怡

可愛的毛絨綠植、會招手的智能對
話公仔……在廣交會玩具展區，不少 「萌
系」 的玩具吸引海外採購商駐足。今年1至
2月，我國玩具出口總額達50.6億美元，同
比增長1.5%，其中對歐盟出口增長8.4%，德
國、日本等市場增幅分別達17.6%及23.7%。
不少外貿企業都迎來訂單增長。不過，原料價
格上漲亦為企業帶來了一定的成本壓力。

訂單結構轉向「多款小單」
江蘇興化市兄弟玩具加工廠副總經理劉洋

告訴《大公報》，毛絨玩具填充棉與石油價格
高度掛鈎，今年相關原料價格一度上漲約10%
至20%。與此同時，價格機制亦由過去的相對
穩定轉為 「按周浮動」 ， 「這個星期一個價，
下個星期可能就變了」 ，供應商賬期明顯縮
短。面對波動，他們沒有選擇囤貨。 「由於填
充棉種類繁多且訂單趨於 『小批量、多款
式』 ，提前備貨反而增加庫存風險，因此我們
仍以 『按單採購』 為主，通過穩定供應商關係緩
衝成本壓力。」 劉洋亦指出，今年的訂單結構由
過去 「少款大單」 轉向 「多款小單」 。 「以前三
四款可以做到數萬件，現在十幾款，每款只有幾千
甚至幾百件，提升公司的靈活接單能力」 。

銷售氣球玩具禮品的北京泰宇博洋國際貿易有限
責任公司，則通過類似期貨操作來控制原料成本。該公
司副總經理王鵬表示： 「我們有一套自己的採購機
制」 。他們所使用的乳膠等原材料屬於大宗商品，價格
與期貨市場聯動明顯，因此企業在價格較低時會適度增
加庫存，而在價格高位時亦保持一定採購量，通過 「高
低搭配」 形成成本均值，從而對沖市場波動風險。他告
訴記者，公司一季度整體訂單與去年持平，但結構明顯
改善。 「美國市場回暖尤為突出，一季度訂單同比增長
超過一倍，去年不少訂單暫停或取消，今年執行明顯順
暢。」 他稱，目前公司年出口規模約2000萬美元，並
預計全年訂單有望實現30%至40%的增長。

服裝企業 訂單回暖
在服裝板塊，市場回暖與成本上漲並存。今年一季

度，我國紡織品服裝出口總額達670.8億美元，同比增
長約1.2%。東莞市莞貿貿易公司副經理朱小姐表示，
公司本屆廣交會帶來約80款毛織服裝新品，重點開拓
中東及俄羅斯市場。她指出，受競爭加劇影響，歐美市
場佔比已降至約四成，企業正加速轉向新興市場。 「只
要有人生活的地方，就有穿衣需求」 ，但在收款等環節
亦更為謹慎。訂單方面，公司一季度已接獲約30萬件
訂單，行業整體出現回暖跡象， 「周邊工廠都有加班生
產」 。

不過，成本壓力仍然明顯。她說，以滌綸為例，基
礎紗線價格整體漲幅約一成，同時人工成本持續上升。
她介紹： 「公司競爭優勢集中在價格、品質與交貨速度
三方面，其中 『快反能力』 在當前訂單碎片化趨勢下尤
為關鍵。」

責任編輯：陳晴妍 美術編輯：蘇正浩
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廣交會展商多招抗高油價 訂單開門紅
國際油價波動推高上游原料成本

▲在本屆廣交會上，境外採購商正在體驗一款下
肢康復機器人。 中新社

一季度出口穩中有升

【大公報】記者連慜鈺杭州報道：4月
30日，浙江杭州舉行的 「開局起步 『十五
五』 」 浙江專場新聞發布會上，浙江省委副
書記、省長劉捷表示，當前，人工智能領域
的競爭日趨激烈，誰能打造最具影響力的人
工智能創新生態系統，誰就能贏得未來發展
的主動權、話語權。面向 「十五五」 ，浙江
將着力營造最優開源開放生態，努力把浙江
打造成為人工智能創新發展高地，到2030年
全省人工智能核心產業營收達到1.2萬億元
（人民幣，下同）。

這兩年，浙江人工智能產業發展非常
快，通義千問、DeepSeek、宇樹機器人等
受到了國內外廣泛關注。2025年，浙江人工
智能核心產業營收突破7000億元、增長
20%。

「人工智能是引領新一輪科技革命和產
業變革的戰略性技術。」 劉捷在回答《大公
報》記者提問時表示， 「十五五」 時期，浙
江將持續增強開源社區的全球影響力和服務
能力；引導更多長期資本、耐心資本支持人
工智能創新發展；加強人工智能通識教育，
建立健全複合型、實踐型人才培育機制，強

化人工智能創新發展的人才支撐；加強人工
智能國際合作，形成吸引全球創新資源的
「強磁場」 。

「對於人工智能而言，算力是 『加速
器 』 、數據是 『燃料 』 、模型是 『引
擎』 。」 劉捷說，浙江將統籌推進算力、數
據、模型等基礎性工程，加快構建新型算力
體系，提供效率更高、成本更低的算力服
務；打造高質量數據集和語料庫，推動數據
「Token化」 、資源化、市場化；支持大語

言模型、多模態模型持續迭代，進一步鞏固
先發優勢。近年來，浙江大力推動創新浙江
建設，去年全省科技創新投入達7232億元，

全社會研發投入強度約3.3%。

構建「熱帶雨林」式營商環境
在發布會上，劉捷省長提出了一個關於

浙江營商環境的新視角。隨着全國統一大市
場建設深入推進和經濟體制改革持續深化，
營商環境建設的着眼點已經從 「政府效能最
優」 轉向 「創新生態最優」 。浙江要培育的
是一片生機盎然的 「熱帶雨林」 ，其中既有
參天大樹，也有葱蘢草木。

「 『熱帶雨林』 的生長離不開 『陽光、
土壤、水分和空氣』 。」 劉捷解釋道，陽
光，是科學的頂層設計和明確的政策導向。
比如浙江每年迭代實施的 「8+4」 經濟政策
體系，以及民營經濟32條、民間投資13條
等，為創新主體提供穩定的發展預期。土
壤，指的是支撐有力的創新平台、高效配置
的創新要素。水分，指的是豐沛的創新投
入。浙江引導更多資本做 「時間的朋友」 ，
培養耐心資本，投早、投小、投長期、投硬
科技，就是要為創新主體提供更多 「源頭活
水」 。空氣，指的是高效務實的服務保障、
開放包容的創新文化。

浙江營造最優開源生態 2030年AI產業營收1.2萬億 浙
江
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【大公報訊】記者連慜鈺杭州報道：劉捷在會上指
出，浙江經濟的外向度接近60%，外經貿是浙江經濟
的 「穩壓器」 ，推動高水平對外開放，對於浙江高質量
發展大局至關重要。 「十五五」 時期，浙江將錨定建設
高能級開放強省目標，加快打造國內大循環的戰略支
點、國內國際雙循環的戰略樞紐，持續鞏固放大開放型
經濟新優勢。

「我們將深入打好 『穩拓調優』 組合拳。」 劉捷表
示， 「穩」 就是穩住傳統市場，全力鞏固歐美等市場份
額； 「拓」 就是開拓東盟、非洲、中東、拉美等新興市
場； 「調」 就是加快調整出口產品結構，擴大製造業
「新三樣」 、文化 「新三樣」 等高附加值產品出口；
「優」 就是優化業態模式，大力發展 「直播＋平台＋跨
境電商＋海外倉」 。劉捷表示，浙江將深入實施新一輪
義烏國際貿易綜合改革，加快進口消費品正面清單擴面
提質，更好實現 「買全球、賣全球」 。

此外，浙江還將以強化海港、陸港、空港、數貿港
「四港」 聯動為關鍵，提升開放樞紐能級和競爭力。海
港方面，完善港口集疏運體系，培育高端航運服務業，
加快鍛造寧波舟山港硬核力量；陸港方面，高質量建設
金華（義烏）中歐班列集結中心，完善公鐵集疏運網
絡，打造更加通暢的 「一帶一路」 黃金通道；空港方
面，提升杭州、寧波、溫州機場樞紐能級，建設嘉興專
業性航空貨運樞紐，完善便捷高效、通達全球的航空網
絡；數貿港方面，辦好全球數字貿易博覽會，建設貿
易、物流、產業深度融合的現代化數字貿易港，全力搶
佔全球數字貿易規則的話語權。
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▲技術人員在浙江寧波博登智能科技有限公
司調試人形機器人。 新華社

港企無線美髮產品 靠實力吸客
在原材料價格持續上升、外貿環

境不明朗之下，有港資製造企業選擇逆
勢而行，主攻高端市場，借 「美妝經
濟」 打開新增長空間。在第139屆廣交
會上，香港恆順興實業有限公司以一系

列無線美髮產品亮相，吸引不少海外買家駐足
體驗。 「這是我們第三次參加廣交會。」 董事
黃泳嫻告訴《大公報》，公司雖已有33年生產
經驗，但過往較少直接參展，如今主動 「走出
來」 ，希望讓更多國際品牌重新認識這家老牌
港企的轉型。

在展位上，多款無線電吹風、直髮器及加
熱髮夾被集中陳列在顯眼位置，整體設計以簡
約時尚為主。黃泳嫻介紹，目前公司市場以歐
美為主，其中歐洲佔比約六成，美國約三成，
其餘為亞洲市場，去年全年出口額約為1億美
元。面對競爭激烈的市場，黃泳嫻表示，他們
並未選擇 「以價換量」 ，反而逆勢堅持中高端
路線， 「我們希望用研發實力吸引客戶。」

黃泳嫻告訴記者，目前公司研發團隊已超
過百人，涵蓋電子、結構設計等多個專業領

域。在這支研發團隊的支持下，公司近年重點
布局無線美髮產品，如無線直髮器等，主打
「便攜＋安全」 賣點。她解釋，相較傳統有線
產品，無線產品最大挑戰在於發熱速度與穩定
性，需要在電池、發熱結構及安全設計上均有
所突破。

一季度訂單呈雙位數增長
「消費者最直接的感受，是開機夠不夠

快、溫度夠不夠穩定，同時又要符合航空安全
要求，可以安心隨身攜帶。」 她指出，公司通
過改良發熱技術及電池管理系統，部分技術更
已申請專利。她告訴記者，廣交會海外採購商
反饋不錯，而且今年以來市場氣氛有所改善，
公司一季度訂單已錄得雙位數增長。 「今年訂
單整體算是明顯回暖。」 大公報記者盧靜怡
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今年一季度紡織品服裝出口總額：670.8億美元，
同比增長約1.2%

增長較快國家和地區

•對歐盟出口285.9億美元，增長3.1%

•拉丁美洲出口99.9億美元，增長4.6%

•非洲出口85.1億美元，增長15%

•俄羅斯出口39.7億美元，增長4.1%

紡織品

今年1-2月玩具出口總額：50.6億美元，同比增長1.5%

增長較快國家和地區

•歐盟：出口額9.3億美元，同比增長8.4%

•德國：出口額2.1億美元，同比增長17.6%

•日本：出口額3億美元，同比增長23.7%

玩具

今年一季度醫藥保健品出口總額：281.24億美
元，同比增長5.51%

增長較快國家和地區

•意大利：出口額12.6億美元，同比增長97.3%

•俄羅斯：出口額9.6億美元，同比增長20.3%

•韓國：出口額10.1億美元，同比增長8.4%

•巴西：出口額8.9億美元，同比增長6.2%

醫療保健品
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