
「五一黃金周」 疊
加第139屆廣交會在廣

州召開，加上中國免簽政策放寬、240小時過境
免簽、離境退稅 「即買即退」 等政策利好的加

持，廣州市交通運輸局預計五一假期離穗抵穗人員
約3200萬人次，同比增長5.9%。

大公報記者2日走訪廣州各個商圈發現，街頭巷尾的 「國際面
孔」 明顯增多。在熱門商場內，化妝品、運動服飾以及家用電器成為
外國客商 「掃貨」 的重點品類，一位法國採購商坦言，在廣州看到的
商品與法國所見差異明顯，新鮮感十足， 「讓人很難不多買一點」 。

大公報記者 盧靜怡廣州報道

「新鮮感十足 讓人很難不多買一點」
五一疊加廣交會帶旺廣州消費 老外掃貨不手軟

五一黃金周
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近期赴粵外國人數據
出入境

出入境客流（4月以來）：白
雲機場口岸出入境總客流超
134萬人次，同比增長11%
外籍入境人數：入境外籍人員
超21萬人次，同比增長25%
免簽入境佔比：通過單方面免
簽及過境免簽入境人員佔比超
50%
商貿簽證佔比：持商貿類簽證
人員佔比超30%
五一客流預測：六大口岸出入
境總量約29.7萬人次，日均約
5.94萬人次，預計同比增長約
22%

消費

移動支付（微信）：外卡內綁
交易筆數同比增長超70%，廣
交會二期期間
今年首季外籍消費頻次：境外
銀行卡及移動支付交易筆數同
比增長85%
外籍消費金額：同比增長69%

大公報記者盧靜怡整理
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審美升級，是本次五一假期港人北上消費的最大特
點。過去，港人到深圳多是餐飲消費或者購物；如今，

文化認知、審美享受和精神滋養成為港人北上消費的新趨勢。
在這場跨境消費熱潮中，深圳以 「視覺、味覺、聽覺」 三大感官體驗為支

點，撬動起一場 「感官經濟」 的狂歡。其中， 「世紀線索：宮廷到現當代─法
國壁毯瑰寶與中國回響」 、首屆吃堡漢堡節、音樂劇《瑪蒂爾達》成為三大感官
體驗的代表。

深圳灣文化廣場在五一期間推出重磅展
覽─ 「世紀線索：宮廷到現當代─法國
壁毯瑰寶與中國回響」 。

壁毯展 中法文明互鑒
這場亞洲首展集結了超40件法國國寶級

壁毯藝術珍品，其中包括路易十五贈予乾隆
皇帝的同系列孤品，以及馬蒂斯、畢加索等
大師的壁毯創作。展覽以壁毯為載體，串聯
起中法文化交流的脈絡，讓觀眾在欣賞藝術
之美的同時，感受到文明互鑒的深遠魅力。

值得一提的是，展覽從5月1日持續至8
月 16日，門票只需 78元（人民幣，下
同）。有參加開幕專場的香港文化工作者
說： 「以往每年要到歐洲才能看到這類規模
的宮廷織物精品，現在只需要坐二十分鐘高
鐵就能在深圳的文化藝術空間裏近距離感
受，這才是大灣區融合的質感。」

各類首店帶來多元風味
此外，深圳博物館也推出了多場重磅展

覽。 「繁花與利劍─16-19世紀莫卧兒宮
廷珍寶展」 與 「驥躍升騰─三彩馬的世界」
雙雙延期至五一之後，堪堪覆蓋了整個假期。
無論是探尋異域宮廷的奢華，還是領略大唐馬
背上的風華，對於愛好文博的港人可從容規劃
行程，盡享跨越時空的文化盛宴。

作為大灣區的美食之都，深圳近年來積

極引進各類首店，打造獨具特色的美食IP。
五一期間，深圳大悅城舉辦的 「首屆吃堡漢
堡節」 便成為港人爭相打卡的熱門地點。

這場漢堡節集結了全國50+人氣漢堡品
牌，其中超半數首進深圳。從創意蘋果鵝肝
堡到招牌長龍皇堡，從黑松露和牛堡到冬蔭
功板燒雞腿堡，多元風味覆蓋經典、創意、
地域特色，全方位滿足了食客的差異化口味
需求。

現場單人漢堡套餐均價在35-68元之
間。港人李先生在現場對記者表示： 「比香
港同品質漢堡便宜三成以上，還能一次試到
不同地域的特色口味。」

除了漢堡節，深圳的各類首店也成為了
港人消費的新寵，引領着消費潮流。記者在
深圳灣萬象城茶顏悅色（雙首店之一）看
到，不少消費者等待排隊時長超過1小時。
有消費者直言： 「終於不用專程去長沙
了」 。為搶先品嘗，甚至有香港遊客清晨5
點便從香港趕來。

在聽覺體驗方面，深圳同樣為港人準備
了一場場視聽盛宴。五一期間，深圳濱海藝
術中心等場館將上演多場精彩演出，涵蓋音
樂劇、樂隊專場、演唱會等多種形式。其
中，橫掃101項國際大獎的倫敦西區原版音
樂劇《瑪蒂爾達》的登陸，更是引發了港人
的極大關注。該音樂劇將帶來十餘場的演
出，票價在280元到1280元不等。

大公報記者 石華深圳報道

港人樂遊深圳 盡享視覺味覺聽覺盛宴
文化認知精神滋養 成北上消費新趨勢

感官經濟

味覺

▲首屆吃堡漢堡節，價格在35-68元（人民幣，下同）。亮點是這場漢堡
節集結了全國50+人氣漢堡品牌，其中超半數首進深圳。
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大公報記者石華整理

聽覺

◀深圳濱海藝術中心倫敦
西區原版音樂劇《瑪蒂爾
達》，價格在 280 元到
1280元不等。該劇曾橫掃
101項國際大獎。

視覺

▶深圳灣文化廣場法國壁
毯展，價格78元起。亮點
是直面橫跨幾個世紀的歐
洲藝術瑰寶。
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「現在周六上
午從西九龍坐高鐵
到福田，十幾分鐘
就能坐下喝杯咖
啡，看完展覽吃完

晚飯再回香港，時間都綽綽
有餘。」 從事金融行業的香
港青年李小姐，已成為深圳
各大美術館和首店餐廳的
「常客」 。對她而言，深港
之間沒有 「跨城」 的距離，
只有 「換乘」 的便捷。

如今，像這樣往來深港
的跨城出行人群日益增多。
今年一季度，深圳口岸先後
12次迎來單日百萬客流，最
高單日通行量達 109 萬人
次，內地與港澳居民雙向往
來頻繁密切，雙城通勤如同
鄰里串門般便捷。

口岸熱度持續外溢，有
效拉動住宿行業復甦。距離
羅湖口岸15分鐘車程的南方
聯合大酒店，周末香港客源
佔比達三成，入境團隊遊客
預訂量同比上漲超50%；坐
擁區位優勢的蛇口希爾頓南
海酒店，緊鄰深圳灣口岸與
郵輪母港，半小時可直達香
港機場，成為入境遊客與港
客旅居優選。

中國香港文化體育旅遊
協會主席鄧雯蕙說，如今每
周都有眾多香港青年搭乘高
鐵來深遊玩、享受 「微度
假」 時光。在她看來，深港
文旅資源各有特色、高度互
補，未來合作空間十分廣
闊。 大公報記者石華

跨
城
消
費

在天河商圈的正佳廣場，極地海
洋世界售票處人頭攢動，不少外籍遊
客攜子女排隊入場。為迎接廣交會客
商，包括正佳廣場在內的多個商場推
出專屬優惠，持廣交會相關證件即可
享受餐飲、零售等多重折扣，進一步
帶動客流轉化。

巴西遊客：退稅非常方便
來自巴西的廣交會採購商Goya

（右圖）與家人一同出行，在商
場裏邊走邊看，不時停下挑選
商品。他笑着告訴大公報記
者，這是他們第一次來到中
國。 「感覺非常好，也很享受
這裏的一切」 。除了考察廣交
會的商機外，他此行亦不忘 「家庭
任務」 ，為孩子挑選玩具，為妻子和母
親準備即將到來的母親節禮物。 「我想
在中國挑選一些有特色的禮物，帶回去
留作紀念，也希望她們會喜歡。」

同樣被大灣區 「圈粉」 的，還有來
自法國的Nouraima（下圖）。她原本
只是抱着旅遊心態來華，順道參加廣交
會，但短短幾天的停留，已讓她對廣州
這座城市有了新的認識。談及購物，她
忍不住笑了起來。 「我買了很多東
西，電子產品、鞋子、衣服都
有，甚至有種什麼都想買回
去的感覺。」 她坦言，這裏
的商品與法國所見差異明
顯，新鮮感十足， 「讓人很難

不多買一點」 。她認為，廣州是一座非
常有活力的城市。 「之前就知道這裏是
商業城市，但真正來到這裏，感受完全
不同」 。她直言，此行收穫遠超預期，
「在這裏感覺很自在，甚至有點像在家

一樣，這次旅行我過得很開心」 。
在海珠區萬國奧特萊斯商場的離

境退稅集中退付點，退稅服務同樣火
熱。在專區內，來自巴西的採購商傑
西卡手持一套廣州特色禮品，在多語

種稅務志願者的指引下提交護照
及退稅單據，片刻便順利領取
現金退稅。她豎起大拇指稱
讚： 「中國的退稅服務非常方
便，我準備再多買一些帶回

家。」 另一位來自德國的採購商
保羅則提着大包小包 「滿載而歸」 。

他說，雖然不少商品是德國品牌，但
在奧特萊斯折扣渠道購買， 「價格比
德國本地還要便宜」 。

百腦匯日均客流破2萬人次
在廣州天河的天娛廣場、百腦匯商

場內，同樣隨處可見來自世界各地的外
商在挑選手機、筆記本電腦。百腦匯商
場負責人介紹，自打廣交會開幕，商場
日均客流量已經穩定突破2萬人次。

以往只有周末才有的旺場景象，
現在天天上演。為了在五一假期
迎接外國遊客，該商場特意在
一樓正門服務台配備專人提供
外語導購服務。

海外採購商的到來，亦帶動國潮商
品的銷售。 「現在，越來越多的海外朋
友開始主動尋找中國品牌，cdf廣州市
內免稅店擴大店內國潮臻品、國貨美
妝、國產電子產品等經營區域。」 中免
市內免稅品（廣州）有限公司副總經
理、廣州友誼國金店總經理馮凱表示，
五一假期及廣交會期間，cdf廣州市內
免稅店免稅區和有稅區銷售增長顯著，
免稅區國酒、箱包服飾、彩妝等產品備
受歡迎，帶動成交客單。

▲海外採購商在廣州百腦匯商場買到
稱心如意的電子產品。 受訪者供圖
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「五一」 假期疊加廣交會
三期，廣州不僅商圈人氣高
漲， 「專業市場遊」 亦悄然走
紅。記者走訪流花服裝批發市

場了解到，隨着免簽政策放寬及入境消費升
溫，越來越多外國採購商和遊客將批發市場納
入行程，形成 「逛城市也逛市場」 的新趨勢。

「外國採購商客流量多了很多！」 廣州
流花服裝批發市場總經理江寶昌告訴大公報
記者，廣交會到五一假期期間，商場內明顯
感受到廣交會採購商的 「溢出效應」 。 「近
兩年到訪市場的旅遊團明顯增加，尤其在免
簽政策實施後， 『旅遊＋採購』 人群顯著增
長。」 江寶昌預計，在 「五一」 假期與廣交
會疊加帶動下，今年市場的外國客流量有望
較平日增加約20%。

美妝專業市場亦迎來大批外籍採購商來逛
街。在廣州白雲美灣廣場內，不少外籍人士在
選購美甲、美容產品。白雲美灣廣場客服主管
徐曉珊告訴記者，當前國內 「美妝國貨」 產品
競爭力持續提升，深受海外買家歡迎。來美灣
廣場的外國旅客主要集中在中東及東南亞地
區。 「希望通過外國旅客來採購，將國貨美
妝、護膚等產品的名聲帶到海外市場。」

大公報記者盧靜怡
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