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▲ 「香港是我家」 呈現放大了的航空公司宣傳印製品。

香港作為國際知名旅遊城市，旅遊業如

同一扇窗，向南來北往的旅人展示香港的城

市特色，從而構建出人們的 「初印象」。由香港設計中心主辦的展覽

「旅港維度──香港旅遊的視覺語言」正在深水埗的DX設計館舉

行，展覽以五個維度展出旅遊宣傳素材、電影海報風格的手繪插

畫、酒店的品牌形象和平面設計等，引領觀眾回望自上世紀

50年代至今本地旅遊視角下的城市記憶，原來很多熟悉

的 「香港特質」只是被快節奏的生活所遮蓋，其實它們

一直都在。

大公報記者 劉 毅（文、圖）

維多利亞港灣行
駛的天星小輪、夜晚

亮起的霓虹燈、茶樓飲茶品嘗
的一盅兩件……這些既是本地人的日

常，更是遊人眼中的香港魅力之所在。人們常
說，遊客去一個城市旅遊始終都是過客，但旅遊業
面向世界的宣傳，不僅為遊客提供資訊，更凸顯了
一個城市的特色，而這也或許是住在這座城市的人
們所忽略之處。

涵蓋手繪插畫廣告印刷品
「旅港維度──香港旅遊的視覺語言」 由設計

師盧永強與設計文物收藏家胡兆昌共同策劃，展覽
回溯自1950年代以來香港如何憑藉設計、影像與
敘事逐步建構的城市形象──從60年代經濟開始起
飛，逐步到80年代的 「東方之珠」 ，再到如今的國
際大都會，不同年代都有旅遊業的角色。

「多年來，我們鮮有停下腳步，仔細審視視覺
設計、語言，以至創意策略如何被運用向世界呈現

香港面貌。在海內外遊客眼中，香港是一顆
多元璀璨的 『東方之珠』 ；而在本地

人看來，它則承載着深厚的價值
與集體記憶。」 盧永強表示，

展覽並不是懷舊，而是重
新用一種很新潮的手

法，呈現世人眼中的
「香港魅力」 。

如今，人們
想要獲取旅遊
資訊，可瀏
覽 社 交 平
台。而在那
個沒有網
絡或社交
媒體的年
代，許多
從未來過
香港的遊
客，往往
因為看到
一 張 海
報、一幅手
繪插畫或一
則廣告而產

生 訪 港 的 想
法。展覽通過五

個維度 「香港的名

字 」 「香港是我家 」
「電影中的香港」 「酒店與旅

遊想像」 「綠色地平線」 ，展出胡兆
昌等人和機構收藏的海報、廣告、插畫、航
空和酒店宣傳印刷品等，引領觀眾再次感受
香港 「東方之珠」 形象的建立過程。

香港名字的來歷源自昔日盛產香樹與
香料木，特別是沉香，沿水路運至石排灣
一帶集散出口，碼頭常年飄散木香氣息。
展廳入口即由此切入，一些曾經定義香港
特質的稱謂與字體撲面而來，幾個字體板
塊排列錯落有致，從 「香江」 「亞洲四小
龍」 再到 「購物天堂」 「東方之珠」 等，
這些名稱既是不同時代人們賦予這座城市
的身份與想像，也是香港在不同時期向外
遞出的 「名片」 。

「香港是我家」喚起內心歸屬
多年以來，航空公司的廣告宣傳語也都

顯示了城市特質。 「香港是我家」 呈現放大
了的上世紀50、60年代至90年代本地航空
公司及官方旅遊相關的宣傳材料，內容從早
些時候抽象與異國情調為主的圖像，到80、
90年代愈趨真實鮮活的城市風景，既反映本
地人的生活變遷，也集中向旅客展示了香港
如何讓人心嚮往之，又是如何令人賓至如
歸。

看畢航空宣傳廣告牌，再看地面上是模
擬城市規劃的地圖，一旁懸掛的是由香港浸
會大學收藏的充滿電影海報風格的手繪插
畫，將不同日常生活場景交織描繪，反映不
同年代香港街頭巷尾的市井特色，呈現多元
文化景觀。當中所描繪之景象，滄海或許已
經成了阡陌，街頭小店變了摩天大樓，斗轉
星移間人們的生活習慣也變了模樣，但不變
的人情味，依然能通過這些手繪插畫令今天
的觀眾感受到。

展廳現場更展出一張由捷克畫家
Miroslav Šašek為香港描繪的地圖，圖上可
見上世紀70、80年代的香港八區之特色，旅
遊景點、徙置區風貌，都一目了然。從中反
映，有時候為旅遊而設計的產品，也可以記
錄一座城市的變遷和人文風土。

香港設計中心一面牆可以看到街景，此
處也是該展覽的最後一部分 「綠色地平線」
所在的位置，這一區域以天花板上懸掛的90
個一比一鳥類裝置等，傳遞給觀眾：香港並
不只是國際化大都會，她更有豐富的自然景
觀和遠足徑，濕地風光、魚塘晚霞、候鳥之
冬去春來，也是香港城市生活的重要組成部
分。

責任編輯：寧碧怡 邵靜怡 美術編輯：巫鍵忠
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展品梳理70年城市記憶

品味生活

「酒店與旅遊想像」還原旅行體驗

「旅港維度──香港旅遊
的視覺語言」展覽展

訊
日期：即日至7月6日
地點：深水埗通州街280號DX設計館二樓

談及香港的酒店故事，是從海邊開始。最
早的 「酒店」 其實是上環、西營盤、灣仔和油

麻地碼頭附近的客棧、會館和水客樓。內
裏並非宏偉的大堂，而是狹窄的樓

梯、通鋪大房、寫滿中文字的招牌，前來入住
的水手與商人等旅人，一下船便能通過這些場
所感受到本地的市井氣息。

20世紀初，多種交通樞紐向香港運送南
來北往的旅客，愈來愈多的酒店，如雨後春筍
般應運而生，香港酒店塑造着人們對於香港的
想像。 「酒店與旅遊想像」 通過展示半島酒
店、香港文華東方酒店、怡東酒店、希爾頓酒
店等酒店設計，諸如行李箱架、酒店招牌、房
卡等，品牌形象，呈現香港的地標酒店如何通
過他們面向遊客的平面設計，從而勾勒 「來香
港旅行」 的旅遊體驗。

看着眼前的展品，
雖然部分酒店已經走入歷史，酒店設計也伴隨
時代而變化，但這些房卡、餐廳設計與廣告
等，依然將香港城市形象 「輸出」 到了每一個
人的腦海當中，每一酒店都曾是旅客第一次來
香港的體驗地，疊加在一起，正是香港作為國
際旅遊城市的集體記憶。

也正如策展人盧永強指出，旅客踏入酒
店，從前台接待處走到房間，所有體驗都與香
港城市印象有關，譬如不同設計風格的酒店恰
恰反映香港多元化的城市特色。

◀ 「香港
的名字」位
於 展 廳 入
口。

「「旅港維度旅港維度」」

▲香港希爾頓酒店設計的房卡等物件。

電影名

《超能風暴》（2009年）

《特務戇J之救國大業》（2011年）
《變形金剛：殲滅世紀》（2014年）

《黑客特攻》（2015年）
《哥斯拉大戰金剛》（2021年）

取景地

中環卑利街、銅鑼灣
怡和街、旺角豉油街等
重慶大廈、油麻地避風塘
鰂魚涌海山樓等香港街景

中環干諾道、鰂魚涌港鐵站等
維港兩岸

近年在香港取景的外國電影（部分）

展覽呈現五個 「旅港維度」
❶ 「香港的名字」

從 「香江」 到 「東方之珠」 ，每一個別稱都是一
個時代為這座城市賦予的身份與想像，也是香港在
不同時期向世界遞出的名片。

❷ 「香港是我家」

主要展出本地航空公司及官方旅遊相關
的宣傳素材，呈現香港如何同時被建構為
「家」 與 「目的地」 ，也是在探討香港為
何既是本地人引以為傲的歸屬，也令從
未踏足的旅客心生嚮往。

❸ 「電影中的香港」

展區以電影海報風格的手繪插
畫，將不同的日常生活場景交織，
拼貼出一個多元而複雜的香港，映
照電影如何把日常平凡場景，昇華
成全球觀眾記憶中難以取代的視覺
符號。

❹ 「酒店與旅遊想像」
在國際連鎖品牌湧入之前，

本地酒店早已肩負連貫中西的角
色。它們的品牌形象與平面設
計，讓旅客在抵埗的一刻，便直
觀感受到香港的城市特質。

❺ 「綠色地平線」
展區呈現另一片香港沿着四大

長途徑、米埔與郊野公園蜿蜒展
開，山巒、森林、泥灘與濕地層層交
疊，這些畫面也屬於香港旅遊的一部
分。
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▲《蘇絲黃的世界》是早期外國人了解香港的一部影片。
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見證香港旅遊魅力見證香港旅遊魅力

香港電影助力城市形象塑造

▼
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香港電影銀幕，是世界了解香港城市特質的一
個重要媒介。上世紀60年代，《蘇絲黃的世界》
是早期外國人了解香港的一部影片，特別是灣仔酒
店的窄走廊，成為了當時觀眾對於香港的一個刻板
印象。之後的70年代，李小龍功夫片風靡世界，

以民族自尊回應西方霸權，令世人理解了何謂
「中國功夫」 和民族氣節。

上世紀80年代至今，香港的警匪片等
類型電影，乃至外國電影往往都會選擇香

港作為取景地，如《變形金剛》系列和
《哥斯拉大戰金剛》等，香港的城市形

象，通過大銀幕，推向國際。
展區內的 「電影中的

香港」 ，特設一隅，將不
同電影金句與電影

人物插畫形象穿插播放，引領觀眾回看經典影片
中的重要片段，又以李小龍和蘇絲黃的形象立
牌，回應香港電影在塑造城市形象上的 「功
績」 ，以及香港電影如何為全球影迷建立起 「香
港式動作美學」 。

展覽策展人盧永強表示，不同年代的香港
電影，讓世人都知道香港的五彩繽紛、充
滿多元文化情調。香
港也伴隨香港
電 影 的 發
展，從而
樹立起了
她在遊客
心中的印
象。

▼ 「綠色地平
線」 現場可見大
型飛鳥裝置。
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