
▲香港館內提供80多款精選香港
文創產品供訪客現場選購。

在位於紫荊文化集團的展區內，由銀都機
構有限公司和無界幻域科技有限公司聯合出品
及製作的香港首部XR多感官沉浸式電影《香
港故事之飛躍維港》吸引不少觀眾預約、並排
隊體驗。

《香港故事之飛躍維港》由姜國民、麥啟
光執導，觀眾佩戴VR裝置，透過視覺、聽
覺、觸覺、風感、氣味及動態六大感官，全方
位沉浸於香港的城市氛圍。導演姜國民表示，
「我們大概製作了5個多月的時間，先把想要
的景點掃描下來，利用很多不同的軟件製
作。」

拍電影42年到創作XR電影，姜國民覺得
在創作過程中思維在不斷的改變。 「這部作品
和VR遊戲不一樣，我在創作中用了電影講故
事的方法去表達，希望給觀眾帶來新的體
驗。」

談及這一項目的商業化期待，姜國民表
示， 「首先我確定所有東西都是標準化的，
這樣就可以製作出不同城市的旅遊宣傳
片，甚至與文旅做緊密結合。給不方
便去博物館或是景點的群體欣賞的
機會，也是人文關懷和社會
責任的體現。」

大公報記者顏琨

沉浸式體驗「飛躍維港」

▲觀眾體驗XR電影《飛躍香港》。
大公報記者顏琨攝
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第22屆中國（深圳）國際文化
產業博覽交易會（下稱深圳文博會）
昨日在深圳舉辦。本屆文博會以 「數
智賦能，文化創新」 為主題，集中展
出VR、AR、AI等前沿技術在文博文
旅領域的創新應用，通過 「文化＋科
技」 的深度融合，打破時空限制，推
動文化展示從 「單向輸出」 轉向 「實
時互動」 ，加速文化消費向沉浸式、
體驗式轉型。本屆香港館由香港特區
政府文創產業發展處主辦、致遠基金
會承辦及策展，以 「開箱香港」 為主
題，塑造 「城市盲
盒」 ，展示九個香港
品牌及創作單位共逾
百件作品，為業界及
觀眾介紹香港設計潮
流。

大公報記者 顏 琨 郭若溪

文體旅局副局長劉震在香港館開幕
式上表示，香港特區政府主動對接國家
「十五五」 規劃，深度參與粵港澳大灣
區建設。本屆深圳文博會是 「十五五」
規劃開局之年的一項重要文化盛事，香
港會積極把握國家戰略機遇，通過深圳
文博會以展示加展銷的形式，推動跨領
域文化交流，助力香港進一步融入國家
發展大局。

「香港館」首設展銷區
「香港館」 以長方形、六角形與屋

仔造型的盲盒錯落排列，構築成立體的
城市聚落；設計以青綠色體現城市動
力、紫色呈現東方魅力、淺灰色展現都
市質感，整組鮮艷的色譜讓觀眾可主動
探索工藝與情感，在真實與虛擬之間自
由切換。

今次館內首設的展銷專區，提供
80多款精選香港文創產品供訪客現場
選購，涵蓋香港非物質文化遺產及藝術
玩具等主題。在展期內，香港館亦將舉
行講座及工作坊，探討傳統手工藝及城
市景觀等，並讓觀眾近距離接觸香港設
計師的創作過程。

展示白鐵技藝的 「LOUUD摟打」
介紹了以白鐵原料製作的藝術裝置和生
活物件。在今次的展位中，可以看到用
白鐵製作的風喉搭建成紅綠燈的裝置，
從側面還能看到 「HK」 字母的形狀。
品牌創辦人余兆枬本身是產品設計師，
幾年前跟隨香港的師傅學習打白鐵。
「白鐵以前在香港比較多用在製作生活
器具上，我們現在希望可以同師傅一起
製作不同類型的家居產品，或是一些裝
置藝術，去推廣白鐵這個與香港的歷史
很有關係的工藝。」

產品涵蓋兩代人技藝
由余兆枬和打鐵師傅共同

完成的櫈子、吊燈上，能看到
海豚等裝飾元素。他表示，
「這其實就是我同師傅合作
的有趣之處了。因為師傅做
了40多年，不需要用電腦去
幫手輔助，但是我本身是做
產品設計的，我會用到電腦
設計、用激光去雕刻或者切
角，希望可以通過這些產品
將兩代的不同技藝去進行組
合。」

霓虹燈曾是香港的視覺
寫照，勾勒出獨特的香港街
道的夜景。 「九龍霓虹」 創
辦人劉浩輝表示， 「因為霓
虹燈用作香港招牌的需求
已經是很小了，在街上
也很難發現霓虹燈
招牌，所以我
們的理念

是把霓虹
燈做成一些室
內裝飾燈，以
及和不同藝術家
合作，用創作呈
獻霓虹燈那種很
美的、具有觀賞
性的一面。」

作為新一代
霓虹燈藝術家，劉浩輝形容自己
也是一步一步的嘗試。 「我剛開始接
觸霓虹燈這個媒介差不多是七年前。除
了霓虹燈，我還會用玻璃製作雕塑。我
覺得如果將玻璃和霓虹燈的發光技術相
結合，會有更多的可能性。」

SURREALHK呈現了超現實主義
下 的 香 港 街 景 ， 攝 影 師 Tommy
FUNG分享了為今次選取照片的標準。
他表示， 「我喜歡用影像記錄香港的文
化底蘊和風貌。例如 『珍寶海鮮舫』 ，
我在2020年拍攝它的傾斜下沉，沒想
到3年後它真的沉沒了，所以我又製作
了一幅這艘船上天堂的作品。」

在充斥麻將元素的主題盲盒內，一
筒創辦人陳麗喬精選了不少具有代表性
的產品。 「我們從真的麻將開始，這次
帶了香港麻將、狗麻將、貓麻將，還帶
了整套字母的麻將牌，以及我們給優衣
庫設計的麻將主題的T恤。我還做了謎
語的字板，把麻將當做一種文化來看。
位於中間是品牌的打卡位，我有畫得特
別一點，希望我們有一天能真的作為一
個有中國特色的
品牌。」

作為本屆
深圳文博會的核心亮
點，人工智能展區與文
創中國展成為科技賦能文化的
「主舞台」 。阿里巴巴千問AI
眼鏡、元象科技VR大空間等
硬核產品集中亮相。在文創中
國展區，千問AI眼鏡S1吸引
大批觀眾駐足體驗。面對北宋名
作《千里江山圖》復刻畫作、藝術塑像
「飄帶鹿」 、深圳城市精神雕塑 「圳
牛」 等展品，觀眾只需
戴上眼鏡對準展品提
問，即可實時獲取AI
生成的專業講解，涵蓋
歷史脈絡、創作背景與
文化寓意。 「以前看展
多是走馬觀花，現在能
邊看邊問，展品彷彿在
主動對話。」 一位現場
觀眾感嘆道。

責任編輯：寧碧怡 美術編輯：巫鍵忠
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「「盲盒開箱盲盒開箱」」 九大品牌閃耀香港館九大品牌閃耀香港館
深圳文博會開幕 集中展出VR、AR、AI應用
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掃碼睇片

影片《給阿嬤的情書》持續走紅，成為現
象級的文化事件。正在深圳舉行的第22屆文博
會上，潮汕地區多個展位迎來眾多觀眾，現場
不僅有潮汕英歌舞表演，更有 「淑柔」 扛過的
標旗，吸引影迷打卡。此外，電影主演李思
潼、王彥桐昨日也聯袂亮相文博會文創中國展
區。

目前，隨着電影《給阿嬤的情書》口碑發
酵，票房不斷走高已破7億元人民幣，最新預
測票房超16億元人民幣，兩位主演李思潼、王
彥桐也爆火出圈。對此，一度 「待業」 的王彥
桐笑稱，家中父母滿心歡喜， 「他們很開心我

找到工作了。」 王
彥桐也用自己的經歷鼓勵來深打拚
的年輕人： 「找到自己熱愛的事情，努力去靠
近它。」

在文博會文創中國展區，首屏及左側核心
位置集中展出《詠春》《奇跡》《我的山與
海》《驚蟄無聲》《給阿嬤的情書》等深圳原
創出品精品影視作品。當被記者問到如此多深
圳文藝精品最關注哪部，李思潼害羞笑道，
「那還是《給阿嬤的情書》吧。」

對於有傳電影有望在香港、台灣上映，李
思潼表示十分開心， 「希望同胞都可以看到這

部電影。」
當天，影片中扮演寫批老先生的蔡汕長也

亮相汕頭展區，在接受大公報記者訪問時，蔡
汕長表示影片展示了潮汕人團結拚搏的精神，
最可貴的還是在於以情動人，並在影片中很自
然地展現了潮汕的美食和文化， 「沒有刻意的
煽情，而是真實地來感動人。」 影片上映大受
歡迎，蔡汕長表示，希望越來越多非潮汕地區
的人來看電影，了解潮汕文化， 「來潮汕品嘗
美食」 。 大公報記者李望賢、李薇

《給阿嬤的情書》主創亮相
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本屆文博會恰逢 「APEC中國
年」 ，首次亮相的APEC經濟體展
區不僅匯聚亞太多個經濟體的文旅
頭部企業，更成為觀察亞太文化貿
易風向的絕佳切口。記者現場觀察
到，暴雨之下展區人氣不減，越南
咖啡、印尼蠟染、秘魯 「吐吐駝」
等展台洽談頻繁。

泰國IGNITE：爆款盲盒期待「破圈」
來自越南、韓國、泰國的參展

商不再滿足於單純的 「賣貨」 ，而
是不約而同地將目光投向了更深層
次的市場扎根與IP共創──從一杯
國民咖啡的 「中國二十年」 ，到三
千韓國IP尋找廣東 「聯名」 ，再
到泰國爆款盲盒借力 「泡泡瑪特東
風」 ，亞太文化貿易正從產品輸出
邁向價值共生。

作為越南最大的咖啡公司，
G7進入中國市場已整整20年，其
速溶咖啡產品在香港市場同樣備受
青睞。本次展台上，多款國民級咖
啡產品明碼標價，價格從40元至
100元人民幣不等，覆蓋不同消費
層級。該品牌負責人介紹，此次是
G7首次參加文博會， 「粵港澳大
灣區是極為重要的戰略市場，我們

希望借助文博會這一國家級平台，進一步拉近與消
費者的距離。」
韓國文化內容授權協會廣州分會負責人馬成龍已是

第二次參加文博會。作為韓國最大的文化授權協會，該
機構手握超過3000個動漫、遊戲等IP資源。

「我們這次專門針對15歲到35歲的年輕人，帶來了
一批動漫IP和遊戲IP。」 馬成龍告訴記者，中國不僅是全
球最大的消費市場之一，更擁有世界級的玩具、文具製造
產業鏈。 「廣東地區的文具、玩具產業非常發達，我們希
望把這些韓國IP與中國廠家的生產能力對接起來，實現
『IP＋製造』 的雙贏。」 他強調，通過文博會尋找的不僅
是簡單授權，而是共同開發衍生品的深度合作夥伴。在展
區內，多款韓國人氣動漫形象的手稿與樣品吸引了東莞、
深圳多家企業代表的諮詢。

在泰國潮玩品牌IGNITE的展台前，一款名為 「Chao
Chok」 的盲盒產品憨態可掬，引得年輕觀眾紛紛拍照。據
IGNITE相關負責人房文廣介紹，這款產品在泰國本土已是
「頂流」 IP，此次是品牌首次參加文博會，受主辦方邀請
而來。

「去年泡泡瑪特把中國潮玩市場推向了一個新高度，
不僅是泰國，很多國家的IP都希望進入這個市場。」 房文
廣直言，中國潮玩市場潛力巨大，但競爭也異常激烈。此
次參展，IGNITE的目標不僅僅是銷售盲盒本身，更重要的
是尋找IP授權的合作夥伴。 「我們希望能通過文博會讓中
國受眾慢慢接受Chao Chok，也希望通過IP授權的方式，
與珠三角的企業共同開發市場。」 在房文廣看來，粵港澳
大灣區成熟的供應鏈與龐大的消費群體，是海外IP實現本
土化落地的 「最優解」 。 大公報記者石華

▲ 「香港館」 以長方形、六角形與屋仔造型的盲盒錯落排列。

▲香港品牌一筒展示麻將主題的文創產品。
大公報記者李薇攝

▲ 「獅王無用」 將當代服飾設計
注入醒獅文化之中。

▲ 「九龍霓虹」 創辦人劉浩輝用霓虹燈
製作的作品。 大公報記者顏琨攝

▲展廳一角。
大公報記者李薇攝


