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翠綠是傳統綠茶的底子；赤紅是紅茶搭上紅
色文旅；墨黑是黑茶沿着絲路出了海。從單一品

種走到多色共生 「COLOR WALK」 ，河南信陽茶鄉已形成以毛尖綠茶為
主導，紅茶、黑茶、白茶、青茶、花茶等多種茶百花齊放的格局。據中國
茶葉流通協會發布的數據，截至2025年，信陽市茶產業農業產值達290億
元（人民幣，下同），全產業鏈綜合產值突破1000億元，在中國茶葉全產
業鏈萬億產值中佔據重要席位。信陽茶正打破 「一葉之限」 的密碼，也是
內陸特色農業轉型的一個硬核樣本。

大公報記者 劉蕊（圖、文）

豫南春深，茶香漫野，信陽種茶的歷
史超過千年，但過去盯着綠茶，產業抗風
險能力弱，附加值也上不去。信陽的
「Color Walk」 ，不光是多做了幾個茶
類，而是信陽茶從 「單一農產品」 向 「全
鏈條產業經濟體」 的主動轉身。在第三十
四屆信陽茶文化節現場，文新集團董事長
劉文新的表述頗為精準： 「信陽毛尖 『正
年輕』 ，關鍵在守正創新。」

千年名茶走入日常
奶茶單店日銷超3000杯
信陽茶的 「多色共生」 ，可說是產業

邊界一寸寸被撐開的結果。大別山深處無
工業污染的茶園、本土群體種歷時千年的
風味積澱，以及傳承已久的炒製技藝，信
陽毛尖的翠綠底色始終穩固，這種 「守
正」 ，為核心資產的保值與後續產業延伸
奠定了品質基礎。 「創新」 則是翠綠賽道
突破增長瓶頸的關鍵所在。年輕消費群體
對茶飲的多元化需求，促使傳統綠茶跳出
傳統沖泡場景，向深加工領域延伸。其
中，文新集團推出的毛尖奶茶、毛尖冰淇
淋等產品，可說是將綠茶的核心風味轉化

為契合新一代消費習慣的日常快消品。
直播帶貨、短視頻推廣，讓這千年名

茶走進了年輕人的日常。文新茶飲料在直
播間被搶購一空，毛尖啤酒一面市就受市
場熱捧，茶多酚面膜、茶樹花系列化妝品
等深受年輕消費者喜愛。

有數據顯示，文新集團推出的 「文小
新」 IP帶動毛尖鮮奶茶、毛尖冰淇淋、茶
啤酒火爆出圈，僅奶茶單店日銷就超
3000杯。

從賣原葉走向深加工
信陽毛尖變「四季產」
過去信陽毛尖只做春茶，夏秋茶因為

口感偏澀大多爛在樹上。但自從當地企業
把夏秋茶加工成茶粉、茶提取物，用到食
品、飲料、保健品裏，信陽毛尖也從 「一
季茶」 變成了 「四季產」 。

從賣原葉走到了深加工，四季香黑茶
負責人韓忠學分享： 「我們的黑茶主要用
夏秋茶，發酵工藝一做，跟綠茶完全兩個
路子。」 「先有銷路、再建工廠」 做了
31年黑茶經銷的韓忠學說，渠道穩了，
再回家建廠，讓本地的夏秋茶資源真金白
銀地變成收入。從賣原葉到賣原料、賣產
品，每一步都往上走。中國茶葉流通協會
會長王慶也印證了這一點：信陽在守住綠
茶的同時，發力黑茶、試製白茶，本質是
把鮮葉的綜合利用率提到最高，從源頭挖
出更多價值。

去年， 「信陽毛尖」 抖音話題播放量
超過40億次。信陽茶正透過線上線下互
動，傳統產業和新消費同頻共振，從傳統
乾茶到跨界衍生品，翠綠價值被真正釋
放。數據顯示，信陽茶食品、茶飲料、茶
日用品、茶保健品等衍生產品年產值超
30億元，實現了茶產業與現代消費場景
的有效連接。

百花齊放

責任編輯：楊勇寧 美術編輯：蘇正浩
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「賣原料」升級「賣體驗」
打造「茶旅共生」小生態
如果說翠綠是信陽茶的價

值根基，那麼赤紅則是其打破
產業邊界、激活在地經濟的獨
特優勢。羅山背靠大別山，既
出好紅茶，鄂豫皖根據地、紅

二十五軍長征出發地都在這一帶。 「紅
茶＋紅色文旅」 的深度融合，讓茶葉從
農產品延伸為文化載體，實現了經濟價
值、文化價值與社會價值的多重提升。

茶文旅年接待1200萬遊客
遇鑒茶業就以1930、1934、1949

三個紅色年份為靈感，做了紅旗系列文
創茶。革命歷史的厚重感，變成了一杯
可以喝的、可以聊的產品。文創茶的附
加值遠高於普通紅茶，文化價值轉化成
了實打實的經濟價值。

「延安精神、紅旗渠精神、大別山

精神，不是掛在嘴上的，要落到具體事
上。」 靈山茶業負責人錢曉玲表示，羅
山茶葉品質好，拿過多次 「茶王」 和金
獎。紅二十五軍出發地就在羅山縣何家
村，這為 「紅茶＋紅旅」 提供了天然的
土壤。她認為，茶產業帶動村民增收同
時，要把紅色基因傳下去。當地已經打
造了 「紅茶＋紅旅」 線路─品紅茶、
遊紅區、學黨史。這不止賣了茶葉，還
帶火了民宿、餐飲、研學，形成一個
「茶旅共生」 的小生態。

另一個場景在文新茶村。在佔地約
100萬平米的4A級景區內，將加工、體
驗、觀光、研學全結合一起：有智能化
生產車間，遊客能看信陽毛尖和信陽紅
的全過程；有非遺手工炒製坊，展示老
手藝；還有酒店、觀光樓、鮮奶茶店、
毛尖博物館，以茶為核心，把消費場景

做全。《中國茶葉流通協會 「中
國綠茶標桿——信陽毛尖」 》品
牌發展報告顯示，文新茶村已成
為中國茶旅融合標桿。信陽通過
採茶體驗、茶旅研學等多元化產
品設計，成功實現了從 「賣原
料」 到 「賣品牌」 再到 「賣體
驗」 的升級。茶文旅年接待遊客
超1200萬人次，綜合收入突破
60億元人民幣。
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墨黑賽道代表的黑茶出海，是
信陽茶打破地域邊界、對接全球市
場的一步大棋。藉着 「一帶一路」
的東風，信陽茶還遠銷到蒙古、俄
羅斯、烏茲別克等中亞地區。

信陽茶產業出海兼顧了傳統茶品出口與
新型茶飲。今年3月，信陽首批出口茶葉
「大基地」 原料成功輸往烏茲別克斯坦，實
現信陽茶正式進入國際供應鏈體系的歷史性
突破。從田間到海關，從檢測到運輸，從備
案到認證，全鏈條對標國際標準。目前，信
陽已有31家茶企獲得出口備案資質，茶葉遠
銷28個國家和地區。2025年出口貨值近1.8

億元（人民幣，下同），連年穩步攀升。信陽
毛尖已走進東南亞、中亞、歐洲等地的商超與
展會，宣揚中國茶、河南韻。

黑茶經「一帶一路」出口中亞
與此同時，考慮到國際市場以紅茶為主

流的消費格局，信陽依託中歐班列、跨境冷
鏈物流等通道，將信陽紅茶遠銷 「一帶一
路」 沿線國家。遇鑒茶業負責人張軍偉
看準全球 「Becoming Chinese」 的文化
潮流，目前其紅茶的健康茶飲已在東
南亞、日韓收穫穩定口碑。隨着中
國綜合實力的提升，養
生茶飲的國際認可度
正持續攀升，信陽紅
茶向歐美市場延伸的路
徑已逐步打開。

墨黑賽道的黑茶出口，
更有看點。據四季香黑茶負
責人韓忠學介紹： 「我們的黑
茶除供應新疆、內蒙、西藏、
寧夏這些邊疆牧區，還通過
『一帶一路』 出口到蒙古、俄羅

斯、烏茲別克斯坦等中亞地
區。」 2025年，該公司出口黑茶60
噸，憑藉穩定的品質和剛需屬性，在海
外市場站穩了腳跟。

對標國際 遠銷28個國家地區
產
業
出
海

在信陽茶鄉走了幾天，最深的
感受不是茶葉多好喝，而是這片葉
子背後的思維變了。信陽茶的 「多
色共生」 ——翠綠、赤紅、墨黑、
素白——不是多做了幾個茶類那麼

簡單，而是一場以產業升級為核的主動突圍。
但真正讓記者坐下來反覆回味的，是信陽茶中的
「中國紅」 。

產業升級 成中國文化「味覺名片」
這些年，東方生活美學持續升溫，中式

茶飲已成為全球健康浪潮中一股不可忽視的
力量。歐美市場正在從 「依賴化學治

療」 慢慢轉向 「天然植物調
養」 ，中式茶飲的
溫和屬性、天然特

質，恰好踩在了這個
趨勢上。遇鑒茶業的張

軍偉看得清楚，他的健康
養生茶飲不僅在國內賣得
不錯，在東南亞、日韓也
攢下了穩定口碑。 「隨着
中國實力增強，養生茶飲一
定會逐步向歐美市場延

展。」 他說這話時，語氣篤
定。
信陽茶代表的已經不是一個地

方產業的崛起，而是中國品牌以產

品力、文化力走向全球的真實樣本。一
杯信陽茶，可以小到滋養一個人的身
心，大到承載一個區域的產業升級，更
遠到成為中國文化走向世界的一張 「味
覺名片」 。《信陽市茶產業高質量發展
三年行動方案》明確提出優化產品結
構、春夏秋茶並重，政策為這場變革撐
了腰。

就在這一瞬間，記者對 「中國紅」
有了全新的理解：它不是高高在上的符
號，而是一片茶葉、一家企業、一個城
市共同創造的時代底色。在信陽，在裊
裊茶香裏，這抹紅有了溫度、有了滋
味，也有了通向世界的底氣。
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中式養生茶飲走向世界
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▲錢曉玲（左一）表示，羅山茶葉品質好，而
紅二十五軍出發地就在羅山縣何家村，這為
「紅茶＋紅旅」 提供了天然的土壤。

▲河南信陽茶鄉已形成以毛尖綠茶為主導，紅茶、黑茶、白茶、青茶、花茶等多種
茶百花齊放的格局。
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▲信陽茶實現 「多色共生」 ，背後是一次主動突
圍的產業升級。
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信陽茶葉
「多色共生」

信陽已形成以毛尖綠茶為主導，紅
茶、黑茶、白茶、青茶、花茶等百花
齊放的格局

▲文新集團推出的
「文小新」 IP帶動毛
尖鮮奶茶、毛尖雪

糕、茶啤酒火
爆出圈。

赤紅

紅茶搭上紅色文旅

綠

傳統綠茶從賣原葉走到深加工

墨黑

黑茶沿絲路出海；
內陸農產品闖進

國際市場

▲遇鑒茶業以1930、1934、1949三個紅
色年份為靈感，做了紅旗系列文創茶。


