
•1至5月，服務
進 出 口 總 額
30994.8 億 元
（人民幣，下
同），同比增長
6%。

•其中，出口12304.6
億元，增長15.9%；

進口18690.2億元，
增長0.4%。

•服務貿易逆差6385.6
億元，比上年同期

縮小1607.2億
元。

數讀今年前5月
中國服務進出口
進出口總額增6%
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中國商務部新聞發言人何亞東在7月2日
舉行的例行發布會上回應有關降低或取消對美
國農產品關稅的提問時說，農產品貿易是中
美經貿合作的重要組成部分。經過近
期經貿磋商，雙方設定了擴大農產品
雙向貿易的指導性目標，並原則同
意將相關農產品納入對等降稅框架
安排。企業將遵循市場化原則，根
據實際需求和市場條件自主開展貿
易。中方願與美方相向而行，為雙向農
產品貿易創造有利條件。

對此，受訪專家對《大公報》表示，確
立降稅框架，標誌着中美經貿磋商的合作目
標更加具體、推進機制更加常態化。

大公報記者 朱燁北京報道

商務部研究院研究員周密對《大公報》表示，中美經貿機制建立
後，雙方正穩步落實中美元首會晤達成的各項經貿共識，農產品雙向
貿易與對等降稅安排，正是頂層共識落地轉化為務實舉措的重要體
現，釋放出中美經貿良性互動的積極信號。

機制化磋商 中美經貿加速復常
周密指出，雙方設定擴大農產品雙向貿易的指導性目標，以及對

等降稅框架，標誌着中美經貿磋商的合作目標更加具體、推進機制更
加常態化，有助於推動雙方既有共識持續落地，實現互利共贏。周密
說，中美農產品貿易屬於雙向互補貿易，並非單向流通。美方在大
豆、牛肉等農產品領域具備產能、價格與供給穩定性優勢，擁有對華
出口的市場需求；中方同樣有特色農產品對美出口的合作空間與貿易
需求。雙方擴大農產品雙向貿易，始終遵循市場化規則，依託產品自
身供給優勢開展合作。

今年5月，美國總統特朗普對中國進行國事訪問。據中國商務部新
聞發言人介紹，中美雙方在經貿領域達成了5方面初步成果，其中包括
同意成立貿易理事會和投資理事會、將解決或實質性推動解決部分農
產品非關稅壁壘和市場准入問題等，雙方還就中方向美方採購飛機以
及美方保障飛機發動機、零部件對華供應等達成有關安排。農產品方
面，雙方將解決或實質性推動解決部分農產品非關稅壁壘和市場准入
問題。美方將積極推動解決中方在乳製品和水產品自動扣留、介質盆
景輸美、山東禽流感無疫區認定等方面的長期關切。中方也將積極推
動解決美方牛肉設施註冊、部分州禽肉輸華等關切。

此後，中美之間始終就上述方面保持磋商。

為中美外貿企創造穩定經營環境
何亞東5月21日在例行新聞發布會上應詢表示，經過近期經貿磋

商，中美就推動解決雙方部分農產品非關稅壁壘和市場准入問題達成
一系列積極共識，並原則同意將相關產品納入對等降稅框架安排，同
時還設定了擴大農產品雙向貿易的指導性目標。6月25日，何亞東表
示，中美雙方在飛機和農產品領域的貿易合作是互利共贏的。雙方團
隊將繼續保持溝通，鼓勵並指導各自企業加強對接，拓展相關領域貿
易合作。

「對中方而言，適度擴大美國優質農產品進口，能夠有效彌補國
內部分農產品供給與農業資源短板，夯實食品供應保障能力，助力國
內畜牧、養殖等相關產業穩定發展。」 周密表示，從民生層面來看，
常態化、雙向化的農產品貿易合作，能夠豐富兩國市場供給、滿足兩
國消費者多元需求，對平抑市場物價、緩解通脹壓力具有積極作用，
也將為中美兩國涉農外貿企業創造穩定、可預期的經營環境，持續釋
放雙向貿易紅利。

責任編輯：嚴允通 美術編輯：蕭潔景

全球數字經濟大會在京開幕 網信辦：攻堅集成電路

中美同意將農產品納入對等降稅框架
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【大公報訊】記者郭瀚林、馬曉芳北京報道：
2026全球數字經濟大會2日在京開幕，以 「建設
數字友好城市──智惠無界，數聯全球」 為主題。
來自全球近40個高級別團組與千餘位行業嘉賓，
圍繞人工智能、數字治理、數據要素等關鍵領域核
心議題開展深度交流。

中央網信辦副主任、國家網信辦副主任王京濤
在開幕式上表示，發展數字經濟是把握新一輪科技
革命和產業變革的戰略選擇，中國 「十五五」 規劃
明確全方位推進數字技術賦能實體經濟。他提出五
項務實發展舉措，一是攻堅集成電路、基礎軟件，
布局量子、具身智能、腦機接口等前沿領域；二是
統籌5G深化、6G預研、衛星互聯網、IPv6新型
信息基礎設施建設；三是全域落地 「人工智

能＋」 ，推動AI走進政務、製造、醫療、民生各
類場景；四是完善生成式AI監管規則，築牢數據
跨境、關鍵信息基礎設施安全屏障；五是推進數字
絲綢之路合作，優化外籍人員在華數字化辦事渠
道。

發布80餘項新技術新產品
國家數據局局長劉烈宏表示，人工智能發展呈

現出鮮明的數據驅動特徵，為更好推進數據賦能人
工智能創新發展，國家數據局制定了關於推進行業
高質量數據集建設行動的實施方案，推動 「數據要
素×」 與 「人工智能＋」 雙向賦能、同頻共振。國
家數據局將與相關部門一道，持續推動高質量數據
集的建設，讓數據在流通中增值、在應用中升值、

在迭代中創造更大的價值。
開幕式上還發布了《全球數字經濟城市發展報

告》《全球數字經濟燈塔案例》，並啟動全國重點
城市境外人員入境數字化服務便利性提升專項行
動。大會期間還將舉行50餘場專題論壇、集中發
布80餘項數字經濟領域新技術、新產品。

當天，2026數字經濟產業博覽會同步舉辦，
集中展示了AI大模型、工業機器人、智能醫療等
新技術成果。其中，華為帶來了鯤鵬、昇騰AI服
務器陣列及全液冷超充硬件，以及政務、醫療、金
融等行業的全套AI解決方案。智譜AI展示了其開
源大模型GLM-5.2，該模型在國際榜單中位列前
茅，並同時推出本地部署工具AutoClaw（澳
龍），預置50餘項功能，可對接辦公軟件。

▲上月在京舉行的第四屆鏈博會上，美國大豆出口協會展台的展品吸
引來賓諮詢了解。 中新社

中國品牌空調歐洲熱銷 生產線滿負荷運轉
【大公報訊】記者李昌鴻深圳

報道：近一個月來，歐洲遭遇極端
熱浪，引發多國民眾爭相搶購中國
空調以及各類風扇。大公報記者從
深圳多家物流貨代公司獲悉，歐洲
方向的製冷設備運輸訂單激增，令
業者應接不暇。

大灣區的產業集群效應在此次
出口熱潮中充分顯現。美的、格
力、TCL等知名品牌的空調及風扇
產品，正通過廣州增城西站的中歐
班列高頻發往歐洲。

主要出口法德西班牙
江門寶士製冷公司負責人透露，公

司專營免安裝移動空調，60%產品出口
歐洲，今年5月出口量達80餘萬台，同
比增長20.3%。近一個月，生產線持續
滿負荷運轉，其歐洲市場佔海外市場
70%，主要銷往法國、德國、西班牙等
國。

從事海運業務的深圳市中進國際

貨運代理總經理唐毅向記者表示，目
前大灣區出產的格力、美的等品牌空
調深受歐洲消費者追捧。據其了解，
僅格力品牌單月出貨量已達約三千至
五千個貨櫃，其中該公司承接了100
個貨櫃。按每櫃裝載 550 台空調計
算，共計5.5萬台空調將通過該公司運
往歐洲，目前部分已交付運輸，其餘
正陸續裝運。

風扇類產品需求同樣旺
盛。從事國際空運的港資企業
東捷運通集團董事長黃鵬表
示，公司經中歐班列運送家用
風扇、便攜風扇及空調風扇等
至歐洲，以往全年空運僅有兩
三票，而今年4至6月，公司
便接獲20至30票相關業務。
以每票含 300 至 500 個風扇
算，合計運輸風扇數量約
6000 至 10000 個，業務量同
比增長九倍。

新疆中航興國際物流集團
董事長田志雲接受大公報記者採訪時表
示，目前公司每天有兩三個大卡車發往
歐洲，一輛車可以大約裝60多台空調，
產品包括海爾和格力等，可以送到歐洲
所有的國家。他透露，公司空調運輸業
務比去年增長30%多。因為需求的大
增，運費也節節上漲，一個貨櫃運費以
前在10萬元人民幣以內，現在要15萬
元，漲幅在50%以上。

▲7月2日，浙江義烏商戶展示一款廣受海外採購商關
注的風扇。 中新社

中歐今秋在華舉行貿投磋商機制第二次例會
【大公報訊】記者朱燁北京報

道：商務部新聞發言人何亞東在7月2
日舉行的例行新聞發布會上表示，中
歐就經貿關係的新定位達成共識，即
穩定、平衡的中歐關鍵貿易夥伴。這
有助於改善廣大中歐企業的預期，為
中歐乃至全球經濟發展注入更多確定
性和正能量。

何亞東介紹，6月29日，王文濤
部長在歐盟總部與歐委會貿易和經濟
安全委員謝夫喬維奇共同主持召開中
歐貿易投資磋商機制首次會議，圍繞
中歐經貿重要議題，進行了全面、深
入、建設性的討論。雙方在會後發表
聯合聲明，商定磋商機制初步下設四
大工作板塊，包括貿易和投資平衡、

出口管制、知識產權、世貿組織改
革。這些磋商板塊的設置既包括中歐
雙邊經貿議題，還涉及世貿組織等多
邊議題，表明中歐堅定維護多邊貿易
體制的共同立場。

何亞東透露，中歐貿易投資磋商機
制是中歐在經貿領域新建立的常態化交
流機制，雙方商定每年舉行1-2次部長
級會議。中方已邀請謝夫喬維奇委員於
今年秋季訪華，舉行磋商機制的第二次
例會。

中歐是穩定平衡的關鍵貿易夥伴
他續指，首次會議期間，雙方重點

討論從三個領域着手，推動貿易向上平
衡，而不是向下平衡：一是新興領域，

雙方將努力擴大在AI和綠色轉型等領域
合作；二是潛在領域，雙方將深入挖掘
服務貿易等領域合作潛力；三是問題領
域，雙方將通過市場准入磋商，推動彼
此關切得到逐步解決。中國正在全面落
實 「十五五」 規劃，推進貿易強國建
設，將積極推動進出口平衡發展。中方
願通過 「出口中國」 、進博會等平台，
幫助歐盟企業開拓中國市場，擴大對華
出口。

「最重要的是，雙方就中歐經貿關
係的新定位達成共識，即穩定、平衡的
中歐關鍵貿易夥伴。」 何亞東說， 「這
有助於改善廣大中歐企業的預期，為中
歐乃至全球經濟發展注入更多確定性和
正能量。」

•1至5月，運輸服
務進口4025.2億元，
同比增長26.7%，

在前五大服務進口領
域中增速最快。

•1至5月，知識密集型服務進出口
13687.4億元，同比增長5.4%。

知識密集型服務進出口增5.4%

•1至5月，旅行服務出口
1885 億 元 ， 同 比 增 長
31.3%，在前五大服
務出口領域中
增速最快。

運輸服務進口
增26.7%

旅行服務出口增31.3%
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商務部：遵循市場化原則 按實際需求自主貿易

▲7月2日，在2026數字經濟產業博覽會上，觀眾觀看
機器人跳舞。 新華社
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大公報記者朱燁整理


