
香港是國際旅遊城市，近年卻經常有公廁被
旅客及市民投訴衞生出現問題。民建聯中西區支
部團隊今年5月走訪區內55間公廁，發現整體
評分較去年下滑，全區無一間公廁取得滿分，當
中人潮密集的旅遊景點公廁成重災區，成績遠遜
其他地區。

有立法會議員表示，政府大力推行無處不旅
遊，建議政府加強對公廁監管、完善設施，亦針對
旅遊熱點公廁增撥資源，保障公廁衞生環境清潔。

大公報記者 肖泓宇（文、圖）

民建聯中西區支部團隊走訪的55
間公廁，分別由食物環境衞生署、康
樂及文化事務署管理，男女廁各有55
間及53間，按廁所內外的衞生環境、
設施、清潔監管等25個項目進行評
分，男廁因有小便器，共有26項評
分，男廁以104分為滿分，女廁以
100分為滿分，無公廁獲滿分。

卑路乍灣海濱長廊公廁最低分
評分結果顯示，中區的男廁及女

廁平均分為72.97分和76.63分，西區
的男廁及女廁平均分只有68.11分和
81分。獲最高評分的兩個男廁位於西
營盤海濱公園及香港公園室內運動
場，同獲98分；獲最高分的兩個女廁
分別位於石塘咀市政大廈、水街公廁
及浴室，同獲96分。

位於堅尼地城旅遊熱點、卑路乍灣
海濱長廊上的男女公廁，分別在男女廁
中被評為最低分，分別僅得36分及46
分。民建聯指，低分廁所普遍存在地面
濕滑、環境骯髒、設施損壞及異味瀰漫
等問題。

調查結果顯示，超過七成公廁未
見清潔工更表，僅17間男廁及16間女
廁有張貼清潔人員更表，部分甚至未
有填寫。逾四成公廁存在地面濕滑問
題，逾半數公廁亦沒有抹手紙，市民

洗手後無法擦乾雙手，導致洗手盆附
近地面滿布水滴，加劇濕滑。另近一
半公廁未裝設感應自動沖廁，需要手
動按掣，大幅增加病菌交叉傳播風
險，大量公廁同時出現水龍頭、洗手
液機損壞、抽氣扇生鏽、廁門無法關
閉等硬件故障。

議員促改善保香港旅遊形象
民建聯立法會議員陳學鋒表示，政

府大力推動無處不旅遊，期望打造全港
各區都適合旅客遊覽的城市環境，而公
廁作為對外展示香港形象的重要門面，
若遊客區廁所衞生惡劣，相信會直接拉
低旅客觀感，影響香港旅遊口碑。

陳學鋒表示，遊客區公廁使用頻率
遠超一般公廁，普通公廁清潔頻率不適
用於景點，他建議政府針對旅遊熱點增
撥資源，加密清潔次數、增補清潔物
資；同時安排旅遊大使於景點宣導正確
如廁禮儀，透過教育提升使用者衞生意
識，減少人為造成的衞生問題。

中西區區議員楊學明表示，相關
部門應加強教育宣傳，透過張貼易記
的標語及廁所清潔活動，提升市民和
遊客公共衞生意識。他認為，普遍的
使用者都有 「羊群心理」 ，如果使用
者覺得廁所潔淨，便會自覺愛惜使
用，相信衞生情況會得到改善。

責任編輯：李篤捷 曾明達 美術編輯：熊銘濤

中西區旅遊熱點公廁待改善
民建聯調查區內55間：整體評分下跌
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星光耀港 怡見美好

華潤飲料星光大道活動圓滿舉行 優質產品亮相維港

活動以沉浸式港式場景、趣味互動體驗及多款
優質健康飲品，吸引大批市民、遊客駐足參與，現
場打卡互動、產品試飲、自由交流等環節持續火
爆，近距離感受品牌溫度與產品品質，活動全程反
響熱烈，讓華潤飲料溫暖、優質的品牌形象深入香
江大眾心中，也標誌着華潤飲料在港本土化發展邁
入全新階段。

全線優質產品亮相
為香港帶來健康飲品新選擇
活動中，華潤飲料全線優質產品悉數亮相，除

了家喻戶曉的經典怡寶水之外，更有至本清潤、佐
味茶事等健康飲品給市民更多健康選擇。

怡寶水是市民日常首選飲品，用40年的專業經
驗保證產品的安全和純淨，確保每一滴水水質純
淨，可全面適配居家、通勤、戶外運動、聚會休閒
等多場景飲用需求。至本清潤傳承東方生活美學，
借鑒中國傳統飲方和地方經典風味，每一口帶着熟
悉而信賴的清潤都是記憶中的味道。至本清潤菊花
茶，清甜回甘、不膩不燥，配方溫和老少皆宜，是
大眾消暑潤燥、解膩養生的經典飲品。此外，佐味
茶事真茶萃取，堅持0糖0卡、鎖住茶葉原生香韻，
岩茶岩韻柔順，葉嘉香醇；鐵觀音滋味馥鬱，蘭香
醇正；茉莉玉露花香透茶，清新甘潤，契合現代市
民輕養生、健康化的消費趨勢，為大眾提供多元化
的健康飲品選擇。

長期以來，華潤飲料始終以高標準品質管控體
系把關產品安全，過去低調深耕本地市場、專注品
質打磨，憑藉穩定出色的產品品質收穫業界與市民
認可。

點亮維港燈牌
怡寶品牌閃耀香江新形象

本次活動啟幕儀式點亮了華潤飲料在港島投放
的燈牌，呼應 「星光耀港·怡見美好」 活動內核，借
城市星光之力走進大眾視野、
貼近香江百姓，是華潤飲料深
耕香港市場、接軌城市潮流的
全新嘗試。同時依託維港星光
城市名片，打造沉浸式實景主
題場景，讓華潤飲料品牌走出
商超、走進街頭煙火，以純
粹、治癒、活力的年輕品牌形
象，紮根香江、深入人心，讓
更多香港市民認識怡寶、喜愛
華潤飲料，讓安心、貼心的品
牌形象深入人心，實現本土品
牌形象全面升級。

地標活動火爆開啟啟
持續引領港式生活新潮流

近年來，華潤飲料持續落地年輕化、本土化、
潮流化品牌活動，積極走進香港日常、融入港式生
活。打造2025華潤飲料繽紛品牌館，融合多元飲品
體驗與港式生活美學，突破傳統飲品品牌的固有形
態，成為香港市民的 「生活搭子」 「潮玩打卡
地」 ，用年輕化場景、沉浸式體驗拉近與香港市民
的距離。

華潤飲料更持續三年冠名支持香港金牛隊，深
度參與香港本土體育賽事，陪伴球隊斬獲NBL三連
冠傳奇，助力香港文體產業蓬勃發展，用年輕活力
的品牌姿態與香港城市共成長。

未來，華潤飲料將持續立足香港、服務香港，
緊跟本地消費趨勢與市民健康需求，持續優化本地
產品佈局，打磨更契合香港市民生活習慣的優質飲
品，深度融入城市日常，以高品質產品與暖心服務
守護香江民生，共築香港市民美好生活。

（特刊）

7月4日，華潤飲料（02460.HK）登陸香港
星光大道，舉辦 「星光耀港·怡見美好」 怡寶品
牌亮燈儀式暨主題快閃活動。儀式簡約隆重，
華潤集團、華潤飲料負責人及業界代表、媒體等
眾多嘉賓蒞臨見證。
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▲記者在卑路乍灣海濱公園男廁門外，已嗅
到刺鼻的異味。

卑路乍灣海濱長廊男廁

最低分

▲科士街兒童遊樂場公廁衞生狀況亦有待改
善。

科士街兒童遊樂場男廁

▼

遊
客
譚
先
生
表
示
，
公
廁

狀
況
會
輕
微
影
響
旅
遊
心

情
。

中西區10大低評分公廁
最低分排名

1
2

3

6
7
9

10

註：男廁總分為104分、女廁總分為100分
評測內容涵蓋廁所環境清潔、地面濕滑、有無廁紙抹手紙、廁所
設施是否有效等 資料來源：民建聯中西區支部

評分
36
38

44

46
50
54

56

公廁（男／女廁）
卑路乍灣海濱長廊（男）
麥當奴道公廁（男）

科士街兒童遊樂場公廁（男）、
山頂公園（男）、中環海濱空間（男）

卑路乍灣海濱長廊（女）
荷里活道公園（男）、佐治五世公園（女）

佐治五世公園（男）
荷里活道公園（女）、

香港動植物公園（女）、桂香街公廁（男）

建議食環署、康文署改善公廁環境
•加強人手巡查公廁狀況、加強監管外判承建商，運用科技優化
廁所清潔更表制度，例如安裝及使用電子打卡器，以保障清潔
公廁的次數。

•在區內所有公廁安裝抹手紙機，以減少地板濕滑情況發生。
•改善公廁內的抽風設施及增加風扇數量，以改善公廁異味及潮
濕問題。

•在公廁安裝電子資訊屏，顯示公廁內可用廁格、尿兜等資訊，
提高市民如廁便利性。

•在洗手盆位置安裝自動感應皂液機。
•在所有廁格安裝酒精消毒液，以便清洗廁板及更新廁格自動沖
廁功能。

資料來源：民建聯中西區支部

大公報記者昨日到堅尼地城三間
獲最低評分的公廁現場觀察，當中兩
間位於遊客區，一間位於民生區，均
存在刺鼻異味、地面濕滑、設施不足
等問題。有市民指公廁環境差，廁格

內經常有人如廁後不沖乾淨，希望清潔人員加
密清潔頻次，也希望使用者注意如廁習慣。有
旅客表示，如廁時需屏住呼吸，影響旅行體
驗，希望對標大型商場內廁所標準改進設施。

記者在廁所外已嗅到刺鼻異味
在堅尼地城卑路乍灣海濱公園公廁的男

廁，大公報記者在廁所外，已嗅到刺鼻的異
味，進入廁所內，見到洗手盆未配有抹手紙
抽紙機，枱面有許多積水。廁所內地面濕
滑，尿兜上有發黃尿跡，廁格內未配有廁
紙、馬桶圈上亦黏有疑似尿液。

大公報記者其後到西區評分倒數第二及第
四位、位於備受旅客歡迎的科士街兒童遊樂場
男廁，以及較多居民使用的卑路乍灣公園男
廁，雖未有明顯異味，但均存在上述問題。

來自順德的遊客譚先生來港旅行三日，他向
大公報記者表示，雖然旅行途中使用過不少乾淨
整潔的廁所，但卑路乍灣海濱公園公廁卻有刺鼻
異味，且抹手紙擺放位置遠離洗手池。他坦言，
公廁狀況會輕微影響旅遊心情，雖不會動搖對香
港整體觀感，但會拉低該景點在心中的評價。上
海旅客丁先生表示，如廁體驗聯繫旅行觀感，雖
然科士街兒童遊樂場公園沒有異味，但廁所內設
施相對陳舊，若根據大型商場廁所標準作翻新，
可大幅提升旅客遊玩體驗。

西環居民鍾先生向大公報記者表示，經常
到卑路乍灣公園鍛煉身體，惟到公園內公廁解
手時，常遇見異味瀰漫、洗手設施故障等情
況。他坦言： 「味道大，尚算可以忍受，憋憋
氣一兩分鐘就過去了。」 但他指部分使用者欠
缺公德心，如廁後未有沖淨糞便，相關污跡亦
遲遲無人清理。他希望相關政府部門加密清潔
該公廁，同時認為使用者應提升公德意識，共
同維護廁所清潔。 大公報記者 肖泓宇
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